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TREINTA

EMPRESAS
CACERENAS EN
EL Il ENCUENTRO
EMPRESARIAL DE
CASTELO BRANCOQO ™=

Unastreintaempresas cace-
refias estuvieron representa-
dasel pasado finde semana
enelll Encuentrode Empre-
saiosde Caceresy Castelo
Branco, que se ha celebr ado
estefinde semanaen esta
cudad portuguesa.Estacita
empresarid hasido organizar
dapor el Ayuntamiento de
Céceresatr asde laCama
rade Comercio.Han colabo-
rado laCamaral uso Espafio-
lay laOficinadeNegociosde
fomento deMercados dela
dintadeExtremaduraen Lis-
boa.

A travésde este encuentro,d
gue asistier on empresarios
de todoslos sectoresecond-
micos, egpecid ment e del sec-
tor delaconstruccién,se han
realizado contactos con
empresariosportuguesesy

i D

sehaanalizado de cercala
redidad empresarid por tu-
guesa, ad como las posibilida
desredesderealizar inver-
sionesen el paisvecino.Los
empr esar ios asistentestam-
bién tuvieron ocasion de visi-
tar laferiamultisectorid de
Castelo Branco,que seredli-
zabasimult&heamente enlas
instdacionesdelaNercab,la
Asociacion de Empresarios
delaBeiralnterior.

Conferenciasy mesas
redondas
Laprimeraconferenciaala
gue asistieronlosempresa-
riosespafioles, el sabado por
latarde,llevabapor titulo
“Contribucié nal mercado
transfronterizo” y fue pro-
nunciadapor los vicepr esi-
dentesdelaCémarade

Comercio Luso Espafiola
Segundo Huarte Mar tin, que
esadministrador delegado
del BBVA en Portugal,y por
José Benigno Pérez Rico, que
estambién administr ador del
grupoTotta.El abogado Anto -
nio Vifial r ediz6 a continua-
cion un andigsdelas similitu-
desy dif erencias entrelas
sociedades mer cantilesespa-

Laultimaconfer enciapr o-
nunciadaen la tarde del séa-
dollevabapor titulo“Portu-
ga la Unién Europea,
Por tugd y Esparia, Port ugal e
Extremadura’,y corrio a
cargo del director de larevis-
ta“ Pais Econd mico”,Jorge
GoéncalvesAlegria

Durante la mafana del
domingo se realizarondos
mesas r edondas, una con
empresariosdel sector dela
construcciony otramultisec
torial, con lapresenciade
empresar ios por tugueses,en
las que seredlizaron cambios
deimpresionesy deexpe-
riencias sobre la préactica
empresarid en ambos paises
conelfindefomentar las
relaciones empresariales
entre ambos paises.

También en

Bocoex

orgamzaron Céamara
de Comercio y la
Agencia Tributaria.

2
LAS
EXPORTACIONES
CONTRIBUYEN A
CONSOLIDAR LA
ECONOMIA

La fortaleza del
consumo privado y la
recuperacion de la
demanda externa son
los principales motores
de la economia

espafola.
SEMINARIO
PARA
EXPORTADORES

EN PLASENCIA

La delegacion de la
Céamara de Comercio
en Plasencia acogio el
seminario “Cémo
preparar un producto
para su lanzamiento
internacional”.
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40 EMPRESARIOS ASISTIERON A LAS
JORNADAS INFORMATIVAS SOBRE
COMERCIO EXTERIOR

Uos40 empresar ios asi stie-
ron ala Jornadalnformativa
sobre comercio exterior que
organizaron Cémara de
Comercio y laAgenciaTribu-
taria. Los servicios que la
Céamar aprestaen materiade
comercio exterior centraron
€l contenido delasponencias.
Cémo transportar lasmer-
cancias, qué tr amitesburo-

craticos se deben cumpli-
mentar paravender enun
deter minado pais, o cuadles
sonlosmediosde pago o las
coberturasde riesgo comer-
cid,sondgunasde las consul-
tasque,laCanararesuelve d
exportador atrasésde | nter-
net, segin seexplicé en la
conferenciade ayer. Conel
nombre de C@cex (Consul-

tasde Comercio Exterior) la
Céamarahan puesto en mar-
chaunnuevo servidoonline
g a uito paraempresassobre
operativa y gestion de
comercio exterior, queres-
pondetodaslas dudasutili-
zando las ventajas y | as posibi-
lidadesque ofrece Inter net.El
Ssenvicio esgrauitoy estadis
poniblelas24 horas de los
365 diasdel afio.Se accede a
esteservicio atravésde la
pag naweb www.camaraca
ceres.es.

El sistemaC@cex digpone de
una base de méas de 2.000
preguntasy respuestas mas
frecuentes en Comercio
Exterior clasificadasenlas
diezéreasque més aectana
laactividad exportadorae
importadora: incoterms,
transporte ylogisticainter na-
cional, documentacién, politi-
ca aduanera y fiscalidad,
medios de pag, contratacién
internacional, cobertur ade
riesgoscomerciales, gooyo a

laexportacion, post ventao
inversionesinternacionales.
Informacion en I nternet

Por otraparte tambiénse
comentaron lasventajasdel
“Servicio Cameral deBus-
gqueda de Informacion
(C@BI), que ofrece a las
pymestodalainf ormacion
fiable disponible en Internet
sobre comercio exterior.El
C@BI responde al nuevo
planteamiento de Camara de
Comercio virtual, que ofrece
alas pymes serviciosde alto
vaor afiadido sin necesidad
de acudir fisicamente ala
Camara.
ElservicoC@Blesun siste-
maatendido por especialis-
tas, que han seleccionado las
1.000 direcciones de mas
inter ésparael expor tador,
trasanalizar mas de 3.000
pagnasweb. Cudquier per-
sona, interesadaen obtener
informacién, planteasu con-
sultaal servicio delaCémara
por correo electronicoofax .

EL ALZA DEL EURO NO

SE CORREGIRA A
CORTO PLAZO

El euro continuara apr eciandosedurante
las préximas semanas como consecuen-
ciade losdesequilibriosdelaeconomia
estadounidensey de las politicasde
intervenci6nmonetariaquellevan a
cabo algunos paises asiaicos. El euro se
haconvertido en elemento amortigua-
dor deestosdesequilibrios.

Latendenciala dza de lamoneda Unica
no se corregraacor to plazo reducien-
do lostiposdeinteréseuropeosni con
intervenciones puntuadesenlosmerca-
dos de divisas. Para la Camara de
Comercio esprobable que se produzca

unasobr e-reaccionen lacotizaciony
por lo tanto laapreciacion sequirdafec-
tando negativament e las expor taciones
delaeconomiaeuropea.

Sn embargo,esun buen momento para
gue las empresas se moder nicen,invier-
tan einternacionalicen su produccion
gorovechando losmenores costesderi-
vadosdelaactual apreciaciondel euro.
Laeconomiaeuropea,por su parte,
debe sequir gpostando por los procesos
de aperturademercadosy de liber diza
ciéninternaciond.Los conflictos comer-
cddesy lasinter vencionesen los merca-

dosinternacionales no benefician el cre-
cimiento mundid e introducen pertur -
bacionescomo la excesiva goreciacion
dd euro.Este tipo de distorsionesen los
precios en los mercados inter naci onales
afecta negativamente al comercio mun-
did y conello alacapacidad de cr eci-
miento delaseconomias.
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CONSUMO PRIVADO Y
EXPORTACIONES CONSOLIDAN EL
CRECIMIENTO DE LA ECONOMIA

ESPANOLA

AUNQUE ALEMANIA Y FRANCIA SIGUEN
FRENANDO EL CRECIMIENTO EUROPEO,
COMIENZAN A VISLUMBRARSE LOS PRIMEROS
SINTOMAS DE RECUPERACION

LA ECONOMIA DE EEUU SE
ACELERA, JAPON SALE DE LA
RECESION Y EUROPA
CONTINUA ESTANCADA,
AUNQUE INICIA MEJORIA

Lafortdezadel consumo pri-
vado y larecuperaciondela
demanda externason los
principales motoresde la
economiaespafiola. Seginel
Boletin de Stuacién Econé-
mica de las Camaras de
Comercio,el PIB en el tercer
trimestre haalcanzado una
tasade crecimiento inter a
rual del 2,4%, unadécimapor
encimade las estimaciones
del Banco deEspafia.En el
Ultima par te del afio el creci-
miento del PIB se situaraden €
entorno del 2,5%-2,6%,por lo
gue en e conjunto de 2003 la
tasa de crecimiento seradel
2,4%.

El mejor compor tamiento de
lademandainternay laactud
goreciaciondel euro estan

teniendo un ef ecto directo en
lasimportaciones, que man-
tienen elevadosritmos de
avance.Por el lado de las ven-
tasespafiolas al exterior,a
pesar de la debilidad que pre-
sentanlos principalessocios
comerciales, lasexportacio-
nestambiénconsolidan su
crecimiento.

En cuanto alos sectores, la
construccidn contindadebili-
tandose,aunque mantiene
tasas elevadasde crecimien-
to.Losserviciosconsolidan la
tendencia dcista,basadosen
lasolidez del consumo de los
hogares, que beneficia espe-
cidmenteal comercio.Las
exportadonesestan favore-
ciendo el compor tamiento
delaindustriay el indice de

ProducciénIndustrial hapre-
sentado tasas positivas, por
quinto trimestre consecutivo.
Por suparte,el IPCdeoctu-
bre se hasituado enel 2,6%
interanual, tasaque no se
regstrabadesde hace cuatro
afios.Estaevolucion se
mantendraenlospr 6ximos
meses, siempre que lamode-
racionde lafactura dd petroé-
leo ylade losalimentosfres-
coscontintie.No obstante,
lafortaleza de lademanda
internay lacamparade navi
dad, puedenimpulsar al dza
losprecios.

ZonaEuro

Segun el informe de las
Cémaras, la zona euro se
recupera conmayor debilidad
gueotras a eas.Alemaniay
Franciacontintianfrenando el
incremento del Pl B,aunque
secomienzan avislumbrar los
primeros sintomasde recu-
peracion.Los Ultimosindica
doresadel antados

muestran per spectivas mas
positivasy la confianzaesta
volviendo ainstaurarseen
consumidoresy empresarios.
Estatendenciapermitiraun
impulso delaactividad alo
largo del 2004, muy super ior
a 0,5%.

Desdeel punto devistadel
sector exterior,apesar dela
gpreciacion del euro,las pers
pectivas son positivas,gracias
alarecuperacion del comer-
cio mundial. Esto permitira
gue durante el dltimo semes-
tre del &io seregistre uncre-
cdmiento positivo en el con-

junto delazonaeuro, supe-
réndoseel estancamiento de
laprimeraparte de 2003.

EEUU y Japon

Estados Unidos creceaun
buen ritmo, especialmente
por el impulso del gasto

publico. Las estimacio nes
apuntan, para el segundo

semestre,aunacontinuidad
delaaceleracion,debido ala
rebajafiscal que seguiraapun -
talando el crecimiento del
consumo privado ylaconsoli-
daciéndelasinversiones. El

mercado de trabgo en EEUU,
aungue hamostrado algunos
signos positivos, todavia ten-
draque confirmar latenden-
ciade disminucion del paroy
mayor aumento enlacrea-
ciondeempleo.

Segun estimacionesde las
Cémaras, Japon, por primera
vez desde 1996, creceramas
gue Europa, cr ecimiento que
selograraviasector exterior.
De todas las maner as,la defla-
cion, debilidad de la demanda
inter nay losproblemas del
sistemafinanciero no permi-
tirdn que el pais nipén wuelva
aconver tirseen motor de
crecimiento mundial. Asiaes
laregionconmejor espers-
pectivas de crecimiento,
cercadd 6,5%,impulsado por
laeconomiachina

Enel &eaiberoamericana,la
economiaar gentinacontinda
su proceso de recuperacion,
aunquelasituaciongener al
todaviaescomplicada.

En Brasil, el crecimiento es
mas débil por las medidas
econdmicasllevadasacabo.
En Chile las perspectivasson
tambiénderecuperaciény
Méxicopodraconsolidar su
avance.
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FILIPINAS OFRECE A ESPANA
INVERSION EN PROYECTOS DE
ENERGIAS RENOVABLES

Lasenergiasrenovallesesuno
delossectoresde laeconomia
filipinague mayor es oportuni-
dadesdenegocio ofrece alas
empresss espafioles.

Asi sehapuesto demanifiesto
duranteel Encuentro Empresa
rial hispano-filipino, organizado
recientement e por las Cama
rasde Comer cio,que hareuni-
do alas principales empresas

espafiolasinteresadasen este
mercado asidico con el minis
trodeEnergiadel pais,Vicent
Pérez.

Hect rificacionde zonas rurdes
delaslslas Flipinas,ad como d
desarrollo de dig intos proyec-
tosde ener giasolar,edlicae
hidréulica,son entre otros,los
principaes nichos de mer cado
gue pueden encontrar las

empresasespaiolas enel pais.
Asimismo, el ministro deEner-
dafilipino ha destacado el
desarrollo de otros proyectos
enzonasrurdesen losque
existen oport unidades paralas
empresas espafiolascomo on
dumbrado decallesy desarro-
llo de instalacionesmilitares,
escuelasu hospitdes,entre
otrasmaterias.

El ges, por su parte, encuentra
también amplias oportunida-
desdenegocio en Flipinas,ya
gue existen varios proyectos
deextraccion degasen distin-
taszonasdel pais, como esel
areanor tedeLuzony d pro-
yecto de extraccion degasen
Payatas. Ademés existenotras
proyectosrelacionadoscon las
telecomunicacionesy dstemas
de agua, principalmenteen
pequefiasislas que no tienen
acceso a agua potable,en los
que lasautoridadesfilipinas han
ofredido laposbilidad deinver -
tir.

Aumentodelainversion
egpafiola en Flipinas

Lasre adiones econdmicas his-
pano-filipi nasexperimentaron
d pasado aio un gran impu 0,
yaque las empresas espaiiol as
invirtieron en el pais asiati co
por valor de 205 millonesde
euros, lo querepresentaun
aumento del 815% con respec-
to alainversiénrealizadaen
2001.El sector quimico con-
centr6 lamayor partedelas
oper ecionesllevadasacabo
durante 2002.Enloqueres-
pectaalasrelacionescomer -
cides tanto las exportaciones
como lasimpor tacionestam-
bién han aumentado en los pri-
meros seis meses de 2003.En
concreto,Espafiaexportéa
Hlipinas productos por valor
de 64,8 millonesdeeuros, un
12% mas que en el mismo
periodo del afio

anterior,e impor to por valor
de 73,8millones,un 29,3% més.

LAS EXPORTACIONES
ESPANOLAS A CHINA CRECEN
UN 44% EN LOS PRIMEROS
OCHO MESES DEL ANO

Lasexportaciones espaiiolas aChina han
aumentado un43,8% enlos primeros
ocho mesesdel &io, respecto al mismo
periodo del afio anterior.

Seglin labase dedatos de Comercio
Exterior delas Camar as,entre enero-
agosto de 2003, Espafia havendido aese
pais por valor de 736,5 millones de
euros. EstacifracolocaaChinaenel
puesto diecisiete del ranking de paises
gue més productos espafiolescompray
seconvierte enel principal diente de
Espafiaenlazona

asidtica

A pesar del incremento delas ventas,
Espafiamantienealin un alto déficit
comer cial con China, con un sddo nega
tivo de més de 3.500 millones de euros.
Lascomprasespaiolasd pais asiético,
segun se desprende de losdatosde las
Céamaras, registraron durante el periodo
analizado un total de 4241 millonesde
eur os,conunincremento del 12,89%
respecto d afio anterior.Chinase con-
vierte asien el séptimo proveedor del
mundo para Espafia,después de Alema-
nia,Francia, Italia, Reino Unido Paises
Bgjosy EstadosUnidos.

Losproductos esparioles que mas éxito
tienenen el mercado chino son maqui-
nasy goaratos mecanicos (130,8 millo-
nesde euros), sequido de automéviles
(123, 8 millones de euros), material para
viasférreas(60,22), mater ial eléctrico
(57,6) yproductosquimicosor ganicos
(47,3 millones de euros). Por Comunida-
desAuténomas, Catalufiaesagran dis-
tandalaque mas productos vende d pais
asiatico, con untotal de 290,4 millones
deeuros, seguidade PaisVasco (87,2
millonesde eur 0s),Madrid(87,11)y
ComunidadVdenciana(62,2 millonesde
€eur 0s).

Enladodelasimportaciones, material
eléctrico se colocaen primer lugar,con
untotal de 726,11 millonesde euros,
seguido de cdderasyapara osmecani-
cos (526,7 millones de euros); prendasy
complement osde vestir (336,7);jugue-
tesyjuegos(278,4) y manufactur assde
cuero(211,8 millonesdeeuros)
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LAS CAMARAS ORGANIZAN LA
PARTICIPACION ESPANOLA EN LA
FERIA KUWAITI PARA RECONSTRUIR

IRAQ
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par alas empresas espafiolas,
debido aque enla actualidad
este paisarabe se encuentra
en un momento de expansion
econdémica, de nuevos pro-
yectosy licitaciones.

LaCamarade Comercio de
Ciudad Real serd laencar gada
de organizar el Pabe l6n Espa
fiol. S1 experienciaen laorga
nizacion de certamenes
monogr &ficos sobrecons-
truccidnysu larga trayectoria
en coordinar misiones
comerciales a paises de
Oriente Medio han sido los

LAS CAMARAS SE CONVIERTEN EN LA PRIMERA
INSTITUCION ESPANOLA QUE ORGANIZA UN
PABELLON ESPANOL EN UNA FERIA DEDICADA A
RECONSTRUIR LA ZONA AFECTADA POR EL CONFLICTO

Las Camaras de Comercio
Frénlasencar gadas de or ga
nizar el Pabellén Espafiol de
“RebuildIr aq 2004 ,unaferia
que se celebrardentrelos
dias 19 y 23 de enero en
Kuwait. Deestamanera,la
red cameral se convierteen
laprimerainstit ucion espafio-
laqueorganizaunaaccion
empresarial, cuyo objetivo es
reconstruir Irag.

Laferia, dedicada fundamen-
tdmente d sector de lacons-
truccion,participan 17 paises.
Espafiacontaracon un* Pabe-
[16n”, que serafinanciado por
las Camar asde Comer cio.
Lasempresas que participen
enel certamen contar & con
gooyosfinancieros, que sera
gorobadas por las respectivas
Cémarasde Comercio.
Ademas del sector de la
construccion, empresasde
electricidad eiluminacion,
tel ecomunicaciones, tecnolo-
dasdelainformacion, pro-
ductos médicos,seguridad,

BELICO

infraest ructuras petrolif eras,
tecnologia del aguay medio-
ambiente,asicomo equipa
mientosde interior, podrén
participar en el certamen.Las
empresasinteresadas debe-
rén ponerse en contactocon
laCémarade Comercio de
Ciudad Real.

Laeleccion de Kuwait par ala
celebraciénde esta Feriase
debe a su posicion estr atég-
cay al ser uno delospaises
guemésfondosdedicarapara
reconstr uir el paisvecino.El
certamen*“Rebuild Irak 2004”
esunaferia, or ganizada por
Kuwait International Fair
K.S.C.y Ryadh Exhibitions
Co.LTD.

Lasempresas par ticipantes
podrén contactar conimpor-
tadoresydistr ibuidoresde la
region, lo queles permitira
establecer contact oscomer-
cialesconlazonaafectada
por el conflicto bélico.Ade
més, el mercado kuwaiti ofre-
cegrandesoportunidades

motivosprincipalesde esta
eleccion. Laorganizacion de
los Pabellones Espafiolas en
lasferias’ The Big 5 deD uba”
oenla“Proyect Lebanon” de

Beirutsonalgunos ejemplos
de las actividades que ha
desarrollado laCéamarade

Ciudad Real en estazona.

Vigealrag

La participacion en la
“Rebuild Iraq2004” esuna
actividad independiente del
vige que preparan las Cama-
rasdeComercio alrag,en
diciembre, par arestablecer
loscontactoscomerciales
con lazonaafectadapor el
conflicto bélico.El viaje se
realizaraal norte del pais,
zona donde existen mayores
condiconesde seguridady
estabilidad. Suobjetivo es
sentar las basesde lacolabo-
racion mutuaentre empresas
de ambos paises,intensifican-
doy for taleciendo lasrelacio-
nescomercialesconlragy la
zonadeOrienteMedio.
Ademés, lared camerd tiene
previstalarealizacion de 25
acciones de promocion
comercial mas en la zona
hastafindesde afio.Libano,
EmiratosArabeso Arabia
Sauditasonotrosde losdes-
tinosdelasmisionesquelas
Cémarasllevaranacabo enel
area.
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gE FUERON COMO EMIGRANTES,

VUELVEN COMO EMPRESARIOS

MAS DE 200 EMIGRANTES ESPANOLES EN AMERICA REGRESAN
PARA CREAR SU PROPIA EMPRESA

LaAsociacionEspafiolade
dibiladosy Pensionadosde
Argentinase encuentradeje
da del centro de Buenos
Aires.Alli,cientosde emig an-
tesespafnoles,quedejaron
atrassu tierr ahace décades,
acuden paraconsegquir medi-
cnasy dgo de aencion basi-
cadificl de consegquir enotro
lugar.Lasituaciénenel pais
iber oamericano escomplica
da. Paratodos.También para
aquellos que hace afiospar-
tieron de Espafiabuscando
unaoportunidad en el pais
austral.Despuésde toda una
vida trabajando se han queda
do sinnadaY ahora, ¢dénde
acudir? ;Quéhacer?

Como los que acuden ala
Asociacion,hay miles de emi-
g antes espafioles en Argenti-
nay otros paisesdel conti-
nente americano que se
encuentran en lamisma Stua
cién.LaFundacionincyde de
las Camar as de Comercio
trabajaparaquetanto emi-
grantescomo sus descen-
dientestengan laopor tuni-
dad de vivir mejor.;Como? A
través de programasde crea
cénde empresas, que ya han
empezado adar susfrutos:
200 emigrantes espafiolesen
Américapodranregresar a
Espafiapar acrear su propio
negocio.Paraello, cuentan
con la colabor acién de varias
Comunidades Auténomasy
CgasdeAhorro.LaXuntade
Galiciahasido pioneraen
poner en marchaeste tipo de
programeas, atravésde laFun-
dacion Incyde.

Nuevos puestos de trabajo

Losprogrameas de creacion
de empresas que se han lleva
do acabo desde el aio 2002
enAmeéricahanpermitido la
puestaen mar cha, hastael

LOS PROGRAMAS DE CREACION DE
EMPRESAS HAN PERMITIDO LA
PUESTA EN MARCHA DE 56 NUEVOS
NEGOCIOS

momento, de 56 nuevos
negocios, que,asuvez, han
gener ado masde 80 puestos
detrabgjo.

En cuanto alos proyectos que
tienen previsto desarrollar
losemprendedoresuna vez
regresen a Espafa, el 34%

pertenece d ctor servicios,
yel 28% aturismoy trans-
portes. Otrossectoresenlos
gue se desarrollardn laactivi-
daddelosfuturosempresa-
rios seran comercio,en un
16% delos casos,industria, en
un 14%y construccién,en un

%, entre otros.

El perfil medio del emprende-
dor asistent e alos programas
se concretaen un hombre
(enun 61% de loscasos) y
con buenafor macién acadé-
mica(el 35% tienen estudios
superioresuniversitariosy el
24% cuentan con unadiplo-
matura). El 33% de los partici -
pantes tiene unaedad com-
prendidaentre 31 y40 afios,
frentealos mayores de 50
afios, que abarcan el 20% de
los emprendedores, y los
menores de 30 afios, que
suponeel21%delosalum-
nos.

Segun Jvier Collado,subdi -
rector delaFundaciénincy-
de,“México,yVenezuelason
nuestros proximos objetivos
de la Fundacion Incyde,
dondelaemigacion espafiola
estambién muy importante”.
Para Nicolas Henriquez,
director de laFundacion | ncy-
de," durantelosdosultimos
aioselregreso de gdlegosa
Espafia se haincr ementado
notablemente,debido a la
delicadasituacion por laque
atraviesa | beroamérica y,
especidmente lospaisesdel
cono-sur.Por su espedd cir -
cunstancia, losretornados
encuentran dificultadesen su
reinserciénsocio-laboral.
Nuestro objetivo esfadciliter -
lessuregreso ydarleslosins-
trumentosnecesar ios para
crear suempresa’.

Uruguay
Losemgantesespaiiolesen
Uruguay también podran
acceder, en los préximos
meses,alosprogramasdela
Fundacion Incyde.El nimero
de esparioles residentesen
este pais super aactudmente
10s70.000.
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Emigrantesretornados
Mediante una asesoriaindivi-
dualizada,|os par ticipantes
adquieren los conocimientos
necesarios sobre finanzas,
aspectosjuridicos,fiscdesy
laborales, marketingy comu-
nicacion, comercio exterior,
gestion de calidad, gplicacio-
nesinforméticasy simulacion
degestién paradesarrollar su
proyecto empresarial. Ade-
més, un consultor egecidiza
do asesoray apoya acada
uno de los emprendedores
hastalaconsolidacion de su
negocio.
“Losparticipantesenel pro-
g amasediferenciandelos
demascursos queimpar ti-
mosen que éstos son doble-
mente empr endedores, ya
gue haniniciado dos aventu -
ras:cuando emigraron aotro
pals en buscade nuevas opor-
tunidadesy ahora,en Espafia,
d crear su propiaempresa’,
afirmaNicolasHenriquez.

Otraoportunidad

Cristina Souto y su marido
nacieron enArgentina, pero,
segun suspropiaspalabras,
siempre han querido asentar -
seenlatierraque vio nacer a
sus padres, Galicia. Ellos solo
tuvieron laoportunidadde
visitar Espafiahace mas de
quince afios, pero induso a
sus hijos haninculcado el

deseo de volver asusraices.
Hoy, tienen un proyecto
empresarial de soluciones
informaticas que quieren
poner en marchaenA Coru-
flaaprincipiosdel préximo
afo.Lasherramientaspara
desarrollar sunegocio las han
obtenido através delaFun-
dacion Incyde, d igual que Sil-
via Martinez, quien haencon-
trado unasdidaempresarid a
su especialidad:lavidrier ia
artistica, unaactividad que
desarrolladesde hace afiosy
que, atravésde laformacion
adquiridaconlaFundacién
Incyde, podrarentabilizar en
Espafia.
LasCéamarascrearonla Fun-
dacion Incyde para que cual-
quier emprendedor, aunque
no tengamedios, llevea cabo
su proyecto de empresa. Con
una metodologia Gnica en
Espafia,cuentacon unared de
100 asesoresque estan en
contacto directo y per ma-
nente con el futuro empresa-
rio. Este apoyo y asesora-
miento contindahastados
afiosdespuésde lapuestaen
marchade laempresa, época
enlaqueel 60% de lasempre-
sascierra, en lo que se deno-
mina“mortdidad infantil” .El
objetivo escrear en cuatro
afiosun totd de 6.000 nuevas
€eMmpresas,con un presupues-
to de 108 millonesdeeuros.

LOS
DORES

sempresariosson hombres, frente al

oS superiores universitariosy el 24%
matura

jcipantes tiene una edad comprendida
,el 20% son mayoresde 50,y el 21%

ENEGOCIO PONEN

Sector servicios
ocupan el 28% de las nuevas empre-

iantes
0 delos casos
relacionados con laconstruccion

IBEROAMERICA TOCA FONDO Y LAS EMPRESAS

VEN CON OPTIMISMO 2004

Iberoamérica ha tocado fondo.Tr as un
find de afio 2003, mar cado por unatimi-
darecuperacion, lasempresas dd conti-
nente afrontan con optimismo 2004,
especialmenteencifrade negocio y
exportaciones. Esta esunade lasprinci-
pales condusionesdel informe:“Pers-
pectivas Empresaridesen | beroamérica
par a2004" ,elaborado por las Camar as
de Comercioapartir de unaencuestaa
mas de 4.200 empr esas de 14 paisesibe-
roamericanos.

Brasil,Argentinay Colombiasonlosque
presentan mejores ex pectativespara el

proximo afio. El otro lado de lamoneda
laconstit uyen lasempresas de M éxico y
Repuiblica Domini canaVenezuela, agran
diganciadel resto de paises,se sittaala
colay presentalos peoresresultados.

Exportaciones. motor econdmico

El sector exterior serdel motor del cre-
cimiento econdmico.Las devauaciones
de las monedas locales estan permitien-
do alospaisesiberoamericanos vender
susproductosenel exterior abuenos
precios.Ademas, el dzade preciode las
materias primas, que se hainiciado
durante los Gltimos meses de 2003, con-

tribuiraalarecuperacionregional. Esto
lodemuestra el hecho de que el 71% de
| as empresas encuestadas esperaaumen-
tar susventas d exterior, frenteal 2%
gue esperaunareduccion.

Lasperspectivasen cifra denegocio para
2004 presentan avances considerables
respectoa 2003.El 74% de lasempresas
detodaregdn esper an un crecimiento,
frente d 3% que esperan unareduccion
de susventas.El mayor avance se daen
Brasil yArgentina. Venezuel a, nuevamen-
te,y RepublicaDominicanase sitlana
muchos puntosdedistanciadelamedia.
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LA DELEGACION DE LA CAMARA EN
PLASENCIA ACOGIO UN SEMINARIO
PARA EXPORTADORES

SE REALIZO CON LA COLABORACION DEL INSTITUTO
ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR

LadelegaciondelaCamara
de Comercio en Pasencia
acogio, con lapresenciade
unostr eintaempresarios, el
seminario“ Cémo preparar
un producto parasulanza-
miento internacional” .Este
seminario serealizé conla
colaboracion del ICEX (Insti-
tuto Espafiol de Comercio
Exterior).Entre los objetivos

de este seminario figur aban
dar las claves par ael lanza
miento internacional deun
“producto” , gportar técnicas
desupervivenciaen las condi-
conesmasdur asde compe-
tencia, gprender a defender la
cuotade mercado interno ya
ganar laen el exterior ydar a
conocer losprincipiosestra
tégcosfundamentalespara

unagestion competitiva.

Este seminario fue inaugura
do por Amparo Campa,direc-
torageneralde Comercio y
Delegadadel ICEX en Extre-
madura,y por JoseéJar ones
Santos, presidente de la
Céamara Después se desarro-
Ilaron las ponencdias“Lasitua-
cdénhoy -Lasclavesdel lan-
zamiento internacional” y
“Metodologiaparados casos
concretos’. El seminar io, que
se clausur 6 con unacharla
coloquio,fueimpartido por
Radl Peralba, presidentede
Rositioning Systems.

Ofrecer el producto

Cuando se hablade" pr oduc
to” sehabladeunelemento
fisico més un sopor te de ser-
viciosimprescindible para
gue losclientespotenciales
sesientan sequros. El produc-
to necesitauna“base” sobre
la que apoyarse y cuando
intenta participar en un
entorno internaciond éstaes

laclavedel éxito.

El proceso parte siempr e de
laexistenciade un“produc-
to” ,que debe cumplir con
unas especificacionest écni-
cas minimas determinadas.
Luego hay que ofrecerlocon
habilidad paradiferenciarlo
de lamultitud de competido-
resde todo el mundo que
intentan gpropiarsedecuot as
de mercado en todo el
mundo.Hoylacompetencia
estapresente en cudquier
parte yla sufren todas las
empresas. La gestion empre-
sarial ha entrado en una
nueva eraen laque la gobali-
dady el cambio sonlasrefe-
rencias.Unaeraenlaquela
calidad, lapr oductividad yel
nivel tecnoldgco son necesa-
rios, pero yano son suficien-
tes.Laguerrapor mantener y
conquistar cuotasde partici-
pacién escada vez mésdura.
Pero anteshay que elegr con
cuidado losmercadoscon
mayor potencial de éxito,y
definir laestrategaméasade-
cuadaparacadauno.
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