
El 19 de  nov i e m b r e  t endr á
lugar en Cáceres una Jo r n a d a
I n format iva sobre come rc i o
exter ior or ganizada po r la
Cámara de Comerc i o.En esta
actividad se  pret ende info r-
mar  a los  empresar ios  de la
p rovincia sobr e alguno s de
lo s ser vicios  que  pr es t a la
Cámar a a los export a d o res y
potenciales export a d o res .L a
inscr ipción es gratuita,p e ro
ser á necesar io  r ellenar una
ficha y remitirla a las of icinas
de la Cámara.
E n t re estos ser vicios figura el
D i re ctor io de  Empre s a s
E x p o rt adoras e Import a d o-
r a s . Su objetivo es pro p o rc i o-
nar  una fue nte  de  info r m a-
ción de las  e mpre s a s
españolas  con operaciones
de  co mer cio e xt er ior, p r o-
ductos comercializados y paí-
ses  donde  llevan a cabo sus

intercambios.
El Director io  permite cono-
c e r,en tiempo re a l ,las empre-
sas  españo las que , en un
determinado año,han expor-
t ado o importado un pro d u c-
to específico,mantenido re l a-
cio ne s  co me rciale s con
de ter minados  países , a s í
como su origen.

Estadísticas
Las est adísticas de comerc i o
ext erior son fuentes de info r -
mación necesarias a la hor a
de  abor dar  los  me rc a d o s
exteriores.
La economía españo la e st á
dando un impor t ant e  salt o
c u a l i t a t i v o cara al ext erior y
la e mpre sa r e q u i e re  una
i n formación ajustada,a c t u a l i-
zada y lo  más precisa posible.
C on es t e f in  las  C ámaras
c r e an la Ba se  de Dato s de

Comercio Exterior.

C@BI
El C @bi es un Programa de
las  C ámar as  de  C ome rc i o
que pro p o rciona a la empre s a
i n for mac ión que  sobre
c o m e rcio exterior exist e en
I n t e r n e t .En la red se encuen-
t r a una gr an cant idad de
i n for mac ión de  alt o  valor
añadido so br e mer c a d o s
e x t e r i o res que,o bien es des-
c o n o c i d a , o  bie n r esult a de
difícil localización.
Por  ot r a par t e , C @ c e x
(C ámar as  C onsult as  e n
C o m e rcio Ext er ior ) e s un
nu evo ser vicio de consultoría
en Comercio Exterior.
Las  Cámar as de Co merc i o ,
mediante el ser vicio C@cex,
o f r ecen re spue sta a las con-
sult as más  f re cue nte s en la
ope rativa y ge stión de l
Comercio Exterior.
El servicio C@cex permitirá
a la propia empresa re s o l ve r
d i recta y fácilmente sus con-
sultas en materia de Comer-
cio Ext er ior ap oyándose en
una base de preguntas y r e s-
p u e s t a s , p reviamente e labo-
radas, disponible en Internet.
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Tuvo lugar el 22 de octubre
en Plasencia con 47
asistentes.
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La visita organizada
por la Cámara se
saldó con buenos
resultados, a tenor de
las impresiones de los
empresarios
asistentes.
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La C ámar a de  C o me rc i o
organizó en Plasencia,el pasa-
do  22 de octubre ,el semina-
rio  “Medios de pago inter na-
cionales y r iesgo de cambio”,
al que asistieron cerca de 50
e m p re s a r i o s . Este seminar io
fue impar t ido  por  F. J av i e r
Cazorla Pe r a l e s , d i rector de

la O fic ina de Empr esas del
B S C H . El se minar io tuvo
carácter gratuito.
Para la cor rect a conclusión
de una operación de comer-
cio e xt er ior, las  e mpr e s a s
deben tener  un conocimien-
t o,al menos básico,del uso de
los medios  de pago en las

oper aciones de export a c i ó n :
cheque bancario,t r a n s fe re n-
c i a ,re m e s a s ,así como los cré-
ditos documentar ios.En est e
s e m i n a r i o, or ganizado por  e l
ICEX y la Cámar a de Comer-
cio de Cácere s , e  impart i d o
por  un pro fesional del sector
b a n c a r i o, se acer có a las

py m e s , con un enfoque prác-
t ico dirigido  a despe jar  sus
posibles dudas, los dist intos
medios de pago,con especial
atención al crédito  documen-
t a r i o, en su doble facet a de
medio de cobro seguro e ins-
trumento de financiación.

Programa
El seminario fue inaugurado
por   José J arones Santos,P r e-
side nte  de  la Cámar a de
Comercio.
Posteriormente se desarro l l ó
la ponencia “Medios  de pago
y F inanciación en el Comer -
cio Ext er ior ”, e n la que se
a b o rd a r on medio s de pago
como el  Cheque bancario y
otr as fór mulas  s imilare s ,
t r a n s f e re ncia u  or den de
p a go, remesas simples y docu-
mentarias y lo s riesgos que
h ay que cons ide rar e n cada
caso.
Otr a ponencia versó sobre el
C ré dito  D ocume nt ario
como instrume nto de finan-
ciación par a las  expor t a c i o-
n e s . Después se debatieron el
r i e s go de cambio,las divisas ,
los mercados y for mación de
los tipos de cambio,así como
los  productos derivados  e n
d i v i s a s : s e g u ro  de cambio,
opciones en divisas,etcétera.

LA CÁMARA ACOGIÓ EL
SEMINARIO “MEDIOS DE
PAGO INTERNACIONALES Y
RIESGOS DE PAGO

FACILIDADES PARA LA
INVERSIÓN FORÁNEA EN
TURQUÍA
Un proyecto de  le y, diseñado con e l
ap oyo del Fondo Monetario  Internacio-
n a l ,para potenciar la atracción de Inve r-
sión Directa Ext r anjer a (IDE) en Tu r -
quía ha s ido ap robado por  e l
Parlamento t urc o. La nu eva ley gar anti-
za la igualdad de  der ec ho s par a los
i nve r s o res extranjero s .También prev é
la abolición del r equis it o  de cap i t a l
mínimo exigido a los empresarios hast a
la fecha así como la necesidad de obte-
ner pe rmisos  e speciale s para la inve r-
sión y hace desap a recer las re s t r i c c i o-
nes exist ent es en la compra de bienes
i n muebles por individuos y sociedades
extranjeras.

Tu r quía at rae en la actualidad un por -
centaje minúsculo de la totalidad de flu-
jos mundiales de IDE debido t anto a su
complejo sistema buro c r á t i c o, como a
su t radicional ine st abilidad política y
económica.
Se gún Ahte r kutagdu,m i e m b ro de  la
Asociación de Inve r s o res Extr anjero s
de Tu rquía (YA S E D ) , la ap robación de
e st a nu eva ley supone un paso clave
par a conse guir la recupe ración de la
conf ianza de los inve r s o res extranjero s .
La nu e va le gis lación se aplicará a los
p roye ctos  empre ndidos  tanto por
expatriados turcos como por inve r s o-
res internacionales.



Un tot al de  40 e mpr e s a s
e x t remeñas par t i c i p a ron con
la J unta de  Extr e m a d u r a
desde el día 11 al 15 de octu-
b re en la feria agro a l i m e n t a r i a
A N U G A , la más import a n t e
de Euro p a , que se  celebrará
en C olonia (Alemania),y en la
que  los  empre sar ios  de
E x t remadura contaron con
20 expos itores  en un amplio
pabellón.
Allí comerc i a l i z a ron sus pro-
ductos empresas expor t a d o-
ras de aceitunas,c o n s e rvas de
t o m a t e,a c e i t e,p i m e n t ó n ,v i n o

y algunos Consejos Regulado-
res  de quesos,miel y pro d u c-
tos cárnicos extre m e ñ o s .
A d e m á s ,otr as  20 e mpre s a s
re g i o n a l e s ,que  par ticipan en
los Planes de Expor tación de
la J unta de  Extre m a d u r a
( P I M E X ) ,d e s a rro l l a ron en los
días 12 y 13 de octubre una
mis ión comercial en la fe r i a
a l e m a n a , con una age nda
re ple t a de  c ontactos  co n
i m p o rt a d o res y la re a l i z a c i ó n
de visit as a cadenas de dist ri-
bución.
El consejero de Economía y

Tr a b a j o ,M a nuel A m i go,a s i s t i ó
tambié n el día 13 de octubre
a C olonia,fecha en la que se
celebr a el Día de Extre m a d u-
ra en la Feria de A N U G A , y en
el que hubo una degustación
de productos extr emeños a
la que asist ieron los  gr upos
de compra más  impor t a n t e s
de Alemania y la prensa espe-
cializada.

Entrevistas
El conse jer o de  Economía
m a n t u vo var ias ent rev i s t a s ,
e n t re ellas una con el cónsul

español en Dusseldorf,y otra
con el nu evo responsable de
la o f icina co me rcial que la
embajada española tiene  en
esta ciudad.
En la localidad de Dusseldorf ,
próxima a Colonia,se re a l i z ó
la pr omoc ió n de  bie ne s de
consumo españoles y la Ju n t a
de Extremadur a tiene ubica-
do allí un promotor comer -
cial que  ha contr ibuido de
manera decisiva a confe c c i o-
nar  la agenda de trabajo para
las 40 e mpresas ext re m e ñ a s
participantes.

La visit a de empresarios cace-
reños a la feria int ernacional
de alimentación de A nuga se
ha saldado con buenos re s u l-
t a d o s ,según la opinión de los
p ropios  empr e s a r i o s . L o s
e x p o rt a d o res han t enido   la
ocasión de acercarse más  al
m e rcado alemán y de analizar
las  te ndencias come rc i a l e s
del país germánico.
R e p re se nt ante s  de  nu eve
e m p resas cacereñas saliero n
hacia A nuga de l 11 al 15 de
o c t u b re. Durante estos días
los  empre sar io s están pre-
se nta ndo sus catálo go s y
e n t re vist ándose se  co n
i m p o rt a d o res  y dist ribuido-
re s que  de stac an la bue na
calidad de  los  pro d u c t o s
e x t reme ños y manife s t a ro n
su predispos ición para com-

prarlos.
Las nu eve empresas pert e n e-
cen a los sectores de jamones
y e mbutidos, a c e i t e,p i m e n -
t ó n , a c e i t u n a s ,y ar ro z . E s t a
visit a tiene como objetivo el
pot enciar la internacionaliza-
ción de  las e mpre sas de
E x t remadur a me diant e  la
conso lidació n de  nu e vo s
m e rcados que,según estudios
realizados por la Cámara, t i e-
ne n un gr an pote ncial para
nu e s t ros productos y la fideli-
zación de cliente s alemanes
en los casos de las e mpre s a s
que  ya están t r abaja ndo
comercialmente.

Relevancia
La fe ria de AN UGA se  ce le-
br a cada dos  años , t i e n e

mucha re l evancia internacio-
nal y es la más importante de
E u ropa en el sector agro a l i-
m e n t a r i o. Cuenta con 7.000
e x p o s i t o re s de  un cente nar
de países,unas previsiones de
165.000 visit antes y 300.000
m2 de exposición.
Allí los empresarios asis ten-
te s han t enido  la opor t u n i-
dad de ap render acerca de los
canale s  de  dis t r ibución e n
o t ros países de Euro p a , c u á l e s
son los productos que más se

c o m e rcializan y que  se r án
suscept ibles de ser  export a -
dos desde aquí, y cuáles  son
las necesidades del merc a d o
c e n t ro e u ro p e o.También ini-
c i a ron contactos con vis tas a
la comercialización de nu e s -
t ros productos con mayo r i s-
tas europeos y re s p o n s a b l e s
de grandes superficies.El viaje
t ambién s ir vió para ev a l u a r
t anto en calidad como e n
p r ecios  los pr oductos de la
competencia.
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40 EMPRESAS EXTREMEÑAS PARTICIPARON CON
LA JUNTA DE EXTREMADURA EN LA FERIA
AGROALIMENTARIA

EMPRESARIOS DE LA PROVINCIA
REALIZAN CON LA CÁMARA
CONTACTOS COMERCIALES EN
ALEMANIA
BUENOS RESULTADOS DE LA
VISITA A LA FERIA DE ANUGA
ORGANIZADA POR LA CÁMARA



Las  e mpre sas  e spañolas han
realizado compr as a I raq por
valor  de 108,2 millones de
e u ros en el primer semestre de
2 0 0 3 , lo  que re p re sent a un
aumento del 25,75% con re s-
pecto al mismo periodo del
año anterior.Pese a este incre-
m e n t o,las importaciones pro-
cedentes del país permanecen
paralizadas de sde el pasado

mes  de abril, fecha en que
comenzó el conflicto  bélico.
Según la B ase de Datos de
C o m e rcio Ext er ior de las
Cámaras de Comerc i o,d e s d e
julio de 2002 a marzo de 2003,
las importaciones pro c e d e n t e s
de I raq alcanzan valores men-
suales que oscilan desde los 25
millones de euros hasta los 90
m i l l o n e s , y es desde abril hasta

junio cuando España deja de
comprar productos iraquíes.L a
única rama de act ividad de la
economía iraquí que ha re a l i z a-
do ventas en España en lo  que
va de año ha sido la de combus-
tibles minerales.A d e m á s ,A n d a-
lucía es la única C omu n i d a d
Autónoma que ha re a l i z a d o
compras a I raq durante los pri-
m e ros seis meses del año.

Evolución desigual
Las expo rt a c i o n e s , por  su
p a rt e,han seguido un compor-
tamiento completamente dis-
t i n t o. De e ner o a junio de
2 0 0 3 , España ha ve n d i d o
p roductos a Iraq por valor de
19,27 millones de euro s , lo que
re p rese nta un descenso de l
54,5% con respecto al mismo
periodo del año ant er ior.L o s
datos que manejan las Cámaras

de Comercio ponen de mani-
fiesto  que de junio de 2002 a
fe b re ro de 2003,el valor men-
sual de las exportaciones espa-
ñolas a I raq oscila ent re los 2
millones  de  eur os y los 10
m i l l o n e s .
En mar zo de 2003,fe cha e n
que las t ensiones bélicas son
m ayo re s , cae hasta los 721.000
e u ro s . En abril,en plena guerr a ,
se realiza una única operación
c o m e rcial con Ir aq por  valor
de 2.000 euro s .En mayo,con la
g u e rra ya finalizada,las ve n t a s
españolas ascie nden a 1 ,3
millones de euro s ,para vo l ve r á
reducirse en junio hasta los
899.000 euro s .
Por cap í t u l o s ,máquinas y ap a-
ratos me cánicos  lideran las
ve ntas españolas  a I raq,c o n
8,73 millones de euros durante
lo s seis  prime ros mese s. L e
sigue  los aparatos de óptica,
son 5,8 millones. En ter c e r
l u g a r,se sit úan los pro d u c t o s
f a r m a c é u t i c o s ,cuyas ve n t a s
a l c a n z a ron un valor  de  1,1
millones de euro s .
La Comunidad Autónoma que
más expor ta a Iraq es Madrid,
con 13,5 millone s de  e uro s ,
seguido de C ataluña,con 4,2
m i l l o n e s , A n d a l u c í a , c o n
886.000 euros y C omu n i d a d
Va l e n c i a n a ,con 587.000 euro s .

El conse je ro de A gricultur a y Medio
A m b i e n t e, José Luis Quint ana, se ha re u-
nido r ecie nt emente   e n Burdeos con
responsables del Consejo Regional de
Aquitania para pone r e n mar cha una
respuesta común de las regiones euro-
peas productoras de tabaco f rent e a la
amenaza para la continuidad de este cul-
t i vo que lleva implícit a la re for ma de la
OCM.
Los dirigentes polít icos extremeños y
f r a n c e s e s ,as í como las organizaciones
p ro fe sionale s de  ambos  paíse s, h a n
a c o rdado comunicar est a postur a a sus
re s p e c t i vos gobiernos nacionales y con-
vocar al resto  de las regiones euro p e a s
p roductoras de tabaco a una cumbre el
próximo 13 de nov i e m b r e en Bruselas

con el propósito de  plant ear ante  las
más  alt as  inst ancias comunit ar ias  su
r echazo a la OC M y su vo luntad de
mantener este cultivo mientras no hay a
alternativas serias al mismo.

Cumbre del tabaco
En la re u n i ó n ,a la que asistieron  agricul-
t o res france ses y re p resentantes de la
Mesa de l Tabaco de Extr e m a d u r a ,s e
a c o rdó celebrar una cumbr e euro p e a
del tabaco .A esa reunión han sido inv i-
t adas  a par t icipar las  siet e  re g i o n e s
e u ropeas productoras de tabaco ubica-
das en Italia,G re c i a , F r a n c i a , B é l g i c a ,
Hungría,Alemania y España.
En la reunión ent re los r e s p o n s a b l e s
regionales extremeños y franceses se ha

puesto de  manif iesto la hipocresía de
es t a re fo rma de la C omisión que ,e n
modo alguno induce a una disminu c i ó n
del t abaquismo en Euro p a , sino que deja
el campo abierto a las grandes mu l t i n a-
cionale s del se ctor para que  puedan
adquir ir el cult ivo en países del Te rc e r
Mundo a precios más  reducidos  y con
unos controles de calidad que no tienen
comparación alguna con los que actual-
me nte e st án e n vigo r e n la Euro p a
comunitaria.
En total son alrededor de 110.000 agri-
c u l t o res europeos los que pueden ve r s e
a fectados por esta drástica re forma de
la OC M del t abaco que puede suponer
la desaparición de este cult ivo en euro-
peo tras varios siglos.

LAS IMPORTACIONES
PROCEDENTES DE IRAQ
HAN AUMENTADO UN 25%
EN EL PRIMER SEMESTRE
DE 2003
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EXTREMADURA Y AQUITANIA SE ALÍAN PARA
DEFENDER EL CULTIVO DEL TABACO 



Siembra Dire c t a ,Alman C on-
s u l t o re s ,Te rracota y Editorial
La Luna han sido los  cuat ro
p royectos ganadores de la IV
Edición de los Premios J ove n
E m p rendedor Euro p e o, en su
fase autonómica.
En una ceremonia celebrada
en la localidad cace re ña de
Tr u j i l l o,el consejero de C ul-
t u r a , Fr anc isco  Muñoz; e l
alcalde de Tr u j i l l o,José A n t o-
nio Re dondo; el dir e c t o r
general de J u ve n t u d , Juan Jo s é
M a l d o n a d o ; y el presidente de

la Asamblea de Extre m a d u r a ,
Fede rico Suáre z , f u e r on los
encar gados de ent regar los
p remios pertenecient es a las
c u a t ro  cat ego r í a s : Ide a de
N e go c i o, S e m i l l a , S t a rt -up o
crecimiento,y Expansión.
El jurado decidió ent regar el
p remio a la Idea de negocio a
Siembra Dire c t a ,por ser un
p royecto innovador  para el
sector agrario de Extre m a d u-
r a , ya que  po sibilit a una
mode rnización t ecnológica
del campo y,a d e m á s , se utiliza

una maquinar ia de  últ ima
ge ner ación y unas  práct icas
de labor eo no perjudiciales
para el medio ambiente .
En la categoría Semilla,el pro-
yecto  ganado r fue  A l m a n
C o n s u l t o re s , trabajo int egral
y global sobre empre n d e d o-
res y sectores estratégicos de
la eco no mía e xtre m e ñ a ,
fomenta el uso y el sopor t e
técnico del sistema operat ivo
Line x y desar ro l l a , a su ve z ,
habilidades tecnológicas y de
gestión del conocimiento.

El premio  S t ar t -up o cre c i -
mie nto se concedió a Te rr a-
c o t a ,por ser un negocio fami-
liar  que ha sabido adaptar e l
tr abajo ar t esanal a los tiem-
pos  actuales ,c o n s i g u i e n d o
una empr esa moder na que
ap oya la creación de empleo
de per sonas co n r iesgo de
exclusión social en el merc a -
do laboral.

Categorías
En la cate go ría Expans ión,
Edito rial La Luna f ue  la
e m p resa pre m i a d a , es una ini-
ciativa de larga trayectoria en
E x t remadura que conjuga la
iniciativa cultural,con la ani-
mación a la lectur a, a c e rc a n-
do las obras liter arias  e xtre -
meñas a todos  los  sector e s
so ciales  y especialmente
mot ivando a los  más jóve n e s
a conocer  nu e s t ro rico patri-
monio literario.
El número de trabajos pre s e n-
tados a la convocatoria de este
a ñ o, un tot al de 102, se  ha
i n c rementado considerable -
mente co n respecto al año
a n t e r i o r,a d e m á s , dada la cali-
dad de todos ellos,el jurado ha
resaltado la dificult ad con que
se ha encont rado a la hor a de
tomar decisiones y elegir los
g a n a d o res de est a cuart a edi-
c i ó n ,en su fase autonómica,d e
modo que decidió otorgar una
mención especial a ocho pro-
yectos más.

La nu e va le gislación antit e-
rr or ist a de EE.UU. p u e d e
te ner  unos grandes  efe c t o s
en los pro d u c t o res extranje-
ros de vino y los import a d o-
re s .La Public Health Security
and Biot errorism Pre p a re d-
ne ss  and Re sponse Act  de
2 0 0 2 , obliga a t odas las com-
pañías que impor ten alimen-
to s o bebidas  alco hólicas a
dar const ancia a las autorida-
des  de t odos los  envíos que

re ciban así como la pr o c e-
de ncia de  c ada uno de  los
componentes de los mismos.
Todas ellas tendrán la obliga-
ción de mantener  un arc h i vo
de  todas las  fue nte s de  sus
p roductos en los dos últ imos
a ñ o s .Pe ro lo más import a n t e
es  que los  impo r t a d o re s
deben not ificar  al Gobier no
con exact it ud cuándo un
e nvío t iene prevista su llegada
a un punto de  ent r ada e n

E E . U U. ,c o municación que se
debe hacer entre uno y cinco
días antes de la llegada.

Barrera indirecta
El hecho de no llevar  al día
dichos re g i s t ros o  no notifi-
car  debidamente la llegada de
e nvíos  po drá supo ne r  la
p rohibición de realizar  nu e-
vas import a c i o n e s .Según los
e x p e rt o s , est a medida perju-
dicar á principalme nte a las

pe queñas e mpr esas de
i m p o r t ación y las  peque ñas
b o d e g a s .La complicación de
los t rámites buro c r á t i c o s ,c o n
el aumento de gastos que ello
c o n l l ev a , de sanimará a
muchas bodegas a export a r
sus  pro d u c t o s .H ay ya quien
califica est a nu eva le y como
una clásica barrera no arance-
laria o  barrer a a la e xpor t a -
ción indirecta.

CUATRO PROYECTOS
EMPRESARIALES RECIBEN
EN TRUJILLO LOS PREMIOS
JOVEN EMPRENDEDOR
EUROPEO
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LA NUEVA LEGISLACIÓN ESTADOUNIDENSE
PERJUDICA LAS EXPORTACIONES DE VINO



Polonia se ha conve rt ido e n
el país  candidato a la Unión
E u rope a que más  pro d u c t o s
compra a España.En 2002,l a s
ve ntas  e spañolas  a e se  país
han ascendido a 1281 millo-
nes  de  euros y las impor t a-
ciones supusieron un total de
834 millones de euro s , por lo
que la balanza comercial e s
f avor able para España en 446
millone s de euro s . La adhe-
sión de  Polonia a la Unió n
E u ropea ampliará considera-
blemente las posibilidades de
m e rcado para los pro d u c t o s
y la inversión españoles. Po r
e l l o, las Cámar as de Comer-
cio se han marcado a est e país
como pr ior itario , d e n t ro de
las  accione s de pro m o c i ó n
exterior que realizan.
Las  Cámar as aco gie ro n al
P residente de Po l o n i a ,A l e k-
sander  Kwasniew s k i , q u e
clausuró un desayuno de t ra-
b a j o, en el que par t i c i p a ro n
las  principales empresas con
i n t e re se s e n ese merc a d o.
E n t re e llas ,Fe r r ov i a l ,S C H ,
C a s a , A c s ,R e n f e,A b e n go a ,
N e x o, Indra o Pat ent e s
TA L G O.En el encuentro par-
t i c i p a ron t ambién el Ministro
del Te s o ro,Piot r Czyzew s k i ,y
los V i c e - M i n i s t ros  de Econo-
mía e Inf raestructuras,M i ro s-
l aw Zielinski y Ser giusz Najar,
re s p e c t i v a m e n t e .Las empre-
sas  tuvier on la opor t u n i d a d
de t ransmitir  a las  autor ida-
de s polacas los pr incipale s
obst áculos a la hora de hacer

n e gocio en su país, e s p e c i a l-
mente e n lo  que se re f i e re a
c e rtif icaciones y homologa-
ciones.

Base de datos
Según los datos de la Base de
C o m e rcio Exter ior de  las
Cámaras  de  C ome rc i o , l o s
p roductos españoles que más
éxito t ienen en el mer c a d o
polaco son A u t o m ó v i l e s ,q u e
absor be n e l 29% del valo r
tot al de las e xpo rt a c i o n e s
españolas (331 millones de
e u ro s ) .
La segunda partida más signifi-
cativa es Frutos comestibles
(143 millones).Le sigue Cal-
d e r a s ,máquinas y ap a r a t o s

me cánicos  (127 millones);
Aparatos y material eléctrico
(104 millones) y M ater ias
plásticas (48 millones  de
e u ro s ) .Por su part e,C a l d e r a s ,
máquinas y aparatos mecáni-
cos y Mater ial Eléctrico,c o n
202 millones de euro s , son los
p roductos que encabezan e l
ranking de la impo r t a c i ó n
española a Po l o n i a .
Por  Comunidade s A u t ó n o-
m a s , C ataluña es la autono-
mía que más productos ve n d e
a Po l o n i a ,hast a alcanzar los
413 millones de euro s , s e g u i-
da de Comunidad Va l e n c i a n a ,
con 241 millones y País Va s c o
por valor de 130 millone s de
e u ro s . En cuanto a las impor-

t a c i o n e s ,Madrid encabeza el
r a n k i n g , con 190 millone s de
e u ro s ,Aragón (174 millones)
y, en t er cer  lugar, C a t a l u ñ a
(161).

Inversión
La inve r sión const ituye  e l
o t ro lado de la moneda.E s p a-
ña supone un escaso 0,8% de
los f lujos de inversión extran-
je ra en Po l o n i a , a l go más de
33,84  millones  de e uros  e n
2 0 0 2 .Desde  la per spectiva
e s p a ñ o l a , Polonia re p re s e n t a
un e scaso 0,05% de  la inve r-
sió n to t al. C e rc a de  90
e m p resas españolas o  mixtas
oper an actualmente en Po l o -
nia.

POLONIA, PAÍS
CANDIDATO QUE
MÁS PRODUCTOS
COMPRA A
ESPAÑA
EN 2002, LA BALANZA
COMERCIAL HA SIDO
FAVORABLE PARA ESPAÑA EN
446 MILLONES DE EUROS
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El 80% de los ciudadanos alemanes compra
p roductos aliment icios e cológicos ,s e g ú n
datos de una encuesta realizada a 1.000 con-
s u m i d o res  po r el Instit uto Emnid par a e l
Ministerio  de Consumo.El grupo más impor-
tante de consumidores de productos  bioló-
gicos son lo s denominados  ocasionales .
Estos alcanzan un 66% entre la población
c o m p rendida entre los 50 y 59 años y un 51%
e n t re  lo s consumidore s de 30 a 39 años .
Comparando los datos obt enidos con la pri-
mera encuest a,realizada en nov i e m b re de
2 0 0 2 , llama la ate nción la disminución del
n ú m e ro de alemanes que consumen única-
mente productos orgánicos.
Mie ntr as  que  en no v i e m b re e l 4% de los
encues t ados se cons ider aba consumidor
purista de  estos  pro d u c t o s ,aho ra sólo lo

hace el 2%.No obst ante,el 23% afirma en la
reciente encuesta que pensaba aumentar su
consumo de productos ecológicos en el pró-
ximo año, mie ntras que dos tercios de los
encuestados esper aban mantener  su consu-
mo  actual en los  pró ximos  do ce meses .
Únicamente  el 7% pensaba disminuir e n el
f u t u ro su consumo de es tos  pro d u c t o s . E l
20% de los consumidore s est á conve n c i d o
de obtener una mayor  calidad al adquir ir
estos productos mientras que la razón aduci-
da por la mayor parte de los  consumidore s
(58%) que rechazan los productos ecológi-
cos es la de su mayor pre c i o.También argu-
menta el 15% de los consumidores su re c h a-
zo a e stos productos con las dudas  que le
p r ovoca la denominación de un pro d u c t o
como biológico.

ALEMANIA: LO ECOLÓGICO SIGUE DE MODA
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Cuando Luiz Ignacio da S ilva,
L u l a , polít ico de  or ígene s
humildes y pro cedente del
ámbito sindicalista, ganó las
elecciones presidenciales de
Bras il en octubre de  2002,
a l go cambió en el quinto país
más poblado del mu n d o.S u
lle gada a la pr es idencia ha
supuesto un cambio funda-
mental en la historia de Brasil,
al se r la pr imera vez que un
p a rtido claramente per t e n e-
ciente a la izquierd a , el Part i-
do dos Tr a b a l h a d o res  (PT),
accede al poder.
De Brasil procede ap rox i m a-
d a m e n t e,el 40% del PIB suda-
mer icano y es una de las 15
pr ime r as eco no mías  del
mu n d o,p e ro la dis tr ibución
de la renta es pro f u n d a m e n t e
d e s i g u a l . Se  calcula que  un
34% de  la población vive por
de bajo de l umbral de la
p o b reza y los incrementos en
el nivel de la r e n t a ,que en la
década de los 90 fueron del
3 8 % ,s iguen s ie ndo pro p o r-
cionalmente más alt os en un
minor itario  se ctor  de la
p o b l a c i ó n .En Brasil,se calcula
que un 20% de la població n
atesora el 65% de la renta del
país y un 10% pose e más  del
48% de la misma.

Desigualdades
Las de sigualdades, que tam-
bié n se re p roduce n en el
ámbito geográfico,se plasman
en el he cho de que los habi-
tant es de  la región sudoest e

del país cuenten con el doble
de  la r ent a que los del nor-
d e s t e. E n t re los Estados más
ricos de Brasil se encuent ra
Sao Paulo,c u yo PIB re p re s e n-
t a e l 40% de l tot al de l país,
mie nt r as  que el Es tado más
p o b re,R o r a i m a , situado en la
región nort e,apenas ap o rta el
0,1% del PIB brasileño.
Se espe ra que la economía,
que  en los dos últ imos  años
ha experimentado cre c i m i e n-
tos  muy discre tos ( un 1,5%
en 2002) s iga cr e c i e n d o. E l
Banco central do Brasil prev é
que este año e l PIB cre c e r á
un 2,8% y f ija la meta de cre c i-
miento para 2004 y 2005 e n
el 3,75%.

Crecimiento
Un dato quizás más significati-
vo que  el del crecimiento en
2 0 0 2 , es el de la evolución del
PIB e n los últimos  cuatro
meses del año pasado re s p e c-
to  al t r ime st r e ant er ior,y a
que en este período se re g i s-
t ro un crecimiento del 3,44%.
Sea por el “ e fecto Lula” o no,
estos datos par ecen conf ir-
mar unas buenas perspectivas
par a un país  que  ha pasado
por  grandes vicisit udes, en lo
que a economía se re f i e re, e n
su historia reciente .
S e c t o re s de  inte rés par a las
empresas extremeñas
Tr a d i c i o n a l m e n t e,la expor t a-
ción española a Brasil ha teni-
do  un car áct er  emine nte-
me nte  indus t r ial. L o s
p r i m e ros puestos de la lis ta
de  pr oductos  e xpo r t a d o s
por España a Brasil están ocu-
pados por los productos quí-
m i c o s , equipos componentes
y accesor ios de automoción,
equipos y mate rial de trans-
p o rt e s ,maquinaria mé dico

h o s p i t a l a r i a ,material eléct ri-
c o,equipamientos industria-
les,etc.
El flujo de exportaciones  de
estos productos se mantiene
estable en los últimos años, s i
bie n se  o bse r va una cier t a
evolución en la estrat egia de
las e mpre sas e spañolas .
Muchas de ellas, en un paso
más  allá e n su pr oceso de
i n t e r n a c i o n a l i z a c i ó n ,c o m i e n-
zan a modificar su producto o
a montarlo  o a fabricar alguna
p a rt e del mismo en Br asil, l o
que favo rece mucho por cos-
te s e impues tos, el acceso al
m e rcado brasileño y su com-
petitividad en el mismo.A d e-
m á s , la t endencia que  se
o b s e rva es  de pr o d u c t o s
españo les  que  pr e s e n t e n
cada vez más, un dife re n c i a l
en cuanto a t ecnología,ya que
Brasil es un país industrializa-
do.

Nichos de mercado
O t ros  secto res   de int e ré s
para los productos españoles
en la actualidad so n to dos
aquellos  ligados al re ap rove-
chamiento de agua,r a c i o n a l i -
zación del uso  de  ene rgía
(de bido a la pe rmanente
ame naza de l dé ficit  e n la
generación de energía en Bra-
s i l ) , tecnología e inf raestr uc-
turas inalámbricas para tele-
c o m u n i c a c i o n e s .P re s e n t a n
t ambién un cre cimie nto e n
las expor t a c i o n e s , las part i d a s
re fe rentes el área del softwa-
re,pese a que España no go z a
aún de una imagen país nítida
para estos productos.
En cuanto a la evolución que
nue str as  expor t acione s a
Br asil e st án pre s e n t a n d o,
cabe dest acar t ambién el sec-
tor  de  la alime ntación. S e

trata de un sector de grandes
o p o rtunidades para el expor-
tador  españo l dadas  las
dimensiones de este merc a-
d o,la evolución en los hábitos
de consumo del bras ileño,l a
e l evación de la renta y el inte-
rés crecient e por  los pro d u c-
tos y la gast ronomía española.
España se beneficia e n e st e
campo como en ningún otro,
de  una imagen país positiva
aso ciada a la calidad. En la
a c t u a l i d a d ,el aceite es el ar t í-
culo de alimentació n más
vendido por España en Brasil.
Incluso desde  hace  años  se
es t á de sar rollando un plan
sector ial para el mismo. S i n
e m b a r go, la re solución de
antiguas  dificultades  sobre
re quisit o s sanitar ios, h a c e
que  se abr a un atr activo
nicho de mercado para otro s
p roductos como los embuti-
dos españoles, e s p e c i a l m e n t e
el jamón, los quesos, las con-
s e r vas veget ales  las de pesca-
dos y por supuesto,los vinos,
que  pese a su presencia cre -
c i e n t e , no  o cupan en este
m e r cado e l lugar que le s
c o rresponde f rent e a it alia-
nos,franceses o portugueses.

BRASIL: NUEVOS AIRES
CON MÁS DE 170 MILLONES DE HABITANTES Y

ABUNDANTES RECURSOS NATURALES, ESTE PAÍS
ESPERA CON OPTIMISMO QUE LA LLEGADA DEL
NUEVO GOBIERNO ACABE CON LAS PROFUNDAS
DESIGUALDADES SOCIALES QUE AÚN EXISTEN.
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Sene gal ofr ece  a España la
posibilidad de inve rtir en una
nu eva línea de fe rro c a rr i l e s ,l a
construcción de una autopis-
t a co n peaje s y de l cuar t o
a e ro p u e rto  internacional del
p a í s .Tu r i s m o,text il y nu ev a s
t e c n o l o g í a s , junto a in f raes-
tructuras  y sec tor agr o a l i-
m e n t a r i o, s o n , a d e m á s , l a s
otras ramas de actividad de la
economía senegalesa en que
m ayo re s opor tunidade s de
n e gocio e xiste n par a las
e m p resas e spañolas .E s t a s
son algunas de las conclusio-
nes de la reunión del Comité
de Cooper ación Empre s a r i a l
h i s p a n o - s e n e g a l é s ,o r g a n i z a-
do  por  las  C ámar as  de
C o m e rc i o,que ha convo c a d o
a medio centenar  de empre-
sas españolas  con las autori-
dades económicas senegale-
sas.
Durante la re u n i ó n , e n c a b e-
zada por  e l pre side nte  del
Comité por par te e spañola,
Pe d ro González y el pre s i-

de nte de la Age ncia de  Pro-
moció n de Inve r s i o n e s
Extranjeras de Senegal y pre-
sidente del Comité por part e
s e n e g a l e s a ,Hamath Sall,se ha
señalado que, en lo  que re s-
pect a al turismo,los 700 kiló-
m e t ros de playa existentes en
el país suponen una oport u n i-
dad para los inve r s o res espa-
ñ o l e s .Su proximidad geográ-
fica con Euro p a , a tan sólo
cinc o ho ras  de  vuelo de
Madrid y dos desde Canarias,
y su re s e rva de parques natu-
rale s per mit ir á t ambié n,
se gún Sall,e l de sar rollo  de
o t ros t ipos de turismo,c o m o
el cultural,en lo  que t ambién
esper an invers ión por  part e
de  e mpr esas españo las. E l
o b j e t i vo del país af ricano es
duplicar e l número de t ur is-
tas que reciben anu a l m e n t e,
hast a llegar al millón y medio
en los próximos siete años.

Algodón e infraestructuras
Sall se ha re ferido a las opor-

tunidade s de negocio en e l
se ctor t e xt il, donde  exis t e
una mano de obra cualif icada,
así como impor tantes planta-
ciones de algo d ó n .En materia
de nu evas t ecnologías,el pre-
sidente de la Agencia de Pro-
moc ió n de  I nve rs iones  ha
af irmado que Senegal cuenta
con unas infraest ructuras “ d e
re fe rencia” en t oda Á frica
O c c i d e n t a l , la más alta cone-
xión a Int ernet ,así como una
red de f ibra óptica de las más
innovadoras de la zona.
En el sector agro a l i m e n t a r i o ,
Se ne gal o f r ece  más  de
240.000 hect áreas de tierr a s
regables y “millones de hectá-
reas disponibles para cr ía de
ganado y ave s ” , según ha af ir-
mado Hamath Sall.N o obs-
t a n t e, las  inver s io nes  más
i m p o rtant es  que  es t án a
punto de realizar es en mate-
ria de inf raestructuras,en las
que también exist en opor t u-
nidades de negocio par a las
empresas españolas.
En concre t o,Senegal t iene
p revisto la construcción,en el
medio plazo,del cuar to aero-
p u e rto  int ernacional del país,
una autopist a con peaje que
unirá la cap i t a l , D a k a r, con los
principales puntos del país,y
la creación de una línea fe rro-
viaria que permitirá mejores
conexiones con los países de
la zona de África Occidental.
Por su part e , la Ministra Con-
se jer a de la Embajada de
Se ne gal e n España, A ï c h a
Nang Wa n e ,ha señalado que
Sene gal es la puert a natur al
de entrada para los empre s a-
rios españoles a un merc a d o
de 70 millones de habitant es ,
el formado por la Unión Eco-
nómica y Monetaria de África
O c c i d e n t a l .C reada en 1994,

est á integr ada po r Senegal,
Cost a de Mar fil, G u i n e a - B i s -
sau,Benin,Burkina Faso,Mali,
Niger y To go y cuenta con una
t arifa Exter ior C omún que
permite la libre circulación de
m e rcancías  ent r e paíse s .
Senegal es,en la actualidad, e l
principal eje de actividad eco-
nómica de la re g i ó n , a s e n t a d o
por su indust ria dive r s i f i c a d a
y un crecimiento económico
de l 5,5% y una inflación de l
2% en el ultimo año.

Exposiciones de productos 
españoles
Pe d ro Gonzále z, p re s i d e n t e
de l C omit é por  par te  espa-
ñola y presidente de la Comi-
sión de C omer cio Ext e rior
de la Cámara de  Sant a C ruz
de Te n e r i fe, ha animado a las
e m p resas españolas a inve rt i r
en Senegal,país en el que las
C ámar as canar ias r e a l i z a n
nu m e rosas acciones de pro-
m o c i ó n .Según González, l a s
C ámar as canar ias llevan a
cabo t res misiones directas al
año de  car áct er  plur isecto-
r i a l ,y cuatro o cinco sectoria-
l e s .A d e m á s , realizan tanto en
Senegal como en Ghana las
Exposiciones  de Pro d u c t o s
Españoles,con el objetivo
de  estr echar  las re l a c i o n e s
c o m e rciales con Africa Subsa-
hariana.
La re unión e nt re  empre s a s
senegalesas y españolas supo-
ne el pistoletazo de salida del
C omit é  de  C oope rac ió n
E m p resar ial hispano-senega-
lés  de  las  Cámar as  de
C o m e rc i o,cuya const it ución
se  lle vó a c abo  e n marzo
p a s a d o. E m p re sas c omo
B B VA , Ne cso y SO S, e n t re
o t r a s ,han asist ido a la prime-
ra reunión del Comité.

SENEGAL OFRECE A ESPAÑA
INVERSIÓN EN FERROCARRILES,
CARRETERAS Y  AEROPUERTO
INTERNACIONAL

Turismo, textil y nuevas tecnologías,
sectores de la economía senegalesa en que
mayores oportunidades de negocio existen 


