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JORNADAS INFORMATIVAS
SOBRE COMERCIO
EXTERIOR

El 19denoviembre tendra
lugar en Cé&ceresunaJornada
Informativasobre comercio
exterior organizadapor la
Cémarade Comercio.Enesta
actividad se pretende infor-
ma alos empresarios dela
provinciasobrealgunosde
losservicios que prestala
Céamar aalos exportadoresy
potencid es exportadores .La
inscripcién esgrat uita, pero
ser anecesar io r ellenar una
fichay remitirlaalasoficinas
delaCémara

Entre estosser viciosfigurael
Directorio de Empresas
Exportadorase | mportado-
ras. Su objetivo es proporcio-
nar unafuente de informa-
cibn de las empresas
espafiolas conoperaciones
de comercio exterior, pro-
ductos comercidizadosy pai-
ses donde llevan acabo sus

intercambios.

ElDirectorio permite cono-
cer,entiempored,lasempre-
sas espafolas que, en un
determinado afio,han expor-
tado oimportado un produc-
to especifico,mantenido rela
ciones comerciales con
deter minados paises, asi
como su origen.

Estadisticas

Lasest adisticas de comercio
exterior son fuentes de infor -
meciénnecesariasalahora
de abordar los mercados
exteriores.
Laeconomiaespafiolaesta
dando unimportante salto
cualitativo carad exteriory
la empresa requiere una
informacion g ustada, actuali-
zadaylo masprecisaposible.
Con este fin las Camaras
crean laBase de Datos de

TENDRAN
LUGAR EN
CACERES EL
19 DE
NOVIEMBRE Y
LA
INSCRIPCION
ES GRATUITA

Comercio Exterior.

C@sBI

EIC@bi esunProgramade
las Camar as de Comercio
gue proporcionaala empresa
informacion que sobre
comercio exterior existe en
Internet.Enlared se encuen-
tra una gran cantidad de
informacioén de alto valor
afiadido sobre mercados
exteriores que,o bien esdes-
conocida, o bienresultade
dificil localizacion.

Por otra parte, C@cex
(Camaras Consultas en
Comercio Exterior) esun
nuevo <er vicio deconsultoria
en Comercio Exterior.

Las Camar asde Comercio,
mediante el ser vicio C@cex,
ofrecenrespuestaalascon-
sultasmés frecuentesen la
operativa y gestion del
Comercio Exterior.

El servicio C@cex permitira
alapropiaempresaresolver
directayfécilmente suscon-
sultasen materiade Comer-
cioExterior apoyandose en
unabase de preguntasyres-
puestas, previamente elabo-
radas, disponibleen Internet.

También en

Bocoex

EMPRESARIOS
CACERENOS
VISITARON LA
FERIA DE ANUGA

La visita organizada
por la Camara se
saldé con buenos
resultados, a tenor de
las impresiones de los
empresarios
asistentes.

3

AUMENTAN LAS
IMPORTACIONES
PROCEDENTES
DE IRAQ UN
25%
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LA CAMARA ACOGIO EL
SEMINARIO “MEDIOS DE
PAGO INTERNACIONALES Y

RIESGOS DE PAGO

‘I.i

La Camara de Comercio
organizé en Plasendia, el pasa:
do 22deoctubre,el semina
rio“Mediosde payp inter na
cionalesyriesgo de cambio”,
d queasistieroncercade 50
empresarios. Esteseminario
fueimpartido por EJavier
CazorlaPerales, director de

laOficinade Empresasdel
BSCH. El seminario tuvo
carécter gratuito.

Paralacorrectaconclusiéon
de unaoperacionde comer-
cio exterior,las empresas
deben tener un conocimien-
to,al menos bésico,del uso de
los medios de pago en las

oper aciones de exportacion:
cheque bancario,transferen-
Cig,remesas, asicomo loscré
ditosdocumentariosEneste
seminario, or ganizado por el
ICEX yla Camar ade Comer-
cio de Céceres, e impartido
por un profesiond del sector
bancario, se acercé a las

pymes, con un enfoque prac-
tico dirigido adespeja sus
posiblesdudas, losdistintos
mediosde pago,con especial
atencioén d crédito documen-
tario,ensudoblefacetade
medio de cobro seguroeins-
trumento definanciacién.

Programa

El seminariofue inaugurado
por Josélarones Santos,Pre-
sidente de la Camara de
Comercio

Posteriormente sedesarroll6
la ponencia“ M edios de pago
yFinanciacion en el Comer -
cio Exterior”,enlaquese
abordaronmedio sde pago
como el Chequebancarioy
otras formulas similares,
transf erencia u orden de
pagp, remesas Smplesydocu-
mentariasy losriesgosque
hay que considerar encada
caso.

Otraponenciaversd sobre el
Crédito Documentario
como instrumento de finan-
cdaciénpa alas exportacio-
nes. Después se debatieron el
riesgo de cambio,lasdivisss,
losmercadosyfor macion de
los tiposdecambio,asicomo
los productosderivadosen
divisas: seguro de cambio,
opcionesen divisas,etcétera

FACILIDADES PARA LA

INVERSION FORANEA EN

TURQUIA

Un proyecto deley, disefiado conel
gpoyo del Fondo Monetario Internacio-
nal,para potenciar laatraccion de Inver-
sién Directa Extr anjer a(IDE) enTur -
quia ha sido aprobado por el
Parlamento turco. Lanuevaley gar anti-
zalaigualdad de derechosparalos
inversores ex tranjeros. También prevé
laabolicién del requisito de capital

minimo exigido alosempresaioshasa
lafechaasi como lanecesidad de obte-
ner permisos especiales paralainver-
siény hace desaparecer lasrestriccio-
nesexistentesenlacomprade bienes
inmuebles por individuosy sociedades

extranjeras.

economica.

resinternacionales.

Tur quiaatrae enlaactualidad un por -
centge mindsculo delatotalidad de flu-
josmundidesde | DE debido tantoasu
complejo sistema burocrético, como a
su tradicional inestabilidad politicay

Segin Ahter kutagdu,miembro de la
Asociadén de Inversores Extr anjeros
deTurquia (YASED), lagprobaciénde
estanuevaley suponeun paso clave
pa aconseguir larecuperacion dela
confianza del os inversores extranjeros.
Lanuevalegslacion seaplicaraalos
proyectos emprendidos tanto por
expatriadosturcoscomo por inverso-




Pégina 3

EMPRESARIOS DE LA PROVINCIA
REALIZAN CON LA CAMARA
CONTACTOS COMERCIALES EN
ALEMANIA

BUENOS RESULTADOS DE LA
VISITA A LA FERIA DE ANUGA
ORGANIZADA POR LA CAMARA

Lavisitade empresarioscace
refiosalaferiainternaciona
de alimentacién deAnuga se
hasaldado con buenosresul -
tados, seginlaopinion delos
propios empr esarios. Los
exportadoreshantenido la
ocasiénde acercarse més d
mercado demany de andizar
las tendenciascomerciales
del paisgermanico.

Representantes de nueve
empresas cacerefias sdieron
haciaAnugadel 11 al 15 de
octubre. Durante estosdias
los empresariosestén pre-
sentando sus catdlogosy
entrevistandosese con
importadores ydistribuido-
res que destacan la buena
calidad de los productos
extremefiosy manifestaron
su predisposicion para com-

prarlos.

Las nueve empresas pertene-
cen alos sectores de jamones
yembutidos, aceite, pimen-
tén, aceitunas,yarroz. Esta
visitatiene como objetivo el
potenciar lainternaciondiza
cién de las empresas de
Extremadura mediante la
consolidacion de nuevos
mer cad os que, segin estudios
realizadospor laCamara tie-
nenun g an potencial para
nuestros productosy lafideli-
zacion de clientesalemanes
enloscasosde lasempresas
gue ya estan trabajando
comercialmente.

Relevancia
LaferiadeAN UGA secele-
bra cada dos afos, tiene

mucharelevanciainternacio-
nd yeslamésimportante de
Europaen el sector agroali-
mentario. Cuentacon 7.000
expositoresde un centenar
de paises,unas previsiones de
165.000 visitantesy 300.000
m2 deexposicion.

Alli losempresarios asisten-
teshan tenido laopor tuni-
dad de gorender acercade los
canalesde distribucion en
otros paises de Europa, cudes
son los productos que mas se

comercializany que seran
susceptiblesde ser exporta-
dosdesde aqui,y cudes son
las necesidades del mercado
centroeur opeo.Tambiénini-
ciaron contactoscon vistasa
lacomercidizacion de nues-
tros productos con mayoris-
taseuropeosy responsables
de grandes superficies.El viaje
tambiénsirvié paraevaluar
tanto en calidad como en
precios losproductosdela
competencia.

40 EMPRESAS EXTREMENAS PARTICIPARON CON
LA JUNTA DE EXTREMADURA EN LA FERIA
AGROALIMENTARIA

Un total de 40 empresas
extremefias par ticiparon con
la Junta de Extremadura
desde el dia11d 15de octu-
bre en laferiaagrodimentaria
ANUGA, lamasimportante
de Europa, que se celebrara
en Colonia(Alemania),yenla
que los empresarios de
Extremaduracontaron con
20 expositores en unamplio
pabellon.

Allicomercializaron suspro-
ductosempresasexpor tado-
rasdeaceitunas conservas de
tomate, aceite, pimentén,vino

ydgunos ConsejosRegul ado-
resdequesos,miel y produc-
tos carnicosextremefios.
Ademés,otr as 20 empresas
regionales,que participan en
los Planes de Ex por tacion de
la Junta de Extremadura
(PIMEX),desarrollaronenlos
dias12y 13 deoctubreuna
misién comercial en laferia
alemana, con una agenda
repletade contactos con
importadoresy la redizacion
devisitasacadenasde distri-
bucion.

El consejero de Economiay

Trabgjo,Manuel Amigo,asigtio
tambiénel dial3 deoctubre
aColonia,fechaen laque se
celebr ael DiadeExtremadu-
raenlaFeriadeANUGA, yen
el que hubo unadegustacion
de productosextremefiosa
laqueasistieron los g upos
de compramésimpor tantes
deAlemaniaylaprensaespe
ciaizada

Entrevistas

El consejer o de Economia
mantuvo var iasentrevistas,
entre ellasuna con el cénsul

espafiol en Dusseldorf,yotra
con el nuevo responsable de
laoficinacomercial que la
embgadaespafiolatiene en
estaciudad.

Enlalocdidad deD usseldorf,
préximaa Colonia,seredizé
lapromocidndebienesde
consumo espaiolesy ladunta
de Extremadur atiene ubica-
do alli unpromotor comer -
cial que hacontribuido de
maner a decisiva aconfeccio-
nar laagendade trabajo para
las 40 empresas ext remefias
participantes.
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LAS IMPORTACIONES
PROCEDENTES DE IRAQ
HAN AUMENTADO UN 25%
EN EL PRIMER SEMESTRE

DE 2003

Lasempresasespafiolashan
redizado compr asalraq por
valor de 108,2 millones de
eunsenel primer mestrede
2003,lo que representaun
aumento del 25,75%con res-
pecto al mismo periododel
afio anterior.Peseaesteincre-
mento,l asimportacionespro-
cedentesdel pais permanecen
paralizadasdesde el pasado

mes de abril, fecha en que
comenzo el conflicto bélico.

Segun laB ase de Datos de
Comercio Exterior de las
Céamarasde Comercio,desde
julio de 2002 amar zo de 2003,
lasimportaciones procedentes
delrag alcanzanvdoresmen-
desqueo<ilan desde los 25
millones de euros hastalos 90
millones, y esdesde abril hasta

junio cuando Esparfia dejade
comprar product osiraquies.La
Unicaramade actividad de la
economiairaqui que harediza-
doventasen Espaiaenlo que
vadeafio hasido lade combus
tibles miner des.Ademés Anda-
luciaeslatinicaComunidad
Autéonomaque harealizado
comprasalraqdurante los pri-
Mmerossas mesesdel afo.

Evoluciondesigual

Las exportaciones, por su
par te,han seguido un compor-
tamiento completamentedis
tinto. De enero ajunio de
2003, Espafiahavendido
productosalrag por valor de
19,27 millonesde euros, lo que
representaun descenso del
54,5% con respecto d mismo
periodo del afio anterior.Los
datosquemangan lasCamaras

de Comercio ponen de mani-
fiestoque de juniode 2002 a
febrero de 2003, el valor men-
aud de lasexportacionesespa-
fiolasalragoscilaentrelos?2
millones de eurosy los 10
millones.

Enmar zo de 2003,fechaen
gue lastensionesbélicasson
mayores, cae hastalos 721.000
euros Enalxil,en plenaguerra,
seredizaunaunicaoperacion
comercial conlrag por valor
de2.000 euros.En mayo,conla
guerrayafindizada,las ventas
espafolas ascienden a 1,3
millonesdeeur os,paravolvera
reducirseenjuniohastalos
890.000euros.

Por capitulos,magquinasy apa-
ratosmecanicos lideranlas
ventasespaiolasalrag,con
8,73 millonesdeeurosdurante
losseisprimerosmeses.Le
sigue losgparatosde Optica,
son 5,8 millones. En ter cer
lugar, se sit lan losproductos
farmacéuticos, cuyes ventas
alcanzaron un vaor de 1,1
milloresde euras
LaComunidad A utbnomaque
méas ex por taalrag es Madrid,
con 13,5 millonesdeeuros,
seguido deCataluiia,con 4,2
millones, Andalucia, con
886.000 eurosy Comunidad
Veendiana,con587.000 euros

EXTREMADURA Y AQUITANIA SE ALIAN PARA
DEFENDER EL CULTIVO DEL TABACO

El consejero deA griculturay Medio
Ambientg bsé L uis Quintana, &£ hareu-
nido recientemente enBurdeoscon
responsablesdel Consejo Regional de
Aquitaniaparaponer enmar chauna
respuesta comin de las regiones euro-
peas productorasde tébacofrente ala
amenazaparalacontinuidad de estecul-
tivo que llevaimplicitalarefor made la
OCM.

Losdirigentespoliticosextremefiosy
franceses, asi como las organizaciones
profesionalesde ambos paises, han
acordado comunicar estapostur aasus
respectivos gobiernos nacionalesy con-
vocar dresto de lasregiones europeas
product oras de tabaco auna cumbre el
proximo 13 de noviembr e en Bruselas

con el propdsito de plantear ante las
més altas instanciascomunitarias su
rechazo alaOCM y suvoluntad de
mantener este cultivo mientrasno haya
alternativasseriasa mismo.

Cumbre del tabaco

En la reunion, alaque asistieron agricul-
toresfrancesesy representantesde la
MesadelTabaco de Extr emadura, se
acordo celebrar una cumbr e europea
del tabaco A esareunion hansidoinvi-
tadas aparticipar las siete regiones
europeas productoras de tabaco ubica-
dasen Italia,Grecia, Francia, Bélgica,
Hungria,Alemaniay Espafia.
Enlareunion entrelosr esponsables
regondes extremefiosy franceses se ha

puesto de manifiesto lahipocresiade
estareformadelaComision que,en
modo aguno induce auna disminucién
del tabaguismo en Europa, sino que deja
el campo abierto alasgrandes multina-
ciondesdel sector paraque puedan
adquir ir el cultivo en paisesdel Tercer
Mundo apreciosmas reducidosy con
unos controlesde cdidad que no tienen
comparacion dgunaconlosqueactud-
mente estan envigor en la Europa
comunitaria.

En totd son alrededor de 110.000 agri-
cultores europeos los que pueden verse
afectadospor estadréasticareformade
la OCM del tabaco que puede suponer
la desgparicion de este cultivo en euro-
peotrasvariossiglos.
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CUATRO PROYECTOS
EMPRESARIALES RECIBEN
EN TRUJILLO LOS PREMIOS
JOVEN EMPRENDEDOR
EUROPEO

SembraDirecta,Alman Con-
sultores, Terracota y Editorid
LaLunahan sido los cuatro
proyectosganadoresde lalV
EdiciondelosPremiosJoven
Emprendedor Europeo, ensu
faseautondmica.

Enunaceremoniacelebrada
enlalocalidad cacerefiade
Trujillo,el consejero de Cul-
tura, Francisco Mufioz; el
dcalde deTrujillo,José Anto-
nio Redondo; el director
cenerd deJuventud, dian José
Maldonado; y el presdente de

laA sambleadeExtremadura,
Federico Suérez,fueronlos
encar gadosde entregar los
premios pertenecientesalas
cuatro categorias: |deade
Negocio, Semilla, Start-upo
crecimiento,y Expansion.

Eljurado decidi6 entreger el
premio alaldeadenegocioa
SiembraDirecta,por ser un
proyecto innovador parael
sector ag ario de Extremadu-
ra, ya que posibilita una
modernizaciéntecnoldgica
del campo y,ademas, se utiliza

una maquinaria de altima
generaciény unas practicas
delabor eo no perjudiciales
parael medioambiente.
Enlacategoria Semilla el pro-
yecto ganador fue Alman
Consultores, trabgointegral
yglobal sobre emprendedo-
resy sectores estratégicos de
la economia extremefia,
fomentael uso y el soporte
técnico del sistemaoperaivo
Linexydesarrolla asu vez,
habilidades tecnol égicasy de
gestién del conocimiento.

El premio Start-up o creci -
miento seconcedio aTerra
cota, por ser un negocio fami-
liar que hasabido adgptar el
trabgo artesand alostiem-
pos actuales,consiguiendo
unaempresamoder naque
gooyalacreacion de empleo
depersonasconriesgo de
exclusién social en el merca-
dolaboral.

Categorias

En lacategoriaExpansion,
Editorial La Luna fue la
empresapremiada, esunaini-
daivadelargatrayectoriaen
Extremaduraque conjugala
iniciativaculturd,conlaani-
macidn alalectur g acercan-
do lasobrasliter ariasextre-
mefiasatodos los sectores
sociales y especialmente
motivando alos masjévenes
aconocer nuestro rico patri-
monioliterario.

El nimer o de trabgospresen-
tadosalaconvoca oriadeeste
ano, un total de 102, se ha
incrementado considerable-
mente con respecto al afo
anterior,ademas, dadala cali-
dad detodosdlos,d jurado ha
resaltado ladificultad con que
sehaencontrado ala hor ade
tomar decisionesyelegr los
ganadoresdeestacuartaedi-
cion,en suf aseautonémica,de
modo quedecidié otorgar una
mencién especid aocho pro-
yectosmés.

LA NUEVA LEGISLACION

PERJUDICA

Lanuevalegslacionantite-
rrorista de EE.UU. puede
tener unosgrandes efectos
en losproductores extranje-
rosdevino y losimportado-
res.LaPublic Health Security
and Bioterrorism Prepared-
ness and Response Act de
2002, obligaat odaslas com-
pafiias que impor ten dimen-
toso bebidas alcohdlicasa
dar constanciaalasautorida
des detodoslos enviosque

reciban asi como laproce-
denciade cada uno de los
componentes de los mismos.
Todasellas tendran la obliga:
ci6n de mantener unarchivo
de todaslasfuentesde sus
productosenlosdosultimos
afios.Perolo mésimportante
es que los importadores
deben notificar d Gobier no
con exactitud cuando un
envio tiene previstasu llegeda
aun punto de entradaen

ESTADOUNIDENSE
LAS EXPORTACIONES DE VINO

EE.UU.,comunicacion que se
debe hacer entre unoy cinco
diasantesdelallegada

Barreraindirecta

El hecho deno llevar al dia
dichosregistroso nonotifi-
car debidamentelallegada de
envios podra suponer la
prohibiciobnde realizar nue-
vasimportaciones.Seginlos
expertos, estamedidaperju-
dicaraprincipalmente alas

pequefias empresas de
importaciony las pequefias
bodegas.La complicacion de
lostramites burocréticos, con
el aumento de gast os que ello
conlleva, desanimara a
muchas bodegasaexportar
sus productos. Hay yaquien
cdificaestanuevaleycomo
unad asicabarrerano arance-
lariao barrer aalaexporta-
cionindirecta.



POLONIA, PAIS
CANDIDATO QUE
MAS PRODUCTOS

COMPRA A

ESPANA

EN 2002, LA BALANZA

COMERCIAL HA SIDO
FAVORABLE PARA ESPANA EN
446 MILLONES DE EUROS

Poloniase haconvertidoen
el pais candidato alaUnidn
Europeaque més productos
compraaEspaia.En 2002,las
ventasespafiolasaese pais
han ascendido a1281 millo-
nes de eurosy lasimporta-
cdonessupusieron untotd de
834 millonesde euros, por lo
gquelabalanzacomercial es
favor ablepara Espafiaen 446
millonesde euros. Laadhe-
siéon de PoloniaalaUnién
Europeaampliara considera
blemente las posibilidades de
mercado paralos productos
ylainversidn espafioles. Por
ello, las Camar asde Comer -
clo £ han marcado a est e pais
como prior itario, dentro de
las accionesde promocion
exterior querealizan.

Las Camar as acogieron al
Presidente de Polonia, Alek-
sander Kwasniewski, que
clausur6 undesayuno detra
bajo, en el que participaron
las principalesempresascon
interesesen ese mercado.
Entreellas,Ferrovial ,SCH,
Casa, Acs,Renf e,Abengoa,
Nexo, Indra o Patentes
TALGO.En el encuentro par-
ticiparontambién el Ministro
delTesoro,Fotr Czyzewski,y
losVice-Ministrosde Econo-
miae Infraestructuras,Miros-
lav Zielinskiy Ser gusz N gjar,
respectivamente.Las empre-
sas tuvier on laopor tunidad
de transmitir alas autorida
despolacaslosprincipdes
obsté&culosalahorade hacer

Negocio en su pais, especial-
menteenlo queserefierea
certificacionesy homologa
ciones.

Basededatos
SgunlosdatosdelaBase de
Comercio Exterior de las
Camaras de Comercio,los
productosespafioles que mas
éxito tienen en el mer cado
polaco son Automoviles,que
absorben el 29% del valor
total delasexportaciones
espafiolas(331millonesde
€uros).

La segunda partidaméssignifi-
cativaes Frutoscomestibles
(143 millones).Le sigue Cal-
deras,mé&juinasy aparatos
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mecanicos (127 millones);
Aparatosy maerid eléctrico
(104 millones) y M aterias
plasticas (48 millones de
euros). Por su parte, Caderas,
maguinasy apa atos mecani-
cosy Mater ial Eléctrico,con
202 millones de euros, son los
productosque encabezan el
ranking de laimportacion
espafiolaaPolonia

Por ComunidadesAuténo-
mas, Catalufiaeslaautono-
miaque masproductos vende
aPoloniahastaalcanzar los
413 millones de euros, segui-
dade ComunidadVaenciana,
con 241 millonesy PaisVasco
por valor de 130 millonesde
euros. En cuanto alasimpor-

taciones,Madrid encabezael
ranking, con 190 millonesde
euros,Aragon (174 millones)
y,en tercer lugar, Catalufia
(161).

Inversion

Lainversion constituye el
otrolado delamoneda Espa-
flasupone un escaso 0,8% de
losflujos de inversion extran-
jeraen Polonia, algo masde
33,84 millonesdeeurosen
2002.Desde laper spectiva
espaniola, Poloniarepresenta
un escaso 0,05%de lainver-
sion total. Cerca de 90
empresas espaiolas o mixtas
oper an actudmente en Polo-
nia

ALEMANIA: LO ECOLOGICO SIGUE DE MODA

El 80% de losciudadanosdemanescompra
productosalimenticiosecolégicos,segin
datos de una encuestaredizada a1.000 con-
sumidores por el Instituto Emnid par ael
Ministerio de Consumo.El grupo mésimpor-
tante de consumidoresdeproductosbiolé-
gicosson losdenominados ocasionales.
Estosalcanzan un 66% entre lapoblacién
comprendida entrelos 50 y 59 afiosy un 51%
entre losconsumidoresde 30 a39 afios.
Comparando losdat osobtenidoscon lapri-
meraencuesta,realizada en noviembre de
2002, llamalaatencionladisminucion del
numero de demanes que consumen Unica-
mente productos organicos.

Mientras que en noviembre el 4% delos
encuestadosse consider aba consumidor
puristade estos productos,ahorasoélo lo

hace el 2%.No obstante,el 23% afirmaen la
reciente encuestaque pensaba aumentar su
consumo de productos ecolégicosen el pro-
Ximo afio, mientrasque dosterciosdelos
encuestados esper aban mantener su consu-
mo actual en los préximos do ce meses.
Unicamente el 7% pensaba disminuir enel
futuro suconsumode estos productos. El
20% de losconsumidoresestaconvencido
deobtener unamayor calidad al adquirir
estosproductos mientras que larazén aduci-
dapor lamayor parte de losconsumidores
(58%) que rechazan los productosecoldgi-
coseslade su mayor precio. También argu-
menta e 15% de los consumidores su recha-
zo aestosproductosconlasdudas quele
provocaladenominacién de un producto
como bioldgico.




Cuando L uiz Ignacio daSSilva,
Lula, politico de origenes
humildesy procedentedel
ambito sindicalista, gand las
elecciones presidencialesde
Brasil en octubrede 2002,
algo cambio en el quinto pais
maspoblado del mundo.Su
llegadaala presidencia ha
supuesto uncambio funda
mental en lahistoriade Brasil,
d serlaprimeravez queun
partido claramente per tene
dente alaizquierda, el Parti-
do dosTrabal hadores (PT),
accedea poder.

DeBrasil procede goroxima-
damente, el 40% del PB suda-
mericano y esunadelas15
primeras economias del
mundo,pero ladistribucién
de larenta es profundamente
desigual. Se calculaque un
34% de lapoblacion vive por
debajo del umbral de la
pobrezay losincrementosen
el nivel delarenta,queen la
décadadelos90fuerondel
38%,siguen siendo propor -
cdondmente mésaltosenun
minoritario sector de la
poblacién.En Brasil,se cd cula
gqueun20%delapoblacion
aesorael 65% de larentadel
paisy un 10% posee més del
48% delamisma.

Desigualdades

Lasdesiguddades, que tam-
bién se reproducen en el
ambito geogr &ico,se plasman
enel hecho de queloshabi-
tantesde laregonsudoeste

BRASIL: NUEVOS AIRES

CON MAS DE 170 MILLONES DE HABITANTES Y
ABUNDANTES RECURSOS NATURALES, ESTE PAIS

ESPERA CON OPTIMISMO QUE LA LLEGADA DEL
NUEVO GOBIERNO ACABE CON LAS PROFUNDAS

DESIGUALDADES SOCIALES QUE AUN EXISTEN.

del paiscuenten con el doble
de larentaquelosdel nor-
deste Entre losEstados mas
ricosdeBrasil seencuentra
20 Paulo,cuyo PB represen-
tael 40%del total del pais,
mientr as que el Estado mas
pobre,Roraima, situado enla
reg 6n norte,apenas gporta d
0,1%del PIB brasilefio.
Seesperaquelaeconomia
que enlosdosultimos afios
haexperimentado crecimien-
tos muy discretos(unl1,5%
en 2002) sigacr eciendo. El
Banco centrd do Brasil prevé
queeste afio el PIB crecera
un 2,8% yfijala metade creci-
miento para 2004y 2005en
el 3,75%.

Crecimiento

Un dao quizés més significati-
vo que el del crecimiento en
2002, esel de laevoluciondd
PB en los dltimos cuatro
meses del afio pasado respec-
toaltrimestreanterior,ya
que en este periodo seregis
tro un crecimiento del 3,44%
Sapor el“efecto Lula” o no,
estosdatospa ecenconfir-
mar unas buenas per spectivas
par aun pais que hapasado
por grandesvicisitudes, enlo
gue aeconomia se refiere, en
su historiareciente.
Sectoresde interéspa alas
empresas extremefias
Tradicionalmente,laexpor ta-
cién espaiolaa Brasil ha teni-
do un caré4cter eminente-
mente industrial. Los
primerospuestosdelalista
de productos exportados
por Espafia aBrasil estan ocu-
padospor los productos qui-
micos, equi pos component es
yaccesor iosde automocion,
equiposy materid de trans-
portes,maquinariamédico

hospitalaria, materid el éctri-
co,equipamientosindustria
les,etc.

El flujo de exportacionesde
estosproductos semantiene
estable enlos Ultimos afios, s
bienseobservaunacierta
ewolucién enlaestra egiade
las empresas espafiolas.
Muchasdeellas,enunpaso
mas alla en su proceso de
internacionalizacion, comien-
zan amodificar u producto o
amontarlo o afabricar alguna
parte del mismo en Br asil, lo
que favorece mucho por cos-
teseimpuestos, el acceso al
mercado brasilefio y sucom-
petitividad en el mismo.Ade-
mas, la tendencia que se
observa es de productos
espafioles que presenten
cadavez mas, un dif erencial
en cuanto atecnologia yaque
Brasil esun paisindustridiza-
do.

Nichos de mercado
Otrossectores deinterés
paralos productosegafioles
enlaactualidad sontodos
aquellosligadosd reaprove-
chamient o de agua,racionali -
zacion del uso de energia
(debido a la permanente
amenaza del déficit en la
generacion de energaen Bra
sil),tecnologiae infraestr uc-
turasinalambricas paratele-
comunicaciones. Presentan
también un crecimiento en
las expor taciones, laspartidas
referentes el area del softwa
re,pese aque Espafiano goza
ain de unaimagen pais nitida
paraestos productos.

En cuanto ala evolucion que
nuestras exportaciones a
Brasil estan presentando,
cabeded acar también el sec-
tor de laalimentacion. Se

tratadeun sctor de grandes
oport unidades parael expor-
tador espafiol dadas las
dimensiones de este merca-
dolaevolucién en los habitos
de consumo del brasilefio,la
eevecion delarentayel inte-
réscreciente por los produc-
tosy lagag ronomia espafiola.
Espafiase beneficiaeneste
campo como en hingin otro,
de unaimagen paispositiva
asociadaala calidad. En la
actuaidad,el aceite esel arti-
culo de alimentacion mas
vendido por Espafiaen Brasil.
Incluso desde hace afios se
estadesarrollando unplan
sectorial parael mismo. Sin
embargo, laresolucion de
antiguas dificultadessobre
requisitossanitarios, hace
gue se abra un atractivo
nicho de mercado paraotros
productos como losembuti-
dosespariol es, especid mente
eljamon, los quesos, las con-
ser vas veget des las de pesca-
dosypor supuesto,losvinos,
gue peseasupresencacre-
ciente, no ocupan en este
mercado el lugar que les
correspondefrenteaitalia-
nos, franceses o por tugueses.
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SENEGAL OFRECE A ESPANA

INVERSION EN FERROCARRILES,
CARRETERAS Y AEROPUERTO
INTERNACIONAL

Turismo, textil y nuevas tecnologias,
sectores de la economia senegalesa en que
mayores oportunidades de negocio existen

Senegal ofrece aEspafiala
posibilidad de invertir en una
ruevalinea deferrocarriles|la
construccion de unaautopis-
tacon peajesydel cuarto
aeropuerto internacional del
pais. Turismo, textil y nuevas
tecnologias, junto ainfraes-
tructurasy sector agr oali-
mentario, son, ademas, las
otrasramasdeactividad dela
economiasenegalesaenque
mayoresopor tunidadesde
negocio existen para las
empresasespafiolas.Estas
son dgunasde lascondusio-
nesdelareunion del Comité
de Cooper acion Empresarial
hi spano-senegal és,organi za-
do por las Cémaras de
Comercio,quehaconvocado
amedio centenar de empre-
sasespafiolas conlasautori-
dadesecondmicas senegale-
sas.

Durante lareunion, encabe-
zadapor el presidente del
Comité por parte espafiola
Pedro Gonzalezy el presi-

dentedelaAgenciade Pro-
mocién de Inversiones
Extranjerasde Senegal y pre-
sidente del Comité por parte
senegaesa, Hamath Sall,se ha
seflalado que,enlo queres-
pectad turismo,los 700 kil 6-
metros de playaexistentesen
e pals suponen unaoportuni-
dad paralosinversores espa
fioles.Su proximidad geogr&
ficacon Europa, atan sélo
cinco horas de vuelo de
Madrid y dos desde Canarias,
ysureservade parques natu-
rales permitira también,
segin Sall,el desarrollo de
otrostiposde turismo,como
el cultural,en lo que también
esper an inversiénpor parte
de empr esas espafiolas. El
objetivodel paisafricano es
duplicar elnimero deturis-
tasque reciben anualmente
hastallegar al millény medio
enlosproximossiete afios.

Algoddn einfraestructuras
Sall se hareferido alasopor-

tunidadesde negocio en el
sector textil,donde existe
unamano de obracualificada,
asf como impor tantes planta
cdonesde dgoddn. En materia
de nuevastecnologias,el pre-
sidente de laAgenciadePro-
mocion de | nversiones ha
dirmado que Senegd cuenta
conunasinfraed ructuras“de
referencia’ en todaA frica
Occidental,lamésdta cone-
xién aInternet,asi como una
red defibra 6pticade lasmas
innovadorasdelazona.

En el sector agroaimentario,
Senegal ofrece méas de
240.000 hect &reasde tierras
regablesy” millonesdehecta
reasdisponiblesparacriade
ggnadoy aves’, seglin ha dir-
mado Hamath Sall.N o obs-
tante, las inver siones mas
importantes que estan a
punto deredizar esen mate-
riadeinfraestructuras,enlas
que también existen opor tu-
nidadesde negocio paralas
empresas espariol as.

En concreto,Senegal tiene
previsto laconstruccién,en el
medio plazo,del cuar to aero-
puerto internaciond del pais
unaautopistacon pege que
uniralacapita, Dakar,con los
principalespuntosdel pais,y
lacreacion de unalineaferro-
viariaque permitiramejores
conexionesconlospaisesde
lazonadeAfricaOccidental.
Por su parte, laMinistra Con-
sejera de la Embajada de
Senegal en Espafia, Aicha
NangWane, hasefidado que
Seneal eslapuertanatural
de entradaparalosempresa-
riosespafiolesaun mercado
de 70 millones de habitant es,
el formado por laUnién Eco-
némicay MonetariadeAfrica
Occidental .Creadaen 1994,

estaintegradapor Senegal,
Costade Marfil, Guinea-Bis-
sau,Benin, BurkinaFaso,Mali,
Niger yTogo y cuenta conuna
tarifaExterior Comun que
permite lalibre circulacion de
mercancias entre paises.
Snew es,enlaactualidad, e
principd eje de actividad eco-
némicade laregion, asentado
por suindustriadiversificada
yun crecimiento econémico
del 5,5%y unainflaciéndel
2%en €l ultimo afia

Exposiciones de productos
espanoles

Pedro Gonzélez, presidente
del Comité por parte espa-
fiolay presidente de la Comi-
si6nde Comer cio Exterior
delaCamarade SantaCruz
deTenerife, haanimado alas
empresas espaniolasa invertir
en Senegal,paisenel que las
Cémarascanariasrealizan
numerosasaccionesde pro-
mocién. Segin Gonzalez, las
Cémaras canariasllevan a
cabo tresmisionesdirectas al
afo de car &cter plurisecto-
rial,y cuatro o cinco sectoria-
les. Ademés, redizan tanto en
Senegal como en Ghanalas
Exposiciones de Productos
Esparioles, con el objetivo

de estrechar lasrelaciones
comerdides conAfrica Subsa-
hariana.

Lareuniénentre empresas
senegaesas y espaiolas supo-
ne el pistoletazo de sdidadel
Comité de Cooperacion
Empresar id hispano-senega-
lés de las Cémaras de
Comercio,cuyaconstitucion
se llevé acabo en marzo
pasado. Empresas como
BBVA,Necsoy SO S entre
otras, han asistido alaprime-
rareuniondel Comité.



