
Los empresarios cacere ñ o s
que lo deseen podrán visitar
la feria de  alimentación de
A nuga en el viaje que organi-
za la  Cámara de Comerc i o
junto con la Agrupación de
E x p o rt a d o res del Centro de
España (AG R E C E ) . La fe r i a
tendrá lugar en Colonia (Ale-
mania) del 11 al 15 de octu-
b re de este  año; tiene una
periodicidad bienal y está
considerada como la feria de
alimentación más import a n t e
del mundo.
Esta visita tiene por fin poten-
ciar la internacionalización de
las empresas de Extre m a d u r a
mediante la ap e rtura de nu e-

vos mercados que, s e g ú n
estudios real izados por la
C á m a r a , tienen un gran
potencial para nu e s t ros pro-
d u c t o s .Los empresarios inte-
resados deberán inscribirse
antes del 15 de septiembre.

Proyección
En A nuga’2003 los empre s a-
r ios asistentes tendrán la
o p o rtunidad de ap re n d e r
a c e rca de los canales de dis-
tribución en otros países de
E u ro p a , cuáles son los pro-
ductos que más se comerc i a-
lizan y que serán susceptibles
de ser exportados desde
a q u í , y cuáles son las necesi-

dades del mercado centro e u-
ro p e o. Se pretende iniciar
contactos con v istas a la
c o m e rcialización de nu e s t ro s
p roductos con mayo r i s t a s
e u ropeos y responsables de
grandes superficies. El viaje
también servirá para ev a l u a r
tanto en calidad como en
p recios los productos de la
competencia.
A s í , la visita de estos empre-
sarios a A nuga’2003 puede
s e rvir de empuje a los empre-
sarios extremeños para asis-
t i r, con expositores que pro-
mocionen nu e s t ro s
p ro d u c t o s , a ferias interna-
cionales en el exterior.
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EL SECTOR SERVICIOS DE POLONIA SE
ABRE A LOS EMPRESARIOS DE LA UE
El sector servicios de Polonia ya casi es total-
mente accesible para los empresarios de los
países de la  U. E . La Comisión Europea ha
encontrado sólo un pequeño número de re s-
tricciones que podrán ser fácilmente elimina-
das antes de que Polonia entre en la Unión.
Este sector supone dos tercios del PIB polaco
y será el factor más importante que decidirá el
éxito de Polonia en su integración al Merc a d o

Común.

El número de áreas en que la entrada de cap i-
tal de la UE está aún limitado es muy pequeño
y en él se incluyen servicios de investigación y
s e g u r i d a d ,m e rcado audiovisual y juegos de
a z a r. En estas áreas los inve r s o res extranjero s
t o d avía no pueden controlar la mayoría de las
acciones en una empresa polaca.
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El 70% de las empresas espa-
ñolas afirma que la ap re c i a-
ción del euro no ha tenido un
e fecto directo sobre su activi-
d a d . Sólo una de cada cinco
considera que su cifra de
n e gocio se ha visto afe c t a d a
n e g a t i v a m e n t e.Así se pone de
re l i eve en el  informe “ L o s
e fectos de la ap reciación del
e u ro en las empresas españo-
l a s ” , elaborado por las Cáma-
ras de Comerc i o, a partir de
una encuesta realizada a más
de 2.700 empresas españolas
de todos los tamaños y secto-
res.
Según la encuesta, la mayo r í a
de las empresas considera
también que el mantenimien-
to de un euro fuert e, a medio
y largo plazo, tampoco tendrá
consecuencias considerables
s o b re su cifra de nego c i o,p re-
cios de venta o contratación

de trabajadore s . Es más, e l
p o rcentaje de empresas que
esperan aumentos de la cifra
de negocio es superior al de
las compañías que indican una
re d u c c i ó n :un 22% frente a al
9 % . No obstante, todas con-
sideran que las compras y
ventas fuera de la zona euro
se verán más afe c t a d a s : l a s
i m p o rtaciones podrían
aumentar en un 31% de las
e m p resas y las export a c i o n e s
experimentarán un re c o rt e
en un 27% de las mismas.
En cuanto a las empresas que
consideran que la fo rt a l e z a
de la moneda sí ha afe c t a d o
su actividad, las principales
consecuencias que ponen de
manifiesto son: un aumento
de la competencia en los
m e rcados a los que llegan los
p roductos españoles (inclui-
do el nacional); i n c re m e n t o

de las compras en países
fuera de la zona euro y re c o r-
te de las ventas d irigidas a
esos países. Para paliar este
último efe c t o, las empre s a s
afirman que se han visto obli-
gadas a aumentar los pre c i o s
de ve n t a ,con el fin de compe-
tir vía ca lidad y servicio y
menos en precio.

Industria
Según la encuesta de Cáma-
r a s ,el sector servicios ha sido
el más perjudicado por el
aumento de sus precios en el
exterior y sus export a c i o n e s
se han re s e n t i d o.A d e m á s , e s

el sector que menos se bene-
ficia de la reducción de pre-
cios de las import a c i o n e s . L a
i n d u s t r i a , por el contrario,h a
ap rovechado la elevada coti-
zación del euro para incre-
mentar las compras de pro-
ductos o serv i c i o s
p rocedentes de países fuera
de la zona euro.
Atendiendo al tamaño de las
e m p re s a s , la ap reciación de la
moneda ha ocasionado un
c recimiento de los precios en
las empresas de menor
d i m e n s i ó n ,que se mu e s t r a n
más preocupadas por mante-
ner su cifra de negocio.

Las Cámaras consideran que la no inte-
gración en la zona euro de Suecia supo-
ne un impedimento al buen desarro l l o
de los negocios de las empresas de este
p a í s ,una barrera al comercio y primas de
r i e s go superiores para el desarrollo de la
actividad económica de Suecia.
De este modo, las empresas suecas no
podrán beneficiarse de la reducción de
costes en las transacciones comerc i a l e s
internacionales derivadas de la adopción

del euro, lo que implicará la pérdida de
competitividad con respecto al resto del
continente.

Los problemas de crecimiento que en la
actualidad están atravesando algunos
países de la zona euro han pesado nega-
tivamente en la decisión final de la vo t a-
c i ó n . Sin embargo, debemos destacar
que estos se derivan de la falta de re fo r-
mas estructurales y de problemas fisca-

l e s .Por el contrario, la adopción del euro
ha supuesto un contexto más favo r a b l e
al desarrollo de la actividad en estos paí-
ses.
Las Cámaras confían en que los agentes
sociales sepan hacer atractiva, cada ve z
m á s , la opción del euro y que en un futu-
ro no muy lejano aquellos países con la
o p o rtunidad de beneficiarse de las ve n-
tajas de la moneda única lo vayan hacien-
do paulatinamente.
En la actualidad, después de menos de
dos años de su puesta en circ u l a c i ó n , e l
e u ro es una de las monedas más impor-
tantes del mu n d o, se constituye como
moneda de re s e rva aceptada por más
p a í s e s , ha introducido una gran estabili-
dad al sistema monetario y es re fe re n c i a
obligada en los mercados monetarios.

EL 70% DE LAS EMPRESAS AFIRMA
QUE LA APRECIACIÓN DEL EURO NO
REPERCUTE EN SU CIFRA DE
NEGOCIO

EL “NO” AL EURO AUMENTARÁ
LAS BARRERAS PARA EL
DESARROLLO DEL COMERCIO
SUECO

Una de cada tres sociedades considera que
la fortaleza de la moneda ha incrementado

la competencia 



Las empresas de Cataluña,C.
Valenciana y Madrid lideran
las exportaciones de pro d u c-
tos españoles durante los
cinco primeros meses del
a ñ o, según la Base de Datos
de Comercio Exterior de las
C á m a r a s . Junto a estas
C CA A , tradicionales lídere s
en las export a c i o n e s ,d e s t a c a
el incremento registrado por
otras regiones como Extre-
m a d u r a , que exportó un
48,8% más que en el mismo
período del año 2002 y Nav a-
rr a , que aumentó un 26,2%.
Melilla y Ceuta re g i s t r a ro n
f u e rtes mejoras en sus ve n t a s
al exterior del 880% y 32%,
respectivamente
El valor de las export a c i o n e s
e s p a ñ o l a s , según datos de las
C á m a r a s , ha registrado un
impulso del 7,05% durante
los primeros cinco meses del
a ñ o, mientras que los pre c i o s
de las ventas al exterior
e x p e r i m e n t a ron un ligero
re t ro c e s o.Con este panora-
m a , las previsiones apuntan a
un crecimiento de las expor-
taciones del 3,9% en 2003 y
un 4,4% en 2004.
Especialmente dinámicas se
han mostrado las export a c i o-
nes de bienes intermedios
energét icos y, en menor
m e d i d a , bienes de capital y
p roductos de consumo ali-
m e n t i c i o.En cualquier caso el
c recimiento ha sido común
para todos los grupos.
En sintonía con la modera-
ción de las ventas hacia terc e-

ros países,el estancamiento o
re t roceso ha sido el rasgo
común en los flujos españoles
de exportación con destino a
América Latina,Sudeste A s i á-
t i c o, R u s i a , África (excepto
M a g re b ) , Estados Unidos,
J apón y los países integrantes
de la OPEP, e n t re otro s . E n
c o n t r ap o s i c i ó n , e l mayo r
impulso se ha corre s p o n d i d o

con las ventas hacia nu e s t ro s
socios comu n i t a r i o s ,M a g re b
y China.
Concentración de productos
C o n t i nuando con la tenden-
cia de meses pre c e d e n t e s , s e
ha incrementado la concen-
tración de las export a c i o n e s
españolas en determinados
p roductos entre ene ro y
m ayo de 2003. De este modo

dos tercios de las ve n t a s
españolas al exterior se con-
c e n t r a ron en torna a 15 cap í-
t u l o s , destacando el peso
s o b re el total de las export a-
ciones de vehículos automó-
viles,casi un 25% del total.

Mejora del comercio
mundial
Para el conjunto de 2003 se
p revé una pro g resiva re a c t i-
vación económica mu n d i a l ,
ap oyada por la prev i s i b l e
estabilización del precio del
c r u d o, mejora de cap a c i d a d
de crecimiento y creación de
empleo y el comport a m i e n t o
f avorable de algunos merc a-
dos financieros.
El Boletín de Comercio Exte-
rior de las Cámaras,c o rre s-
pondiente al primer trimes-
t re del año,señala la paulatina
reactivación económica en el
bienio 2003-2004. La mejora
será más evidente en las eco-
nomías en desarrollo y en
t r a n s i c i ó n , f rente a la mode-
ración de la recuperación en
el ámbito de los países av a n-
z a d o s . En este contexto, l a s
p revisiones de los organis-
mos internacionales y de las
Cámaras se muestran opti-
mistas en cuanto a los inter-
cambios comerciales durante
los años 2003 y 2004,con rit-
mos de avance estimados
alrededor del 6,4% en 2004.
Sin embargo,el tibio re p u n t e
de la actividad ap a rece acom-
pañado de ciertos desequili-
brios que introducen elemen-
tos de incert i d u m b re, t a l e s
como el alto endeudamiento
privado y el deterioro de las
cuentas públicas en EEUU o
la lentitud en las re fo r m a s
estructurales en la Unión
E u ro p e a .A d i c i o n a l m e n t e ,
existen ciertos riesgos que
podrían condicionar la evo l u-
ción de la futura economía
i n t e r n a c i o n a l : la amenaza de
atentados terro r i s t a s ,el man-
tenimiento del  precio del
c r u d o, una nu eva recaída de
las bolsas, un cambio de ten-
dencias en los merc a d o s
inmobiliarios o un inicio de
deflación.
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CATALUÑA, C. VALENCIANA
Y MADRID LIDERAN LAS
EXPORTACIONES
ESPAÑOLAS EN LOS 5
PRIMEROS MESES DE 2003
EXTREMADURA, NAVARRA, MELILLA Y CEUTA 
REGISTRAN LOS MAYORES INCREMENTOS DE 
ACTIVIDAD 



El Gabinete de Iniciativas Tr a n s-
f ronterizas (GIT) de la Junta de
E x t remadura celebra este mes
el décimo aniversario de su
puesta en marc h a , c o n m e m o-
ración que celebró con la
e n t re g a ,el pasado viernes,d í a
1 9 ,en Badajoz,de los Premios a
la Cooperación Luso-Extre-
m e ñ a ,en reconocimiento a las
entidades o personalidades de
la Comunidad Autónoma que
han destacado por su esfuerzo
re forzar los vínculos entre la
región y Po rt u g a l .
En esta primera edición, l o s
P remios GIT a la Coopera-
ción Luso-Extremeña se con-
c e d i e ron a dos entidades que
a lo largo de estos diez años
han destacado por su traye c-
toria y por su continua labor
de estímulo a las re l a c i o n e s

de cooperación con el país
vecino.

Enseñanza y publicaciones
Durante estos diez años el
GIT ha trabajado en la pro-
moción de la enseñanza del
p o rtugués (352 cursos impar-
t idos en Extremadura con
ap oyo del GIT en los últimos
siete años). Un dato significa-
t i vo a este respecto es que de
los 667 alumnos que estudia-
ban portugués en Extre m a d u-
ra en el año 1996, se ha pasa-
do a 9.000 en el año 2002,
cifra superior a la del total de
estudiantes de este idioma en
el resto de España.
El GIT también ha publicado
en estos años libros y estu-
dios relacionados con Po rt u-
gal o de temática hispano-lusa

(170 entre publicaciones,
estudios y audiov i s u a l e s ) ; s e
ha dedicado además, ala pro-
moción de interc a m b i o s
e s c o l a res entre ambos lados
de la frontera (78 interc a m-
bios desde 1907 hasta el año
2 0 0 2 ) ; la difusión de Extre m a-
dura en Po rt u g a l , de fo r m a
que cada vez es mayor el
n ú m e ro de noticias ap a re c i-
das sobre la región en la pre n-
sa Po rtuguesa (724 noticias
en el año 2000; 1.024 noticias
en el año 2001).
O t ro de los proye c t o s
e m p rendidos por el GIT es
Á go r a , el debate Pe n i n s u l a r,
que tiene por finalidad la cre-
ación de un fo ro de diálogo
que sirva de re fe rencia en el
m a rco de las relaciones entre
España y Po rt u g a l , y que e l

pasado año,en su tercera edi-
ción se vio consolidado con la
p resencia del Presidente de la
República de Po rt u g a l , Jo r g e
Sampaio.
El Gabinete de Iniciativas
Tr a n s f ronterizas es una oficina
técnica creada en el marco de
los protocolos de coopera-
ción firmados entre la Junta de
E x t remadura y las Comisiones
de Coordinación de las re g i o-
nes portuguesas del Alentejo y
C e n t ro,con el fin de pro m o-
ver e intensificar las escasas
relaciones existentes entre
ambos lados de la fro n t e r a .
EL GIT es un proyecto cofi-
nanciado por la UE a trav é s
de la iniciativa comu n i t a r i a
I N T E R R E G .Se estructura en
t res núcleos,uno en Mérida,
dependiente de la Junta de
E x t re m a d u r a , y los otros dos
en Évora y Coimbra, t u t e l a-
d o s , re s p e c t i v a m e n t e, por las
Comisiones de Coord i n a c i ó n
y Desarrollo Regional de las
Regiones del Alentejo y Cen-
t ro.Las tres oficinas trabajan
de modo coord i n a d o, s i rve n
de ap oyo técnico y logístico a
las estructuras de trabajo y
p ro mu even e todo tipo de
relaciones y proyectos de
cooperación.

Las Cámaras se han unido  al Ministerio
de Asuntos Exteriore s ,Generalitat de
Cataluña y Ayuntamiento de Barc e l o n a ,
instituciones promotoras de Casa A s i a ,
para fomentar las relaciones empre s a-
riales entre España y la región de A s i a -
P a c í f i c o. La Ministra de Asuntos Exterio-
res y presidenta del Consejo Rector de
Casa A s i a ,Ana Palacio,y el Presidente de
las Cámaras, José Manuel Fe r n á n d e z
Norniella han sido los encargados de
firmar  en Barc e l o n a ,el acuerdo de cola-
b o r a c i ó n ,que establece nu evas vías de
colaboración entre empresarios espa-

ñoles y asiáticos.
Al acto han asistido también el A l c a l d e
de Barc e l o n a , Joan Clos,el Secre t a r i o
General de Relaciones Exteriores de la
Generalitat de Cataluny a , Joaquim Lli-
m o n a , el presidente de la Cámara de
B a rc e l o n a , Miquel Valls y el Dire c t o r
General de Casa Asia,Ion de la Riva.
A través del conve n i o,ambas institucio-
nes facilitarán información sobre opor-
tunidades de nego c i o, d e s a rro l l a n d o
actividades conjuntas e interc a m b i a n d o
i n formación que permita transferir el
conocimiento de esa región al mu n d o

e m p re s a r i a l .A s i m i s m o, Casa Asia cola-
borará en la promoción de los serv i c i o s
que las Cámaras de Comercio pongan
en marcha para las empresas intere s a-
das en establecer relaciones económi-
cas y empresariales con A s i a :m i s i o n e s
c o m e rc i a l e s ,e n c u e n t ros de coopera-
c i ó n , o participación en ferias que se
celebren en países asiáticos.
Asia y el Pacífico constituyen un objeti-
vo estratégico en la política exterior
e s p a ñ o l a . Por ello, la Generalitat  de
C a t a l u ñ a ,el Ministerio de Asuntos Exte-
r i o res y el Ayuntamiento de Barc e l o n a
c re a ron la Casa A s i a ,institución pública
c u yo objetivo es pro m over la re a l i z a-
ción de proyectos que contribuyan a un
mejor conocimiento entre las socieda-
des de A s i a ,el Pacífico y España.A d e m á s ,
impulsan el desarrollo de las re l a c i o n e s
e n t re España y estos países en los ámbi-
tos institucional, c u l t u r a l ,académico y
económico.

EL GIT CUMPLE DIEZ AÑOS
Y PREMIA A ENTIDADES
QUE TRABAJAN EN
COOPERACIÓN LUSO-
EXTREMEÑA
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CÁMARAS Y CASA ASIA
FOMENTARÁN LAS RELACIONES
EMPRESARIALES ENTRE
ESPAÑA Y ASIA-PACÍFICO



Las exportaciones españolas
a Oriente Medio han re g i s t r a-
do un descenso del 2,2%
durante los primeros cinco
meses de 2003 con re s p e c t o
al mismo periodo del año
a n t e r i o r, hasta a lcanzar un
valor de 1.128,2 millones de
e u ro s . Según los datos de las
Cámaras de Comerc i o, e l
aumento de las ventas a Emi-
ratos Árabes Unidos, Irán y
Líbano ha sido la principal
razón que ha evitado una
reducción mayor en el con-
junto de los países de la zona,
ya que,mientras que en Líba-
no se ha registrado un cre c i-
miento de las export a c i o n e s
españolas del 39,2%,el mayo r
en esta área geográfica, e n
Iraq las ventas se han re d u c i-
do un 52,3%.

Aumentos
También en Emiratos Árabes
Unidos los aumentos han
sido muy import a n t e s . L a s
e x p o rtaciones españolas a
este país alcanzaron un valor
de 234,6 millones de euro s ,
situándose en el primer pues-
to del ranking de export a c i o-
nes españolas a la zona,lo que
supone un aumento del
27,82% con respecto a l
mismo periodo de 2002.I s r a-
el ocupa el segundo puesto
en las relaciones comerc i a l e s
españolas en Oriente Medio.
Sin embargo, las export a c i o-
nes a este país han experi-
mentado una reducción del
20% con respecto a 2002,
alcanzando un valor del 231,5
millones de euros.
En el tercer puesto se sitúa

Arabia Saudita,con 225 millo-
nes de euro s ,un 14% menos
que en los cinco primero s
meses de 2002.Le sigue,a dis-
t a n c i a , I r á n , con 149,1 millo-
nes de euro s , s i t u á n d o l e
como otro de los que mejo-
res resultados han obtenido
durante este periodo, con un
aumento del 22,53%. Tr a s
I r á n , se sitúa Líbano, con 91,7
millones, un 39,2% más.

Capítulos
Por cap í t u l o s , calderas y
máquinas continúan ocupan-
do el primer puesto de pro-
ductos españoles que mayo-
res ventas obtienen en
Oriente Medio, con 151,4
millones de euro s , s e g u i d o s
de automóviles , con 116
m i l l o n e s ,y material eléctrico,
con 102,3 millones.
En el lado de las import a c i o-
n e s , por su par t e, las cifras
son completamente distintas.
Durante el periodo analizado,

España ha comprado pro d u c-
tos de la zona por valor de
1.659,1 millones de euro s , l o
que supone un aumento del
1 7 % . El crecimiento de las
i m p o rtaciones ha sido espe-
cialmente elevado en Iraq,
donde se ha alcanzado un
valor de 108 millones,un 75%
más que en el mismo periodo
del año anterior.

Irán
Según la Base de Datos de
C o m e rcio Exterior de las
Cámaras de Comerc i o, l a s
i m p o rtaciones pro c e d e n t e s
de Irán,por su part e, han cre-
cido un 65%, hasta los 331
millones de euro s ,y en A r a b i a
Saudita también han cre c i d o
por encima del 20%. Los des-
censos más acusados se re g i s-
tran en Emiratos Árabes Uni-
d o s , con un 44% menos que
en los cinco primeros meses
del año anterior.
Por cap í t u l o s , las empre s a s

españolas compran a Oriente
Medio principalmente com-
bustibles minerales, con un
valor de 1.171,3 millones de
e u ros en los primeros cinco
meses del año, seguido a gran
distancia por los pro d u c t o s
químicos orgánicos, c o n
108,7 millones de euros.
Andalucía, la que más compra
Andalucía es la Comu n i d a d
Autónoma que más pro d u c-
tos compra procedentes de
Oriente Medio.Durante los
cinco primeros meses, i m p o r-
tó por valor de 673,9 millo-
nes de euro s ,seguido de Mur-
c i a ,con 298,7, y Cataluña,c o n
266 millones.

EMIRATOS ÁRABES, IRÁN Y
LÍBANO SALVAN LA CAÍDA
DE LAS VENTAS ESPAÑOLAS
A ORIENTE MEDIO 
LAS IMPORTACIONES, SIN EMBARGO, HAN CRECIDO UN
17%, IMPULSADAS SOBRE TODO POR LAS COMPRAS
REALIZADAS A ARABIA SAUDITA Y A IRÁN E IRAK
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Alemania vuelve a ser el fre n o
para una recuperación eco-
nómica más consistente en la
zona euro, por tercer año
c o n s e c u t i vo,o así lo creen al
menos los empresarios ger-
m a n o s . Los empresarios de
los dieciséis länder alemanes
se si túan por debajo de la
media europea en cuanto a
las expectativas de nego c i o
para 2003, según datos de las
Cámaras de Comercio euro-
p e a s ,a partir de una encuesta
a más de 100.000 empre s a-
rios.

Cifras de negocio
Los empresarios de diez
regiones alemanas-Schlesw i g -
H o l s t e i n ,S a a r l a n d , S a c h s e n ,
N o rd h e i n - We s t f a l e n , B a n-
d e n - W ü rt t e m b e r g ,S a c h s e n -
A n h a l t ,T h ü r i n g e n , M e c k l e n-
b u r g - V o r p o m m e r n ,
Brandenburg y Bayern- junto
a las zonas del Sur y Noro e s-
te de Italia son los únicos
e m p resarios europeos que
p revén una bajada de su cifra
de negocio en 2003. L a s
e m p resas de las regiones de
B re m e n , B e r l i n ,H a m b u r go,
Hessen y Niedersachsen, s o n
los que mantienen mejore s
e x p e c t a t i v a s , aunque por

debajo de la media europea.
En conjunto, h ay más empre-
sarios alemanes que esperan
que caigan sus ventas que los
que confían en un cre c i m i e n-
to de las mismas este año. E n
cuanto al empleo, las empre-
sas alemanas de las dieciséis
regiones tienen re s u l t a d o s
i n fe r i o res a la media euro p e a .
Ningún länder espera un
i n c remento de los ocupados
en 2003. Comparando estos
datos con el resto de países
de la zona euro,A l e m a n i a ,
junto a Austria y Po rt u g a l , s o n
los únicos países europeos en
los que sus empresas prev é n
una reducción de plantillas.
Las mejores perspectivas en
esta área se registran en
España,Irlanda y Grecia.

Recuperación en España
El comportamiento de las
e x p o rtaciones en A l e m a n i a
tampoco registra expectati-
vas favo r a b l e s .Se sitúan por
debajo de la media euro p e a ,
junto Dinamarc a , I r l a n d a ,
L u xe m b u r go y Reino Unido.
Por otra part e,en Finlandia,
E s p a ñ a ,Austria y Po rt u g a l , l a
recuperación prevista para
las ventas en el exterior es
especialmente intensa.

Estas perspectivas también se
reflejan en la reducción de los
p royectos de inve r s i ó n .D e
h e c h o,A l e m a n i a , por cuart o
año consecutivo, es el único
país en el que las expectativas
son negativas. Por el contra-
r i o, los países que lideran los
p royectos de inversión son
Irlanda,Grecia y España.

LOS EMPRESARIOS
ALEMANES, LOS MAS
PESIMISTAS DE 
LA ZONA EURO
LAS EMPRESAS DE ALEMANIA, AUSTRIA Y POR-
TUGAL SON LAS QUE PEORES PERSPECTIVAS
TIENEN EN EMPLEO 

La Cámara reproduce en el cuadro adjunto,
por su interés para los exportadores, los

países con los que España tiene firmados
convenios para evitar la doble imposición
internacional. (Tomado de El Exportador)
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I nversión y cooperación empresarial en
el sector de la piedra natural en la Repú-
blica Popular China.
El Instituto Español de Comercio Exte-
r i o r, con la colaboración de la Fe d e r a-
ción Española de la Piedra Natural, I nve s-
t i m e n t o, C o m é rcio e Turismo de
Po rtugal (ICEP) y diversas instituciones
c h i n a s , han editado el estudio “ O p o rt u-
nidades de Inversión y Cooperación
E m p resarial en el Sector de la Piedra
Natural en la República Popular China”.
El objetivo principal de este estudio,c o f i-
nanciado con fondos comunitarios a tra-
vés del Programa A s í a - I nve s t , es identifi-
car las oportunidades concretas abiert a s
a la inversión y cooperación empre s a r i a l
de las empresas del sector en el merc a-

do chino.
Este estudio analiza la importancia de la
República Popular China en el escenario
mundial de la piedra natural, la situación
actual y perspectivas del sector en este
p a í s , la legislación que les afecta y sus
principales costes y pre c i o s .En concre-
t o,se centra en el análisis de las tres pro-
vincias chinas que re p resentan más del
50% de la producción total china de pie-
dra natural: G u a n g d o n g , Guangxi y
Fujian.
El estudio incluye asimismo un catálogo
con los proyectos de inversión y coope-
ración empresarial identificados como
más interesantes en las tres prov i n c i a s
o b j e t i vo. Cada proyecto contiene una
amplia descripción de las actividades

d e s a rrolladas (extracción o transfo r m a-
ción) y productos extraídos, i nve r s i o n e s
necesarias y soporte técnico solicitado,
datos económicos y de contacto,etc.
Todas aquellas entidades y empresas que
estén interesadas en este documento,
podrán consultarlo de forma gratuita a
t r avés de la página web de Ices
( w w w.icex.es) o solicitar una copia del
mismo en soporte CD.
Como continuación del estudio durante
el segundo semestre del año 2003 está
p revista la organización de una misión de
i nversiones y cooperación empresarial a
las tres provincias chinas de Guangdong,
Guangxi y Fujian con el fin de que las
e m p resas interesadas puedan visitar los
proyectos identificados.

NORMAS DE
CALIDAD DE
LA LECHE

El BOE de 2 de agosto publica el
Real Decreto 1054/2003, de 1
de ago s t o,por el que se ap r u e b a
la Norma de calidad para deter-
minados tipos de leche (conser-
vada parcial o totalmente deshi-
dratada) destinados a la
alimentación humana.
La Norma dife rencia entre leche
p a rcialmente deshidratada (ev a-
porada y condensada) y leche
totalmente deshidratada (en
polvo) y regula su etiquetado.
Los productos objeto de este
Real Decre t o,podrán comerc i a-
lizarse hasta el 17 de julio de
2 0 0 4 ,s i e m p re que cumplan con
la normativa anterior a su entra-
da en vigo r.No obstante, los eti-
quetados antes del 17 de julio de
2004 podrán comerc i a l i z a r s e
hasta que se agoten las existen-
c i a s , s i e m p re que se ajusten a la
normativa vigente con anteriori-
d a d .a la entrada en vigor de este
Real Decreto.
Quienes lo deseen pueden soli-
citar copia de esta nu eva Norma
a la Asesoría Jur ídica de la
Cámara.

NUEVA NORMA DE CALIDAD
DE LA MIEL

El BOE de 5 de agosto publica el Real Decreto 1049/2003,
de 1 de ago s t o,por el que se aprueba la Norma de calidad
de la miel..Este Real Decreto ha derogado la Orden de 5 de
a gosto de 1983 que regulaba hasta ahora la calidad de ese
producto.
La nu eva Norma define la miel y clasifica las dife rentes varie-
dades de la misma en función de su origen y de su elabora-
ción o pre s e n t a c i ó n . La disposición, a d e m á s , establece las
características de composición de la miel y regula su etiquetado.
Los empresarios del sector deben prestar especial atención al régimen normativo transito-
rio del Real Decreto que marca hasta cuando podrán comercializar los productos objeto del
mismo que no se ajusten a sus disposiciones.
Quienes lo deseen pueden solicitar copia de esta nu eva Norma a la Asesoría Jurídica de la
Cámara.

ZUMOS DE FRUTAS Y
PRODUCTOS 
SIMILARES

El Real Decreto 1050/2003,de 1 de ago s t o,publicado en el
BOE del 2, aprueba la Reglamentación técnico-sanitaria
para los zumos de frutas y productos similares destinados a
la alimentación humana y deroga las disposiciones que
regulaban esta materia.
Los productos objeto de este Real Decreto que no se ajus-
ten a lo dispuesto en él, podrán comercializarse hasta el 12
de julio del 2004, s i e m p re que cumplan la normativa exis-
tente con anterioridad a su entrada en vigor.
Los empresarios que lo deseen pueden solicitar copia de
esta disposición a la Asesoría Jurídica de la Cámara.

OPORTUNIDADES DE
NEGOCIO EN CHINA TENDENCIAS DE MERCADO



La Cámara de Comerc i o
o r g a n i z a , el próximo 22 de
o c t u b re,el seminario “ M e d i o s
de pago internacionales y
r i e s go de cambio”. Este semi-
nario será impartido por F.
J avier Cazorla Pe r a l e s ,d i re c-

tor de la Oficina de Empre s a s
del BSCH.
El seminario es de carácter
g r a t u i t o, si bien para asistir es
necesario inscribirse prev i a-
mente.
Para la correcta conclusión

de una operación de comer-
cio exterior, las empre s a s
deben tener un conocimien-
t o,al menos básico,del uso de
los medios de pago en las
operaciones de export a c i ó n :
cheque bancario, t r a n s fe re n-
c i a ,re m e s a s ,así como los cré-
ditos documentarios.En este
s e m i n a r i o,organizado por el
ICEX y la Cámara de Comer-
cio de Cácere s , e impart i d o
por un pro fesional del sector
b a n c a r i o, se pretende acerc a r
a las pymes –con un enfo q u e
práctico dirigido a despejar
sus posibles dudas- los distin-
tos medios de pago,con espe-
cial atención al crédito docu-
m e n t a r i o,en su doble faceta
de medio de cobro seguro e
instrumento de financiación.

Programa
El seminario dará comienzo a

las 9,30 horas del días 22 de
o c t u b re con la recepción de
asistentes.
A las 9,45 tendrá lugar ala
ap e rtura a cargo de A m p a ro
C a m p a , D i rectora Regional
de Comercio y Delegada del
ICEX en Extre m a d u r a , y de
José Jarones Santos,P re s i d e n-
te de la Cámara Oficial de
Comercio.
Alas 10,00 se desarrollará la
ponencia “Medios de pago y
Financiación en el Comerc i o
E x t e r i o r ” , en la que se abor-
darán medios de pago como
el  Cheque bancario y medios
de pago similare s , t r a n s fe re n-
cia u orden de pago,re m e s a s
simples y documentarias y los
r i e s gos que hay que conside-
rar en cada caso.
A las  11,30 tendrá lugar una
pausa café a a¡ka que seguirá
una ponencia sobre el Crédi-
to Documentario como ins-
trumento de financiación
para las exportaciones.
A las  13,15 se debatirán el
r i e s go de cambio, las divisas,
los mercados y formación de
los tipos de cambio,asó como
los productos derivados en
d i v i s a s : s e g u ro de cambio,
opciones en divisas,e t c é t e r a .
El seminario será clausurado
a las 14.00 horas.

Las exportaciones españolas a Argentina alcanzaron un valor
de 300,3 millones de euros durante el pasado año, lo que
re p resenta una reducción del 59,75% con respecto al año
a n t e r i o r. Esta tendencia a la baja de las ventas a A r g e n t i n a ,n o
o b s t a n t e, se ha roto en el año 2003, al crecer un 18,4% en el
periodo enero-abril,hasta alcanzar los 106,8 millones de euros 
Según la Base de Datos de Comercio Exterior de las Cámaras
de Comerc i o, pese a esta reducción de las export a c i o n e s
durante el último año, las compras a empresas argentinas no
han seguido el mismo camino,ya que,durante 2002,las impor-
taciones aumentaron un  7,7%,hasta alcanzar los 1.449,6 millo-
nes de euro s .En el primer cuatrimestre de 2003, se ha inve rt i-
do la tendencia, al descender las compras procedentes de
Argentina un 15,2% con respecto al mismo periodo del año
anterior.
Por cap í t u l o s , los automóviles lideran la lista de pro d u c t o s
españoles que más éxito tienen en A r g e n t i n a ,con 69,2 millo-
nes de euros vendidos en 2002. Calderas y máquinas se sitúa
en el segundo puesto, con 28,7 millones de euro s , seguido de
material eléctrico,con 24,2 millones,p roductos químicos orgá-
n i c o s , con 19,8 y papel y cart ó n , con 18,7.En los primero s
meses de 2003,el ranking de productos se mantiene práctica-

mente inv a r i a b l e, con estos capítulos como los que mayo re s
ventas han obtenido en Argentina.

Productos catalanes en Argentina
Las Comunidades Autónomas de Cataluña, Galicia y Comu n i-
dad Valenciana son las que mayo res relaciones comerc i a l e s
mantienen con el país ibero a m e r i c a n o.Cataluña vendió pro-
ductos en 2002 por valor de 128,8 millones de euro s .Le sigue,
a gran distancia,G a l i c i a ,con 36,8 millones,y Comunidad Va l e n-
ciana,con 28 millones.

LA CÁMARA ORGANIZA EL
SEMINARIO “MEDIOS DE
PAGO INTERNACIONALES Y
RIESGO DE CAMBIO”
TENDRÁ LUGAR EN PLASENCIA EL 22 DE OCTUBRE

LAS EXPORTACIONES
ESPAÑOLAS A
ARGENTINA CAYERON
UN 60% EN 2002
AUTOMÓVILES, CALDERAS Y MÁQUINAS Y
MATERIAL ELÉCTRICO, PRINCIPALES
CAPÍTULOS EXPORTADORES ESPAÑOLES
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