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LA CAMARA ORGANIZA
UNA VISITA A LA FERIA DE

ALIMENTACION DE

COLONIA ANUGA 2003

El objetivo es
fomentar las
exportaciones de
nuestros
productos

L os empresarios cacerefios
guelo deseen podran visitar
laferiade alimentacién de
Anugaen €l vige que organi-
zalaCémarade Comercio
junto conlaAgrupaciéon de
Exportadores del Centro de
Espafia(AGRECE).Laferia
tendralugar en Colonia (Ale-
mania) del 11 al 15 de octu-
bre de este afio; tiene una
periodicidad bienal y esta
consideradacomo laferiade
dimentacién mésimportante
del mundo.

Estavisitatiene por fin poten-
ciar lainternaciondizacion de
las empresas de Extremadura
mediante laaperturade nue-

vOs mercados que, segun
estudiosrealizados por la
Camara, tienen un gran
potencia paranuestros pro-
ductos.Losempresariosinte-
resadosdeberaninscribirse
antesdel 15 de septiembre.

Proyeccion

EnAnuga 2003 |os empresa-
rios asistentes tendrén la
oportunidad de aprender
acercadelos candesdedis-
tribucion en otros paisesde
Europa, cuéles sonlospro-
ductosque més se comercia-
lizany que seran susceptibles
de ser exportados desde
aqui,y cudlesson las necesi-

dades del mercado centroeu-
ropeo. Se pretendeiniciar
contactos con vistas a la
comercidizacion de nuestros
productos con mayoristas
europeosy responsablesde
grandes superficies.El vigie
también servirdparaevauar
tanto en calidad como en
precioslos productosdela
competencia.

Asi,lavisitade estosempre-
sariosaAnuga 2003 puede
servir deempuje alosempre-
sarios extremefios paraasis-
tir,con expositoresque pro-
mocionen nuestros
productos, aferiasinterna-
cionalesen el exterior.

EL SECTOR SERVICIOS DE POLONIA SE
ABRE A LOS EMPRESARIOS DE LA UE

También en

Bocoex

El sector servicios de Poloniayacas estota-
mente accesible paralos empresariosdelos
paisesdelaU.E.LaComision Europeaha
encontrado sélo un pequefio nimero de res-
tricciones que podran ser f&cilmente eimina-
dasantesde que PoloniaentreenlaUnion.
Este sector suponedosterciosde PIB polaco
y serae factor mésimportante que decidirael
éxito de Poloniaen suintegracion d Mercado

Comun.

El nimero de areas en quelaentradade capi-
td dela UE estdaln limitado esmuy pequefio
y en é seincluyen serviciosdeinvestigaciony
seguridad, mercado audiovisua y juegos de
azar.En estas areaslosinversores extranjeros
todaviano pueden controlar lamayoriadelas
accionesen unaempresapolaca.

CATALUNA, C.
VALENCIANA Y
MADRID
LIDERAN LAS
EXPORTACIONES
ESPANOLAS
Extremadura, Navarra,
Melillay Ceuta
registran los mayores

incrementos de
actividad exportadora.

3

EL GIT CUMPLE
DIEZ ANOS Y
PREMIA A
ENTIDADES QUE
TRABAJAN EN
COOPERACION
LUSO-
EXTREMENA
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EL 70% DE LAS EMPRESAS AFIRMA
QUE LA APRECIACION DEL EURO NO

REPERCUTE EN SU CIFRA DE
NEGOCIO

Una de cada tres sociedades considera que
la fortaleza de la moneda ha incrementado
la competencia

El 70% delas empresas espa-
fiolas afirmaquelaaprecia-
cién dd euro no hatenido un
efecto directo sobre su activi-
dad. S6lo unade cadacinco
considera que su cifra de
negocio se havisto afectada
negativamente.Asi se pone de
relieve en el informe*“Los
efectos delaapreciacion del
€uro enlas empresas espafio-
las’, elaborado por las Cédma-
rasde Comercio,apartir de
unaencuestaredizadaamas
de 2.700 empresas espariolas
de todoslostamafiosy secto-
res.

Seglinlaencuesta, lamayoria
delasempresas considera
también que & mantenimien-
todeun eurofuerte,amedio
y largo plazo, tampoco tendra
consecuencias considerables
sobre su cifrade negocio, pre-
ciosdeventao contratacion

detrabajadores. Esmas, el
porcentaje de empresas que
esperan aumentos delacifra
denegocio essuperior al de
las compafiias queindican una
reduccion: un 22% frenteaa
9%. No obstante, todas con-
sideran que las comprasy
ventasfueradelazonaeuro
severan mas afectadas: las
importaciones podrian
aumentar enun 31% delas
empresasy las exportaciones
experimentarén unrecorte
enun 27% delasmismas.

En cuanto alasempresas que
consideran quelafortaleza
delamoneda si ha afectado
su actividad, las principa es
consecuencias que ponen de
manifiesto son: un aumento
de la competencia en |os
mercadosalosquelleganlos
productos espafiol es (inclui-
do el nacional);incremento

de las compras en paises
fueradelazonaeuroy recor-
tedelasventasdirigidas a
esos paises. Para paliar este
ultimo efecto,las empresas
afirman que se han visto obli-
gadas aaumentar |os precios
deventa, con € fin de compe-
tir viacalidad y servicioy
menosen precio.

Industria

Segln laencuestade Cama-
ras, € sector servicioshasido
el mas perjudicado por el
aumento desus preciosen el
exterior y sus exportaciones
se han resentido.Ademés, es

e sector que menos se bene-
ficiadelareducciéon depre-
ciosdelasimportaciones. La
industria, por €l contrario,ha
aprovechado laelevada coti-
zacion del euro paraincre-
mentar las compras de pro-
ductos o] servicios
procedentes de paisesfuera
delazonaeuro.

Atendiendo a tamafio delas
empresas,laapreciacion dela
moneda ha ocasionado un
crecimiento delos preciosen
las empresas de menor
dimensién, que se muestran
mas preocupadas por mante-
ner su cifradenegocio.

EL “NO” AL EURO AUMENTARA
LAS BARRERAS PARA EL
DESARROLLO DEL COMERCIO

SUECO

Las Camaras consideran quelano inte-
gracién enlazona euro de Suecia supo-
ne unimpedimento al buen desarrollo
delosnegocios delas empresasde este
pais, unabarreraa comercioy primasde
riesgo superiores parad desarrollo dela
actividad econdmicade Suecia.

De este modo, |as empresas suecas no
podran beneficiarse delareduccion de
costes enlastransacciones comerciaes
internaciona es derivadas delaadopcion

del euro,lo queimplicaralapérdidade
competitividad con respecto al resto del
continente.

Los problemas decrecimiento queenla
actualidad estan atravesando algunos
paises delazonaeuro han pesado nega-
tivamente enladecision fina delavota-
cion. Sin embargo, debemos destacar
gueestosse derivan delafdtade refor-
mas estructuralesy de problemasfisca-

les. Por € contrario,laadopcion del euro
ha supuesto un contexto mésfavorable
d desarrollo delaactividad en estos pai-
SES.

Las Camaras confian en quelos agentes
sociaes sepan hacer atractiva, cadavez
mas,laopcion del euroy que en un futu-
ro no muy |gjano aquellos paisescon la
oportunidad de beneficiarse delasven-
tgasdelamonedaunicalo vayan hacien-
do paulatinamente.

Enlaactualidad, después de menosde
dosafios de su puestaen circulacion, €l
euro esunadelas monedas mésimpor-
tantes del mundo, se constituye como
monedade reservaaceptadapor méas
paises, haintroducido unagran estabili-
dad d sstemamonetarioy esreferencia
obligadaen losmercados monetarios.



Pagina 3

CATALUNA, C. VALENCIANA
Y MADRID LIDERAN LAS
EXPORTACIONES
ESPANOLAS EN LOS 5
PRIMEROS MESES DE 2003

EXTREMADURA, NAVARRA, MELILLAY CEUTA
REGISTRANLOS MAYORES INCREMENTOS DE

ACTIVIDAD

Lasempresas de Catduiia C.
Valencianay Madrid lideran
lasexportacionesde produc-
tos espafioles durante |os
cinco primeros meses del
ano, segunlaBase de Datos
de Comercio Exterior delas
Camaras. Junto a estas
CCAA, tradicionaeslideres
en las exportaciones, destaca
el incremento registrado por
otrasregiones como Extre-
madura, que exportd un
48,8% mas que en €l mismo
periodo del afio 2002y Nava-
rra, que aumentoé un 26,2%.
Melillay Ceutaregistraron
fuertesmeorasen sus ventas
al exterior del 880% y 32%,
respectivamente
El valor delas exportaciones
espariolas, segun datos delas
Camaras, haregistrado un
impulso del 7,05% durante
losprimeroscinco mesesdel
afio, mientras quelosprecios
de las ventas al exterior
experimentaron un ligero
retroceso. Con este panora-
ma, |as previsiones apuntan a
un crecimiento delas expor-
tacionesdel 3,9% en 2003y
un4,4% en 2004.
Especialmente dinamicas se
han mostrado |as exportacio-
nesde bienesintermedios
energéticos y, en menor
medida, bienesde capital y
productosde consumo ali-
menticio.En cuaquier caso &
crecimiento hasido comun
paratodoslosgrupos.

En sintoniaconlamodera-
cion delasventashaciaterce-

rospaises, el estancamiento o
retroceso hasido el rasgo
comun enlosflujos espafioles
de exportacién con destino a
Américalatina SudesteAs &
tico, Rusia, Africa (excepto
Magreb), Estados Unidos,
Japdny los paisesintegrantes
dela OPEP entre otros.En
contraposicioén, el mayor
impulso se ha correspondido

con lasventas hacia nuestros
S0cios comunitarios, Magreb
y China

Concentraci6n de productos

Continuando con latenden-
ciade meses precedentes, se
haincrementado laconcen-
tracion de las exportaciones
espafiolas en determinados
productos entre enero y
mayo de 2003. De este modo

dos tercios de las ventas
espafiolasd exterior se con-
centraron en tornaal5 capi-
tulos, destacando el peso
sobreel tota delasexporta
ciones de vehiculos automo-
viles, casi un25%del total.

Mejoradel comercio
mundial

Para el conjunto de 2003 se
prevé unaprogresiva reacti-
vacion econdmicamundial,
apoyada por la previsible
estabilizacidn del precio del
crudo, mejorade capacidad
decrecimientoy creacion de
empleoy € comportamiento
favorable de algunos merca-
dosfinancieros.

El Boletin de Comercio Exte-
rior delas Camaras,corres-
pondienteal primer trimes-
tre del afio, sefidala paulatina
reactivacion econémicaen el
bienio 2003-2004.Lamejora
seramas evidenteen laseco-
nomias en desarrollo y en
transicion, frentealamode-
racion delarecuperacion en
el ambito delos paisesavan-
zados. En este contexto, las
previsionesdelosorganis-
mosinternacionalesy delas
Camaras se muestran opti-
mistas en cuanto alosinter-
cambios comerciaes durante
losafios 2003y 2004, con rit-
mos de avance estimados
alrededor del 6,4% en 2004.
Sin embargo, € tibio repunte
delaactividad aparece acom-
pafiado de ciertos desequili-
briosqueintroducen elemen-
tosdeincertidumbre,tales
como € ato endeudamiento
privadoy €l deterioro delas
cuentas publicasen EEUU o
lalentitud en lasreformas
estructurales en laUnién
Europea. Adicional mente,
existen ciertosriesgos que
podrian condicionar la evolu-
cion delafuturaeconomia
internacional:laamenazade
atentadosterroristas, € man-
tenimiento del precio del
crudo, unanuevarecaidade
las bolsas,un cambio deten-
dencias en |los mercados
inmobiliarioso uninicio de
deflacion.
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EL GIT CUMPLE DIEZ ANOS
Y PREMIA A ENTIDADES

QUE TRABAJAN EN

COOPERACION LUSO-
EXTREMENA

El GabinetedelniciativasTrans-
fronterizas (GIT) delaluntade
Extremaduracelebraeste mes
el décimo aniversario desu
puestaen marcha, conmemo-
racion que celebroé con la
entrega, € pasado viernes, dia
19,enBadgoz, delosPremiosa
laCooperacion Luso-Extre-
mefia, en reconocimiento alas
entidades o persondidadesde
laComunidadAutébnomaque
han destacado por su esfuerzo
reforzar losvinculosentrela
regiony Portugd.

En estaprimeraedicion,los
Premios GIT alaCoopera-
cién Luso-Extremefia se con-
cedieron ados entidadesque
alolargo de estos diez afos
han destacado por su trayec-
toriay por su continualabor
deestimulo alasrelaciones

decooperacion con el pais
Vecino.

Ensefianzay publicaciones
Durante estos diez afios el
GIT hatrabajado enlapro-
mocioén delaensefianzadel
portugués (352 cursosimpar-
tidos en Extremadura con
apoyo del GIT enlosdltimos
siete afios). Un dato significa-
tivo aeste respecto esquede
los667 dumnos que estudia-
ban portugués en Extremadu-
raen el afo 1996, se ha pasa-
do a9.000 en el afio 2002,
cifrasuperior aladel totd de
estudiantesde esteidiomaen
el resto de Espafia.

El GIT también hapublicado
en estosafioslibrosy estu-
dios relacionados con Portu-
ga o deteméticahispano-lusa

(170 entre publicaciones,
estudiosy audiovisuales); se
ha dedicado ademas, dapro-
mocion de intercambios
escolares entre ambos|ados
delafrontera(78intercam-
bios desde 1907 hastael afio
2002); ladifuson de Extrema:
duraen Portugal,deforma
que cada vez es mayor el
ndmero de noticias apareci-
dassobrelaregion enlapren-
sa Portuguesa (724 noticias
en € afio 2000; 1.024 noticias
enel afio 2001).

Otro de los proyectos
emprendidospor el GIT es
Agora, el debate Peninsular,
guetienepor findidad lacre-
aciondeunforodedidogo
guesirvadereferenciaen el
marco delasrelacionesentre
Espafiay Portugal,y que el

pasado afio, en su terceraedi-
cién sevio consolidado conla
presenciadd Presdentedela
Republica de Portugal, Jorge
Sampaio.

El Gabinete de Iniciativas
Transfronterizasesunaoficina
técnicacreadaen € marco de
losprotocolosde coopera
ciénfirmadosentrelaluntade
Extremaduray las Comisones
de Coordinacion delasregio-
nes portuguesasdd Alentegoy
Centro,con &l fin de promo-
ver eintensificar las escasas
relaciones existentesentre
ambosladosdelafrontera

EL GIT esun proyecto cofi-
nanciado por laUE através
delainiciativacomunitaria
INTERREG. Se estructuraen
tresnicleos,uno en Mérida,
dependientedelaluntade
Extremadura, y |los otros dos
en Evoray Coimbra, tutela-
dos, respectivamente, por las
Comisiones de Coordinacion
y Desarrollo Regiond delas
Regionesdel Alentgoy Cen-
tro.Lastresoficinastrabagjan
demodo coordinado, sirven
deapoyo técnicoy logistico a
lasestructurasdetrabgoy
promueven e todo tipo de
relacionesy proyectos de
cooperacion.

CAMARAS Y CASA ASIA
FOMENTARAN LAS RELACIONES
EMPRESARIALES ENTRE

ESPANA Y ASIA-

Las Camaras se han unido a Ministerio
deAsuntosExteriores, Generalitat de
Catalufay Ayuntamiento de Barcelona,
instituciones promotorasde CasaAsia,
parafomentar lasrelaciones empresa-
rialesentre Espafiay laregion deAsia
Pacifico.LaMinistradeAsuntos Exterio-
resy presidentadel Consegjo Rector de
CasaAsiaAnaPdacio,y € Presdentede
las Camaras, José Manuel Fernandez
Norniellahan sidolos encargadosde
firmar enBarcelona, € acuerdo de cola
boracién, que establece nuevasviasde
colaboracién entre empresarios espa-

PACIFICO

fiolesy asidticos.

Al acto han asistido también el Alcalde
deBarcelona, Joan Clos, el Secretario
Generd de RelacionesExterioresdela
Generadlitat de Cataunya,Joaquim Lli-
mona, el presidentedelaCamarade
Barcelona, Miquel Vallsy el Director
General deCasaAsiag londelaRiva.

A travésde convenio,ambasinstitucio-
nesfacilitaran informacion sobre opor-
tunidades de negocio, desarrollando
actividades conjuntas eintercambiando
informacion que permitatransferir el
conocimiento deesaregion a mundo

empresarial . Asimismo, CasaAsiacola-
boraraen lapromocidn delosservicios
guelas Cémaras de Comercio pongan
en marcha paralas empresasinteresa-
das en establecer relaciones econémi-
casy empresarialesconAsia misiones
comerciales, encuentros de coopera-
cién, o participacion en feriasque se
celebren en paisesasiéticos.

Asiay €l Pacifico constituyen un objeti-
vo estratégico enlapoliticaexterior
espafola. Por ello,laGeneralitat de
Cataluria, e Ministerio deAsuntos Exte-
rioresy el Ayuntamiento de Barcelona
crearon laCasaAsia,institucion pablica
cuyo objetivo espromover larealiza-
cién de proyectosque contribuyan aun
mejor conocimiento entrelas socieda-
desdeAsda € Pacifico y Espafia Ademés,
impulsan el desarrollo delasrelaciones
entre Espafiay estos paises enlosémbi-
tosinstituciona, cultural,académicoy
econdémico.
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EMIRATOS ARABES, IRANY
LIBANO SALVAN LA CAIDA
DE LAS VENTAS ESPANOLAS
A ORIENTE MEDIO

LAS IMPORTACIONES, SINEMBARGO, HAN CRECIDO UN
17%0, IMPULSADAS SOBRETODO POR LAS COMPRAS
REALIZADAS A ARABIA SAUDITA Y A IRAN E IRAK

Las exportaciones espafiolas
aOriente Medio han registra-
do un descenso del 2,2%
durantelos primeroscinco
meses de 2003 con respecto
al mismo periodo del afio
anterior, hastaalcanzar un
vaor de 1.128,2 millonesde
euros. Segunlosdatosdelas
Camaras de Comercio, el
aumento delasventasaEmi-
ratos ArabesUnidos,Irany
Libano ha sido laprincipal
razén que ha evitado una
reduccion mayor en el con-
junto delos paisesdelazona,
yaque, mientrasqueen Liba-
no se haregistrado un creci-
miento delas exportaciones
espafolas del 39,2%, & mayor
en estaéreageogréfica, en
Irag |as ventas se han reduci -
doun 52,3%.

Aumentos

También en Emiratos Arabes
Unidos los aumentos han
sido muy importantes. Las
exportaciones espafnolasa
este pais alcanzaron un valor
de 234,6 millonesde euros,
situdndose en & primer pues-
to del ranking de exportacio-
nesespaiolasalazona,lo que
supone un aumento del
27,82% con respecto al
mismo periodo de 2002. Isra-
el ocupa el segundo puesto
enlasrelaciones comerciaes
espafiolas en Oriente Medio.
Sin embargo, las exportacio-
nesaeste pais han experi-
mentado unareduccion del
20% con respecto a 2002,
dcanzandounvdor del 231,5
millonesdeeuros.

En el tercer puesto sesitlia

ArabiaSaudita, con 225 millo-
nesde euros, un 14% menos
gueenloscinco primeros
mesesde 2002.Lesgue, adis-
tancia, Irén, con 149,1 millo-
nes de euros, situandole
como otro delos que mejo-
resresultadoshan obtenido
durante este periodo, con un
aumento del 22,53%. Tras
Irén, sesittalLibano,con 91,7
millones, un 39,2% mas.

Capitulos

Por capitulos, calderas y
mé&guinas contindan ocupan-
do € primer puesto de pro-
ductos espafioles que mayo-
res ventas obtienen en
Oriente Medio, con 151,4
millones de euros, seguidos
de automoviles, con 116
millones,y materid e éctrico,
con 102,3millones.

En el lado de lasimportacio-
nes, por su parte,lascifras
son completamente distintas.
Durante € periodo analizado,

Espafia hacomprado produc-
tosdelazonapor valor de
1.659,1 millonesde euros, o
gue supone un aumento del
17%. El crecimiento de las
importaciones hasido espe-
cialmente elevado enlraq,
donde se ha alcanzado un
vaor de 108 millones, un 75%
més que en & mismo periodo
del afio anterior.

Irén

Segln laBase de Datos de
Comercio Exterior de las
Cémarasde Comercio,las
importaciones procedentes
delran,por su parte han cre-
cido un 65%, hastalos 331
millonesde euros,y enArabia
Sauditatambién han crecido
por encimadel 20%.Los des-
censos masacusados seregis-
tran en Emiratos Arabes Uni-
dos, con un 44% menos que
enloscinco primeros meses
del afio anterior.

Por capitulos,|las empresas

espafiolascompran aOriente
Medio principamente com-
bustibles minerales,con un
valor de1.171,3 millonesde
euros enlosprimeroscinco
meses del afio, seguido agran
distancia por los productos
guimicos orgéanicos, con
108,7 millonesdeeuros.
Andalucia, lague mascompra
AndauciaeslaComunidad
Auténomaque més produc-
tos compraprocedentesde
Oriente Medio.Durantelos
cinco primeros meses, impor-
té por valor de 673,9 millo-
nes de euros, seguido deMur-
Cig,con 298,7,y Cataufia, con
266 millones.
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LOS EMPRESARIOS

ALEMANES, LOS MAS
PESIMISTAS DE
LA ZONA EURO

LAS EMPRESAS DE ALEMANIA, AUSTRIAY POR-
TUGAL SONLAS QUE PEORES PERSPECTIVAS
TIENEN EN EMPLEO

Alemaniavuelve aser € freno
paraunarecuperacion eco-
ndémicamasconsistenteenla
zonaeuro, por tercer afio
consecutivo,o asilo creen a
menos|osempresarios ger-
manos. Los empresarios de
losdieciséislander demanes
se sitlan por debgjo dela
mediaeuropeaen cuanto a
las expectativas de negocio
para2003, segiin datosdelas
Cémaras de Comercio euro-
pesas,apartir de unaencuesta
amaéasde 100.000 empresa-
rios.

Cifrasde negocio

Los empresarios de diez
regiones demanas-Schleswig-
Holstein, Saarland, Sachsen,
Nordhein-Westfalen, Ban-
den-Wurttemberg, Sachsen-
Anhalt, Thiringen, Mecklen-
burg-Vorpommern,
Brandenburgy Bayern-junto
alaszonasdel Sury Noroes-
te deltalia son los Unicos
empresari 0s europeos que
prevén unabgadade su cifra
de negocio en 2003. Las
empresas delasregionesde
Bremen, Berlin,Hamburgo,
Hessen y Niedersachsen, son
los que mantienen mejores
expectativas, aunque por

debajo delamediaeuropea.
En conjunto, hay més empre-
sarios alemanes que esperan
gue caigan susventas quelos
gue confian en un crecimien-
to delasmismas esteafio.En
cuanto al empleo,las empre-
sasalemanas de lasdieciséis
regionestienen resultados
inferioresalamediaeuropea.
Ningan lander espera un
incremento delos ocupados
en 2003. Comparando estos
datos con el resto de paises
delazonaeuro,Alemania,
junto aAustriay Portugal, son
los Unicos paises europeos en
los que sus empresas prevén
unareduccion de plantillas.
Las mejores perspectivas en
esta area se registran en
Espafia, Irlanday Grecia

Recuperacion en Espafia

El comportamiento delas
exportacionesenAlemania
tampoco registraexpectati-
vasfavorables. Se sitlan por
debajo delamedia europea,
junto Dinamarca, Irlanda,
Luxemburgoy Reino Unido.
Por otraparte,en Finlandia,
Espafia,Austriay Portugdl, la
recuperacion previstapara
lasventasen el exterior es
especialmenteintensa.

La Cdmara reproduce en el cuadro adjunto,
por su interés para los exportadores, los
paises con los que Espafia tiene firmados
convenios para evitar la doble imposicidn
internacional. (Tomado de El Exportador)

Estas perspectivas también se
reflgan enlareduccion delos
proyectosdeinversién.De
hecho,Alemania, por cuarto
afno consecutivo, es el tnico
paisen el que las expectativas
son negativas. Por el contra-
rio,lospaises quelideranlos
proyectosdeinversion son
Irlanda, Greciay Espafia.
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OPORTUNIDADES DE
NEGOCIO EN CHINA

Inversiény cooperacion empresarid en
€l sector delapiedranatura enlaRepU-
blicaPopular China.

El Instituto Espafiol de Comercio Exte-
rior,conlacolaboracion delaFedera-
cién EspaioladelaPiedraNaturd, Inves-
timento, Comércio e Turismo de
Portugal (ICEP) y diversasinstituciones
chinas, han editado el estudio” Oportu-
nidadesdelnversiony Cooperacion
Empresarial en el Sector delaPiedra
Natural enlaRepublicaPopular China’.
El objetivo principd de este estudio, cofi-
nanciado con fondos comunitariosatra-
vésdel ProgramaAsia-Invest, esidentifi-
car lasoportunidades concretas abiertas
alainversény cooperacion empresaria
delasempresas del sector en el merca-

TENDENCIAS DE MERCADO

dochino.

Este estudio analizalaimportanciadela
RepublicaPopular Chinaen & escenario
mundia delapiedranatura,lasituacion
actual y perspectivas del sector en este
pais, lalegislacion quelesafectay sus
principales costesy precios.En concre-
to,secentraen € andlissdelastres pro-
vincias chinas que representan mas del
50% delaproduccion tota chinade pie-
dra natural: Guangdong, Guangxi y
Fujian.

El estudio incluye asimismo un catdogo
conlosproyectosdeinversidny coope-
racion empresaria identificados como
masinteresantesen lastres provincias
objetivo. Cadaproyecto contieneuna
ampliadescripcion delas actividades

desarrolladas (extraccion o transforma:
cion) y productos extraidos, inversiones
necesariasy soportetécnico solicitado,
datosecondmicosy de contacto, etc.
Todas aquellas entidadesy empresas que
estén interesadas en este documento,
podran consultarlo deformagratuitaa
través de la pégina web de Ices
(www.icex.es) o salicitar unacopiadel
mismo en soporte CD.

Como continuacion del estudio durante
el segundo semestre del afio 2003 esta
previstala organizacion de unamision de
inversionesy cooperacion empresarid a
lastres provincias chinas de Guangdong,
Guangxi y Fujian con el finde quelas
empresasinteresadas puedan visitar |os
proyectosidentificados.

NORMAS DE
CALIDAD DE
LALECHE

El BOE de 2 de agosto publica el
Rea Decreto 1054/2003,de 1
deagosto, por € que se aprueba
laNormadecdidad paradeter-
minadostipos deleche (conser-
vadaparcid o totamente deshi-
dratada) destinados a la

NUEVA NORMA DE CALIDAD
DELA MIEL

El BOE de 5 de agosto publica & Rea Decreto 1049/2003,
de 1 de agosto, por € que se apruebalaNormade calidad
delamidl..Este Red Decreto haderogadolaOrden de5de
agosto de 1983 que regulabahastaahoralacaidad de ese
producto.

LanuevaNormadefinelamid y clasficalas diferentesvarie-
dades delamismaen funcién de su origeny de su elabora-
cién o presentacion. La disposicion, ademés, establece las

alimentacion humana.
LaNormadiferenciaentreleche

caracteristicasde composiciondelamiel y regulasu etiquetado.
Losempresariosdel sector deben prestar especial atencion al régimen normativo transito-
rio del Red Decreto que marcahastacuando podran comercidizar |os productos objeto del

parcid mente deshidratada (eva
poraday condensada) y leche
totalmente deshidratada (en
polvo) y regulasu etiquetado.
Losproductos objeto de este
Red Decreto, podrén comercia
lizarse hastael 17 dejuliode
2004, siempre que cumplan con
lanormativaanterior asu entra
daen vigor.No obstante, los eti-
guetadosantesdel 17 dejulio de
2004 podran comercializarse
hasta que se agoten las existen-
cias,siemprequeseajustenala
normativavigente con anteriori-
dad.alaentradaenvigor deeste
Real Decreto.

Quieneslo deseen pueden soli-
citar copiade estanuevaNorma
a la Asesoria Juridica de la
Camara.

mismo que no se g usten asusdisposiciones.

Quieneslo deseen pueden solicitar copiade estanuevaNormaalaAsesorialuridicadela

Cémara.

ZUMOS DE FRUTAS Y
PRODUCTOS
SIMILARES

El Red Decreto 1050/2003,de 1 de agosto, publicado en €
BOE ddl 2, apruebalaReglamentacion técnico-sanitaria
paralos zumosdefrutasy productos similares destinados a
laalimentacion humanay derogalas disposiciones que
regulaban estamateria.

Los productos objeto de este Red Decreto que no segus-
ten alo dispuesto en &, podrén comercidizarse hastael 12
dejulio del 2004, siempre que cumplanlanormativaexis-
tente con anterioridad asu entradaen vigor.

Los empresarios quelo deseen pueden solicitar copiade
estadisposiciénalaAsesoriauridicadelaCamara.
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LA CAMARA ORGANIZA EL
SEMINARIO “MEDIOS DE
PAGO INTERNACIONALES Y
RIESGO DE CAMBIO”

TENDRA LUGAREN PLASENCIA EL 22 DE OCTUBRE

La Camara de Comercio
organiza, el proximo 22 de
octubre, € seminario“Medios
de pago internacionalesy
riesgo de cambio”. Este semi-
nario serdimpartido por F.
Javier CazorlaPerales, direc-

tor dela Oficinade Empresas
del BSCH.

El seminario es de caracter
gratuito, s bien paraasistir es
necesarioinscribirse previa-
mente.
Paralacorrectaconclusion

de una operacién de comer-
cio exterior, las empresas
deben tener un conocimien-
to,a menosbésico,del uso de
los medios de pago en las
operaciones de exportacion:
cheque bancario, transferen-
Cia remesas,asl comoloscré-
ditos documentarios.En este
seminario, organizado por €
ICEX y la Cdmarade Comer-
cio de Caceres,eimpartido
por un profesiona del sector
bancario, se pretende acercar
alas pymes—con un enfoque
practico dirigido adespejar
sus posibles dudas- losdistin-
tosmedios de pago,con espe-
cid atencién d crédito docu-
mentario, en su doblefaceta
demedio de cobro seguro e
instrumento definanciacion.

Programa
El seminario daracomienzo a

las 9,30 horas del dias 22 de
octubreconlarecepcion de
asistentes.

Alas9,45 tendralugaraa
aperturaacargo deAmparo
Campa, DirectoraRegional
de Comercioy Delegada del
ICEX en Extremadura,y de
José Jarones Santos, Presiden-
tedela CamaraOficial de
Comercio.

Alas 10,00 sedesarrollarala
ponencia“Medios de pagoy
Financiacién en e Comercio
Exterior”,enlaque se abor-
daran medios de pago como
e Cheque bancarioy medios
de pago similares, transferen-
ciau orden de pago, remesas
smplesy documentariasy |os
riesgos que hay que conside-
rar en cadacaso.

Alas 11,30tendré&lugar una
pausacafé aajkaque seguira
unaponenciasobreel Crédi-
to Documentario comoins-
trumento de financiacién
paralasexportaciones.

Alas 13,15 se debatiréan el
riesgo de cambio,lasdivisas,
los mercadosy formacién de
lostipos de cambio,asd como
losproductosderivadosen
divisas: seguro de cambio,
opcionesen divisas, etcétera
El seminario seraclausurado
alas14.00 horas.

Las exportaciones espafiolas aArgentinaa canzaron un vaor
de 300,3 millonesde euros durante el pasado afio, lo que
representauna reduccion del 59,75% con respecto al aflo
anterior. EstatendenciaalabajadelasventasaArgentina, no
obstante, se haroto en &l afio 2003, al crecer un 18,4% en el
periodo enero-abril, hastaal canzar 10s106,8 millones de euros
Segln laBase de Datosde Comercio Exterior delas Camaras
de Comercio, pese aestareduccion delas exportaciones
durante el Ultimo afio,las compras aempresas argentinas no
han seguido el mismo camino,yaque, durante 2002, lasimpor-
tacionesaumentaron un 7,7%, hastaa canzar |os 1.449,6 millo-
nesde euros.En € primer cuatrimestre de 2003, se hainverti-
dolatendencia, a descender |as compras procedentes de
Argentinaun 15,2% con respecto a mismo periodo del afio
anterior.

Por capitul os,|osautomavileslideran lalistade productos
espafioles que més éxito tienen en Argentina, con 69,2 millo-
nesde eurosvendidos en 2002. Cadderasy méquinas se sitlia
en el segundo puesto, con 28,7 millones de euros, seguido de
materid el éctrico,con 24,2 millones, productos quimicos orgé
nicos, con 19,8y papel y cartén, con 18,7.Enlos primeros
meses de 2003, € ranking de productos se mantiene practica-

LAS EXPORTACIONES
ESPANOLAS A
ARGENTINA CAYERON
UN 60% EN 2002

AUTOMOVILES, CALDERAS Y MAQUINAS Y
MATERIAL ELECTRICO, PRINCIPALES
CAPITULOS EXPORTADORES ESPANOLES

menteinvariable, con estos capitulos como |os que mayores
ventas han obtenido enArgentina

Productos catalanesen Argentina

Las ComunidadesAuténomas de Cata ufig, Galiciay Comuni-
dadVaencianason las que mayores relaciones comercial es
mantienen con el paisiberoamericano. Cataufavendio pro-
ductosen 2002 por vaor de 128,8 millones de euros.Le sigue,
agran distancia Gdlicia, con 36,8 millones,y ComunidadValen-
ciana, con 28 millones.



