
La Cámara de Comerc i o, e n
colaboración con el Instituto
Español de Comercio Exte-
rior (Icex) organiza en el mes
de octubre los seminarios
“Cómo preparar un pro d u c-
to para su lanzamiento inter-
nacional” y “Medios de pago
internacionales y riesgos de
c a m b i o ” . Estas dos activida-
des formativas tendrán lugar
e n Plasencia en el  mes de
octubre.

Lanzamiento de productos
Cuando se habla de “ p ro d u c-
to” se habla de un elemento
físico más un soporte de ser-
vicios imprescindible para
que los clientes potenciales
se sientan seguro s .El pro d u c-
to necesita una “base” sobre
la que ap oyarse y cuando
intenta participar e n un
entorno internacional ésta es
la clave del éxito. El pro c e s o
p a rte siempre de la existencia
de un “ p ro d u c t o ” , que debe
cumplir con unas especifica-
ciones técnicas mínimas
d e t e r m i n a d a s .L u e go hay que
o f recerlo con habilidad para
d i fe renciarlo de la mu l t i t u d

de competidores de todo el
mundo que intentan ap ro-
piarse de cuotas de merc a d o
en todo el mundo.
H oy la competencia está pre-
sente en cualquier parte y la
s u f ren todas las empre s a s .L a
gestión empresarial ha entra-
do en una nu eva era en la que
la globalidad y el cambio son
las re fe rencias.Una era en la
que la calidad, la pro d u c t i v i-
dad y el nivel tecnológico son
n e c e s a r i o s , p e ro ya no son
s u f i c i e n t e s . La guerra por
mantener y conquistar cuo-
tas de participación es cada
vez más dura.Pe ro antes hay
que elegir con cuidado los
m e rcados con mayor poten-
cial de éxito,y definir la estra-
tegia más adecuada para cada
uno.
Los objetivos de este semina-
rio son: dar las claves para el
lanzamiento internacional de
un "pro d u c t o ” ;ap o rtar técni-
cas de superv i vencia en las
condiciones más duras de
c o m p e t e n c i a ; ap render a
d e fender la cuota de merc a-
do interno y a ganarla en el
e x t e r i o r,y conocer los princi-

pios estratégicos fundamen-
tales para una gestión compe-
titiva.

Medios de pago
Para la correcta conclusión
de una operación de comer-
cio exterior, las empre s a s
deben tener un conocimien-
t o,al menos básico, del uso de
los medios de pago en las
operaciones de export a c i ó n :
cheque bancario, t r a n s fe re n-
c i a ,re m e s a s , así como los cré-
ditos documentarios.En este
s e m i n a r i o,organizado por el
ICEX y la Cámara de Comer-
cio Cácere s n ,e impartido por
un pro fesional del sector ban-
c a r i o,p retendemos acercar a
las pymes –con un enfo q u e
práctico dirigido a despejar
sus posibles dudas- los distin-
tos medios de pago, c o n
especial atención al crédito
d o c u m e n t a r i o, en su doble
faceta de medio de cobro
s e g u ro e instrumento de
financiación.
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Los beneficios que pro p o r-
ciona la moneda única a la
economía española compen-
san sobradamente los posible
e fectos de la rev a l o r i z a c i ó n
del euro. Según un análisis
realizado hoy durante la re u-
nión del Comité Ejecutivo de
las Cámaras, la valoración que
hacen las empresas españolas
de la moneda única es mu y
positiva.

Bajos tipos
La reducción pro g resiva de
tipos de interés, que ha per-
mitido a las empresas acome-
ter ambiciosos procesos de
i nve r s i ó n ; la disminución de
costes ligados al r iesgo de
tipo de cambio,el incre m e n t o
del comercio en la zona euro
o la estabilidad que ha logra-
do la economía española serí-
an impensables si  nu e s t ro
país no hubiera adoptado la
moneda única.Estos factore s
han reducido los costes
e m p re s a r i a l e s , i n c re m e n t a d o
su competitividad y aumenta-
do la proyección internacio-
nal de la economía europea.

Para las Cámaras, la cotiza-
ción actual del euro es conse-
cuencia de factores coy u n t u-
rales y se corregirá antes de
que el impacto sobre la activi-
dad comercial de las empre-
sas europeas sea significativo.
I g u a l m e n t e, consideran que
a fecta en mayor medida a las

e m p resas de A l e m a n i a , p a í s
q u e , por otra part e , e s t á
teniendo reducidos ritmos de
c recimiento y que necesita
del impulso de la re d u c c i ó n
de tipos que está llevando a
cabo el Banco Central Euro-
peo.
S o b re las re p e rcusiones a

c o rto plazo de la rev a l o r i z a-
c i ó n , las Cámaras consideran
q u e,l ó g i c a m e n t e, f avo rece las
i m p o rtaciones y encarece las
ventas al exterior frente a
países fuera de la zona euro.
Esta situación afecta princi-
palmente a la industria y al
t u r i s m o. Igualmente señalan
que las empresas de mayo r
dimensión son las más afe c t a-
das por las fluctuaciones de
tipo de cambio y las que más
instrumentos disponen para
hacer frente a la misma.

Competitividad
En el caso de que la cotiza-
ción del euro se mantenga a
medio y largo plazo, cabe la
posibilidad de que se sustitu-
yan productos europeos por
los de otros países más com-
p e t i t i vos en términos de pre-
c i o s . No obstante, los pro-
ductos y servicios españoles
cada vez compiten menos vía
p recio y encuentran su ve n t a-
ja competitiva en la incorpo-
ración de valor añadido y
m ayor dife renciación median-
te la calidad y el servicio.
Por último,según las Cáma-
r a s , la competitividad de la
economía europea descansa
s o b re políticas estructurales,
como la propia moneda
c o m ú n , la disciplina pre s u-
puestaria o el fomento de la
iniciativa empresarial.

El 40 por ciento de las empresas españo-
las considera que su cartera de pedidos
evolucionará al alza en los próximos tre s
m e s e s ,mientras que un 45 por ciento
piensa que se mantendrá estable y un 14
por ciento que lo hará a la baja, según la
última Encuesta de Coyuntura de la
E x p o rt a c i ó n , elaborada entre abril y
mayo por el Ministerio de Economía.
El secretario general de Comercio Exte-
r i o r, Francisco Utre r a , i n d i c ó , en rueda

de pre n s a , que estos resultados son
t o d avía "más optimistas" en cuanto a las
expectativas a doce meses, ya que el 60
por ciento de los entrevistados espera
una evolución de sus exportaciones al
a l z a ,el 31 por ciento prevé un manteni-
miento y sólo el 6 por ciento opina que
evolucionará a la baja.
Según Utre r a , las expectativas están en
línea con la esperada recuperación de la
economía y del comercio mundial para

el segundo semestre del año,y suponen
una mejora "considerable" de las prev i-
siones sobre el primer trimestre de este
a ñ o,en el que sólo el 22 por ciento de las
e m p resas encuestadas consideraba que
su cartera de pedidos iría al alza.
En concre t o, las expectativas a tre s
meses suponen un aumento de tre c e
puntos en el porcentaje de los export a-
d o res que prevén una evolución al alza
con respecto al trimestre anterior,m i e n-
tras que desciende en cinco puntos los
que opinan que se mantendrá estable y
se reduce en nu eve puntos lo que seña-
lan una evolución a la baja.
La mayor parte de las empresas espera
aumentar sus ventas en los próximos
t res meses en el sector agro a l i m e n t a r i o,
de bienes de equipo y de consumo.

EL EURO REPORTA
GRANDES BENEFICIOS A
LAS EMPRESAS

EL 40 POR CIENTO DE LOS
EXPORTADORES PIENSA QUE SU
CARTERA DE PEDIDOS CRECERÁ
EN EL PRÓXIMO TRIMESTRE

A pesar de que el debate actual se centra
en la revalorización del euro y sus efectos

sobre competitividad, los beneficios de
carácter permanente compensan cualquier

situación coyuntural.



Muchas de las empresas de
los 10 países que entrarán a
formar parte de la Unión
E u ropea en 2004  siguen sin
estar preparadas para el mer-
cado único.Las Cámaras de
C o m e rcio reiteran que
deben acelerarse los esfuer-
zos y medidas para preparar a
esas empresas durante el
tiempo que resta antes de su
adhesión.
Esta es la conclusión principal
que se deriva de la encuesta
CAPE 2003, realizada por
E u ro c á m a r a s , la asociación
que engloba a 1200 Cámaras
de Comercio de toda Euro p a .
El info r m e,realizado en los
meses de fe b re ro y marzo,
revela que, en general, l a s
3800 empresas encuestadas
solo han registrado  peque-
ños avances con respecto a
su situación en 2002.
Sólo la mitad de las empre s a s
han iniciado el proceso para
a d aptarse a la normativa exis-
tente en la UE y el nivel de
cumplimiento medio ha des-
cendido desde el 2,2 al 2,0 en

un año (en una escala del 1 al
4 ) . Sólo un 8% afirma que ya
han implantado completa-
mente los programas de
re formas necesarios y que
estarán preparados para

cumplir  con la normativa
comunitaria a tiempo.
Una de cada cuatro empre-
sas,sin ninguna información 
Sólo un 9,6% se considera
completamente info r m a d o

s o b re la  legislación actual
c o mu n i t a r i a , f rente al 8,8% de
hace un año,y un 27,9% de las
e m p resas no está info r m a d o
en absoluto, f rente al 23,4%
de hace doce meses.A d e m á s ,
la mitad de los encuestadas
no ha util izado todavía la
i n formación de la que dispo-
n e , aunque 37 de cada cien
declara que usa todas las
posibilidades para obtener
información.
Se registra un creciente inte-
rés y preocupación en las
e m p resas por obtener info r-
mación y crece la toma de
conciencia sobre la compleji-
dad de la normativa comu n i-
t a r i a .Pese a ello, las Cámaras
consideran que el nivel de
p reparación actual es alar-
mante y el ritmo de adecua-
ción insuficiente. C u a n d o
sólo resta un año para que la
ampliación tenga lugar, l a s
e m p resas necesitan mejor
i n formación sobre el pro c e s o
de adhesión y las ayudas que
o f rece la UE. Las Cámaras y
los gobiernos de los países
implicados deben intensificar
sus actividades en este campo
durante los próximos 12
meses.
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LAS EMPRESAS DE CENTRO
EUROPA SIGUEN SIN
ESTAR PREPARADAS PARA
INGRESAR EN LA UE
LAS CÁMARAS CONSIDERAN QUE EL BAJO NIVEL DE
PREPARACIÓN ACTUAL ES ALARMANTE Y EL RITMO DE
ADECUACIÓN INSUFICIENTE 

Según la encuesta, las pequeñas y medianas
e m p re s a s ,especialmente aquellas que sólo
operan en los mercados domésticos,son las
peor pre p a r a d a s ,cuentan con menos info r-
mación y tienen un nivel más bajo de cumpli-
miento de la legislación comunitaria actual.
Apenas el 8% de las empresas con menos de
50 empleados, y un 9% de las que cuentan
con entre 51 y 250 empleados, se conside-
ran completamente informadas para la
a d h e s i ó n . Estos porcentajes son justo la
mitad (16%) de los que se registran en las
empresas con más de 250 trabajadores.
Cuando queda menos de un año para la
a m p l i a c i ó n , un 89,4% de las empresas se
declaran a favor de entrar en la UE.A l go más
de un 60% es optimista o muy optimista con
respecto a los efectos que tendrá la entrada

en la Unión, f rente al 69% de la encuesta
a n t e r i o r. Las empresas con mayor orienta-
ción exterior son las más optimistas.
E n t re los efectos esperados por la entrada
en la UE, un 20% de las empresas de los paí-
ses candidatos esperan mayor competencia
en sus mercados locales por la entrada de
nu evos competidores de la Unión. Junto a
e l l o,un 15% cree que les será más fácil acce-
der a otros países de Europa y un 14% que
habrá mas transparencia para las prácticas
empresariales en sus mercados locales.

LAS PYMES, PEOR
INFORMADAS



El valor de las export a c i o n e s
españolas a Cuba descendió
un 23,77% en 2002 con re s-
pecto a 2001, hasta situarse
en 476.596.000 euro s ,m i e n-
tras que las import a c i o n e s
a u m e n t a ron un 19,31% en el
mismo periodo, hasta los
160.475.000 euro s . C o n
estos datos, la balanza
c o m e rcial es favorable a
E s p a ñ a , al registrar un saldo
p o s i t i vo de 316.121.000
e u ros y una tasa de cobert u r a
del 296,99%.
Pese a este saldo positivo, l a s
relaciones comerciales entre
ambos países han re g i s t r a d o
un enfriamiento con re s p e c-
to a 2001, cuando las expor-
taciones se elev a ron a 625
millones de euro s , con unas
i m p o rtaciones ligeramente
s u p e r i o res a 134 millones y
un saldo comercial favo r a b l e
a España de 490 millones.
Las principales export a c i o n e s
españolas a la isla caribeña se
c e n t r a ron en 2002 en los
c apítulos de “ c a l d e r a s ,m á q u i-
n a s , aparatos y art e f a c t o s
m e c á n i c o s ” , con más de 91
millones de euros y “ m á q u i-
n a s ,aparatos y material eléc-
t r i c o ” ,que superaron los 43
millones en 1785 operaciones

de exportación dife re n t e s .
Los “plásticos y sus manu f a c-
t u r a s ” , por valor de 37,7
millones de euros y los “ ve h í-
culos terre s t re s ” , que alcan-
z a ron 22,6 millones, son los
c apítulos que siguen en la lista
como los más exportados.

Pescados y tabaco acaparan
el 75% de las importaciones
F rente a ello, España compra
de Cuba principalmente dos
p roductos que,u n i d o s ,s u p o-
nen casi el 75% de las impor-
taciones anu a l e s . En primer
lugar destacan los “ Pe s c a d o s ,
mariscos y derivados”, q u e
a c aparan 63,3 millones de los
160,4 totales, seguidos de
c e rca por el  “tabaco y sus
m a nu f a c t u r a s ” , que se elev a-
ron a 60,3 millones.A distan-
cia se sitúan “ b e b i d a s , l í q u i d o s
alcohólicos y vinagres” y
“ c o b re y sus manu f a c t u r a s ” ,
con 13,9 y 4,3 millones de
euros,respectivamente.
En los tres primeros meses
de 2003 la actividad comer-
cial apunta una ligera mejoría
para España,al acumular unas
e x p o rtaciones por 107 millo-
nes de euros e import a c i o n e s
de 24,5 millones,con una tasa
de cobertura del  440%.

El acuerdo para evitar la doble imposición entre España y
C h i l e, que han firmado hoy ambos Gobiernos, f avo recerá la
p resencia española en el país andino y aumentará la inve r-
sión y los intercambios comerciales.
Según ha declarado el presidente del Comité Hispano-Chi-
leno de las Cámaras de Comercio y Consejero Delegado de
Aguas de Barc e l o n a , José Luis Jov é ,“las empresas españolas
con intereses en el país andino, han visto hoy  cumplida,p o r
f i n , una de sus principales re i v i n d i c a c i o n e s ,solicitada en re i-
teradas ocasiones a los gobiernos de ambos países”.
Para Jov é ,este conve n i o,que responde a la estrategia inicia-
da por Chile con el A c u e rdo de Libre Comercio firmado con
la Unión Europea en abril del pasado año, permitirá a ambos
países conve rtirse en plataforma de negocios en sus re s p e c-
t i vos continentes. “ A c t u a l m e n t e ” ,ha señalado el Pre s i d e n t e
del Comité de las Cámaras,” Chile tiene tratados con Cana-
d á , M é x i c o, Estados Unidos y Centro a m é r i c a ,por lo que a
los empresarios españoles radicados en Chile se les abre un
mercado de más de 1000 millones de consumidores”.
“La economía chilena”, ha declarado Jov é ,“es una de las más
estables y que mejor ha sabido sortear la crisis que ha expe-
rimentado la región iberoamericana en estos años. D e
h e c h o, para 2003, las previsiones apuntan a un cre c i m i e n t o
del PIB de un 3,4% y una tasa de inflación por debajo del 2%.”

España: principal inversor
España es el primer inversor en Chile y ocupa el segundo
lugar en cuanto al destino de capital español en el área ibero a-
m e r i c a n a ,por detrás de Brasil. En el año 2002,las inve r s i o n e s
extranjeras en el país andino supusieron un total de 3.322
millones de dólare s .De esta cifra,el 7,3%  son españolas.

LA BALANZA
COMERCIAL CON
CUBA REGISTRÓ
UN SALDO
POSITIVO DE 316
MILLONES DE
EUROS EN 2002
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DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE
DE 2003, LA TASA DE COBERTURA
HA AUMENTADO HASTA SITUARSE
EN EL 440% 

EL CONVENIO PARA EVITAR LA
DOBLE IMPOSICIÓN ESPAÑA-
CHILE FACILITARÁ LA PRESENCIA
ESPAÑOLA EN EL PAÍS ANDINO



Las empresas export a d o r a s
ya pueden realizar trabajos de
i nvestigación de nu evos mer-
cados con la nu eva Guía “ o n
line” disponible en la web de
las Cámaras de Comerc i o
w w w. c a m a r a s . o r g .Con esta
guía el usuario encuentra un
p rocedimiento resumido de
los pasos necesarios para que
desde dentro de una empre s a
puedan analizarse las condi-
ciones operativas de un mer-
cado externo.
Es un método guiado para
realizar una investigación a
n i vel general, utilizando las
fuentes y recursos que ofre c e
la re d . La Guía define,en pri-
mer lugar, lo que significa y la
finalidad que tiene la elabora-
ción de un estudio e inve s t i-
gación operativo de merc a d o.
Po s t e r i o r m e n t e , i n c l u ye
todos los pasos a desarro l l a r
a la hora de realizar una inve s-
tigación de mercado:

En sólo cuatro pasos
Para empezar,se debe enten-
der el marco de actuación:
Visión global del marco país y
m a rco sector, para definir una
política de actuación. En el
m a rco país, la Guía analiza los
f a c t o res políticos, e c o n ó m i-
c o s , sociales y demográficos
del mismo; en el marco sec-
t o r, la Guía analiza la part i d a
a r a n c e l a r i a , estadísticas a
n i vel sector y/o producto ,a s í
como la situación del sector.
En segundo lugar, es necesa-
rio comprender el merc a d o :
Conocer el tamaño del mer-
cado objetivo,principales ofe-
re n t e s , conocimiento del

p ú b l i c o, canales de distribu-
ción existentes y barreras al
comercio.
Lo siguiente es preparar la
a c t u a c i ó n , es decir, a d aptar el
p roducto a los requisitos de
m e rcado y construcción del
p recio final.Con este fin,s e r á
c o nveniente conocer las
b a rreras arancelarias, las téc-
nicas y las comerc i a l e s ,por un
l a d o, y conocer precios de
re fe re n c i a , c o s t u m b re s
c o m e rciales y relación cali-
d a d - p re c i o. I g u a l m e n t e, h ay
que tener en cuenta aspectos
como la imposición indire c t a ,
la construcción de una cade-
na de pre c i o s , i m p o rtancia de
la distribución y logística del
p roducto y principales dire c-
torios existentes en Internet.
Estos últimos pueden ser úti-
les para conocer empre s a s ,
clientes o intermediarios y
agentes o import a d o res que
pudieran suponer contactos
iniciales.
Por ultimo, la Guía detalla
como se debe abordar la

Actuación en el merc a d o,re a-
lizando un viaje de pro s p e c-
ción y, f i n a l m e n t e,el estableci-
miento de un plan de
acciones a desarrollar para
conseguir los objetivo s
c o m e rciales pre t e n d i d o s ,t r a s
el desarrollo de un estudio
con todos los elementos
anteriormente descritos, a
p a rtir de las re c o m e n d a c i o-
nes dadas, la propuesta de
acciones y el calendario de las
diferentes acciones a realizar.

Programa C@bi
La Guía de Inve s t i g a c i ó n
forma parte de la nu eva línea
de actuación que desarrolla el
P rograma C@bi (Cámaras
Búsqueda de Información en
C o m e rcio Exterior a trav é s
de Internet), al que se
encuentra adscrita la Cámara
de Cáceres y se une a las
otras “Guías C@bi de A p oyo
al Export a d o r ” .D e s a rro l l a n
ap a rtados temáticos específi-
cos en materia de Comerc i o
E x t e r i o r, i n formando y fo r-

mando a la empresa española,
especialmente py m e s , s o b re
aspectos esenciales a la hora
de afrontar la internacionali-
zación de la empre s a ; a s i m i s-
m o, ayuda a los técnicos de
Cámara en su labor de aseso-
ramiento empresarial.
Ya funcionan las siguientes
G u í a s :Guía España,Guía de
Estudios de Merc a d o, Guía de
Viajes Comerciales y Guía
para la preparación de V i s i t a s
C o m e rc i a l e s .A estas, a h o r a ,
se le une la “Guía de Inve s t i g a-
ción de Merc a d o s ” , h e rr a-
mienta on line con la que
poder realizar un primer
a c e rcamiento al
m e rc a d o / s e c t o r, en función
de nu e s t ro país de destino,
sector y producto.
Las Guías permiten el acceso
a información a través de una
colección de enlaces en Inter-
n e t , que amplían la info r m a-
ción en cada uno de sus ap a r-
tados temáticos.La “Guía de
I nvestigación de Merc a d o s ”
utiliza la estructura modular
empleada en el  resto de
Guías C@bi On line, c o n fo r-
mando un manual práctico,
f u e rtemente estructurado
por dife rentes ap a rt a d o s
temáticos.

LAS CÁMARAS LANZAN
UNA GUÍA “ON LINE” PARA
INVESTIGAR LOS
MERCADOS EXTERIORES
PERMITE A LAS EMPRESAS REALIZAR LA INVESTIGA-
CIÓN UTILIZANDO LAS FUENTES Y RECURSOS QUE
OFRECE LA RED
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Las Cámaras de Comerc i o
re u n i r á n , cada tres meses, a
las principales empre s a s
españolas con intereses en
M é x i c o.Los encuentro s ,q u e
han comenzado hoy, t i e n e n
como objetivo facili tar la
i n t roducción de las pequeñas
y medianas empresas en el
país ibero a m e r i c a n o, ap rove-
chando la experiencia y el
ap oyo de las grandes empre-
sas.

Sectores
S e c t o res como energía,c o n s-
t r u c c i ó n , banca o alimenta-
c i ó n , e n t re otro s , e s t a r á n
re p resentados en las re u n i o-
nes periódicas,que se re a l i z a-
rán en el marco de la nu ev a
estrategia diseñada por el
Comité de Cooperación
E m p resarial hispano-mexica-
no de las Cámaras, q u e, p o r
p a rte española,p reside Jo s é
María Baztarr i c a ,p re s i d e n t e
de CA F. En esta ocasión,
e m p resas como Iberd ro l a ,
Unión Fe n o s a , F C C, O H L ,
B B VA ,CAF o SOS han dado
h oy el  pistoletazo a esta

nu eva acción del Comité his-
pano-mexicano.
Las grandes empresas analiza-
rán los problemas a los que se
e n f rentan a la hora de aden-
trarse en México, y se lo
transmitirán a las autoridades
a través de las Cámaras de
C o m e rc i o.A s í , o r g a n i z a r á n
distintas actividades que pro-
mu evan la introducción de las
pymes en el mercado mexica-
n o, ap rovechando el “ e fe c t o
a rr a s t re” de las grandes
e m p resas ya instaladas en el
país iberoamericano.
En los últimos tiempos, l a s
Cámaras de Comercio han

organizado diversas acciones
de promoción en el merc a d o
m e x i c a n o,e n t re las que des-
tacan los encuentros empre-
sariales con Vicente Fox ,p re-
sidente de México,re a l i z a d o s
en tres ocasiones en los últi-
mos dos años.A d e m á s , h a n
p a rticipado en los tres Fo ro s
de Cooperación e Inve r s i o-
nes organizados por el ICEX
en México desde el año 2000.
A s i m i s m o, de las 600 misio-
nes comerciales que las
Cámaras realizan en todo el
mundo cada año, al  menos
cincuenta se dirigen al merc a-
do mexicano. La próxima

s e m a n a ,a d e m á s , las Cámaras
o r g a n i z a n , junto con el ICEX,
un Fo ro de Inversiones en
T i j u a n a , que contará con la
p a rticipación de al menos
cuarenta empresas españolas.

Octavo socio
A c t u a l m e n t e , España es el
o c t avo socio comercial  de
M é x i c o. Existen más de 1.100
sociedades con capital espa-
ñol instaladas en el país que
p e rtenecen a los sectores de
c o m e rcio de productos no
alimenticios al por mayo r,s e r-
vicios pro fesionales y técni-
c o s , s e rvicios inmobiliarios,
i m p re n t a s ,e d i t o r i a l e s ,c o m e r-
cio de alimentos o serv i c i o s
f i n a n c i e ro s ,e n t re otro s .E n t re
las principales re i v i n d i c a c i o-
nes empresariales españolas
destacan el diseño de instru-
mentos financieros de ap oyo
dirigidos específicamente a
pymes que permitan re n t a b i-
lizar el Tratado de Libre
C o m e rcio o la simplificación
del sistema fiscal mexicano,
entre otros.

A l rededor de cien empresas chinas han constituido la A s o c i a-
ción de Compañías Comerciales Chinas en España,una agrupa-
ción con el objetivo de intermediar y fomentar las re l a c i o n e s
de las firmas asentadas en territorio español con los medios
económicos y políticos del país.
La Asociación ha sido formada por empresas sin contar con
ap oyo del Gobierno chino o español, y en su mayor parte se

trata de pequeñas y medianas empre s a s ,con una media de 200
e m p l e a d o s ,de distintos sectore s ,desde la hostelería, al sector
textil,pasando por la distribución,entre otros.
E n t re otros objetivos que se ha marcado la A s o c i a c i ó n , s e
encuentran el facilitar la entrada en España de los pro d u c t o s
c h i n o s ,así como conve rtirse en puente hacia China de los pro-
ductos y servicios que las empresas españolas puedan ofre c e r
dentro de las fronteras del país asiático.
Para el presidente de la A s o c i a c i ó n ,Zhijian Huang,se trata de
conseguir que empresas y empresarios chinos dejen de actuar
de forma aislada y sistematicen sus relaciones con los podere s
públicos y la sociedad española,de cara a fo rtalecer las re l a c i o-
nes entre China y España.
Zhijian asegura que además de los objetivos meramente eco-
nómicos la Asociación prevé actuar como mediadora con la
Administración de cara a mejorar la política de inmigración.

LAS CÁMARAS REUNIRÁN, CADA
TRES MESES, A LAS GRANDES
EMPRESAS ESPAÑOLAS CON
INTERESES EN MÉXICO
EL OBJETIVO ES FACILITAR LA INTRODUCCIÓN DE LAS PEQUEÑAS Y
MEDIANAS EMPRESAS ESPAÑOLAS EN EL MERCADO MEXICANO

NACE LA ASOCIACIÓN DE
COMPAÑÍAS CHINAS EN
ESPAÑA PARA FAVORECER
EL COMERCIO Y MEJORAR
LA INMIGRACIÓN
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La introducción del euro traerá beneficios estables a largo
plazo para la economía húngara,a pesar de cumplir los crite-
rios de Maastricht para adoptar la moneda única euro p e a
pueda conllevar “sacrificios en términos de crecimiento a
c o rto plazo” según lo manifestado por Geza Heteny i , re s p o n-
sable de asuntos económicos y monetarios durante las nego-
ciaciones de adhesión de Hungría.H e t e nyi admite que mante-
ner un bajo déficit presupuestario podría ser incompatible con
el crecimiento y la dinámica de inversión de Hungría como
economía emergente.“Sin embargo, los beneficios a largo
p l a z o, como la reducción de los costes de transacción,u n o s
tipos de interés más favorables y la eliminación de los riesgo s
de los tipos de cambio,son superiores a la eventual ralentiza-
ción del crecimiento a corto plazo así como a los altos costes
de la introducción de golpe de la moneda europea” según
subraya Hetenyi.

Según los productores alemanes, la introducción con éxito
de nuevos productos en el mercado alemán es notablemen -
te más difícil que en otros países europeos.Esa es la conclu -
sión a la que han llegado los investigadores del panel de
consumidores GfK,después de analizar la introducción de
484 nuevos productos en seis países de la UE.Los investiga -
dores sitúan las altas tasas de fracaso en la falta de conside -
ración sobre las particularidades especificas del comercio
en cada nación:metas de la promoción, hábitos de compra y
precios.

El Parlamento búlgaro ha aprobado nuevos incentivos
para atraer  las inversiones extranjeras, permitiendo a
las compañías la devolución del IVA en un plazo de 10
días. Este procedimiento rápido de devolución se
aplicará a las inversiones que superen los 10 millones
de levs (5,1 millones de euros) y a proyectos que
crecen al menos 50 nuevos puestos de trabajo.
Adicionalmente, el Ministerio de Finanzas búlgaro está
considerando introducir enmiendas a la legislación del
IVA con el objetivo de permitir la devolución de este
impuesto en un plazo de 1 mes para todas las
compañías.
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México ofrece un gran
potencial para hacer nego c i o
en uno de los sectores poco
explotados en el país:la moda
i n f a n t i l .Se trata de un merc a-
do de 40 millones de niños,
con un volumen de compras
estimado en 1.500 millones
de dólares y donde la familia
de dos de cada diez pequeños
tiene recursos para adquirir
ropa y calzado de alta calidad.
El ministro de Industr ia ,
C o m e rcio y Energía de Méxi-
c o, Fernando Castelló,a s e g u-

ra que al menos unas 80 com-
pañías internacionales prev é n
e x p o rtar a México art í c u l o s
para niños entre cero y diez
a ñ o s .A partir de este año, l o s
p roductos españoles que
entrarán en el país son de alta
calidad e incluso “superan a
los artículos provenientes de
I t a l i a , s o b re todo,en algunos
s u b s e c t o res de calzado”,
según indicó el  ministro
s o b re los productos de la
industria española.

HUNGRÍA: LA ADHESIÓN,
POSITIVA

BULGARIA: INCENTIVOS
FISCALES A LA INVERSIÓN

ALEMANIA: DIFÍCIL
ACCESO A SU MERCADO

MÉXICO: MODA
INFANTIL TENDENCIAS DE MERCADO



Ku w a i t , Emiratos Árabes
Unidos y Arabia Saudita son
los destinos de la misión
c o m e rcial que las Cámaras de

C o m e rc i o, lideradas por las
de Castilla y León,organizan a
p a rtir de mañana. De este
m o d o, se restablecen las

acciones de pro m o c i ó n
c o m e rcial con Oriente Medio
tras el conf licto en Iraq.
N u eve empresas de la re g i ó n
serán las primeras en acudir a
la zona para promocionar sus
p roductos a través de las
Cámaras.
La misión, p revista para el
pasado mes de marzo y ap l a-
zada debido al conflicto béli-
c o,comienza mañana día 11
en Ku w a i t . P roseguirá en
Dubai (Emiratos Árabes Uni-
dos) entre los días 12 y 15 de
junio para finalizar en Riyadh
(Arabia Saudita) los próximos
16 y 17 de junio. C o n s t r u c-
c i ó n , i n d u s t r i a ,a g ro a l i m e n t a-
c i ó n , farmacia y complemen-
tos de moda son los sectore s
que estarán re p resentados en
la misión comercial.

También en Iraq
La red cameral tiene prev i s t a
la realización de 25 acciones
de promoción comercial en la
zona hasta final de año. I r a q ,
I r á n ,L í b a n o,Emiratos Árabes,
Kuwait y Arabia Saudita son,
e n t re otro s , los destinos de
las misiones que las Cámaras
l l evarán a cabo en el áre a .
C o n c re t a m e n t e, la Cámara
de Nav a rra organizará una
misión comercial directa a
B a g d a d , con carácter pluri-
s e c t o r i a l ,el próximo mes de
n ov i e m b re,c o nv i rt i é n d o s e
en la primera misión empre-
sarial española que acude al

país tras el conflicto.
El Plan Cameral de Pro m o-
ción de las Exportaciones de
2 0 0 3 , en el que las Cámaras
dedican más de 46 millones
de euros anuales para pro m o-
cionar las exportaciones de
las pymes españolas, c o n t e m-
plaba la realización de 39
acciones en Oriente Medio
durante todo 2003, un 4,29%
del total de acciones prev i s t a s
en el Plan. Durante los dos
p r i m e ros meses las Cámaras
a c u d i e ron con normalidad a
la zona, si bien, tras el riesgo
de conflicto,se ap l a z a ron gran
p a rte de las mismas.A c t u a l-
m e n t e, se han llevado a cabo
ocho acciones,se han anu l a d o
s e i s ,y otras 25 están prev i s t a s
que se realicen antes de que
acabe el año.

Las exportaciones españolas
a Oriente Medio ascendiero n
durante 2002 a 2.851,4 millo-
nes de euro s , lo que supone
un 2% del total de las ve n t a s
al exterior realizadas el pasa-
do año. Las import a c i o n e s
a l c a n z a ron los 4.113,6 millo-
nes de euro s , el 2% del total
de las compras.La mayoría de
las exportaciones españolas a
Oriente Medio tienen como
destino Israel (24%),A r a b i a
Saudita (22%), E m i r a t o s
Árabes Unidos (18%), I r á n
( 1 1 % ) , Líbano (7%), Ku w a i t
( 5 % ) ,Siria (4%),Jo rdania (3%)
e Iraq (3%).

La Cámara considera que las
e m p resas y las organizaciones
que la re p resentan deben tener
m ayor presencia y un papel más
re l evante en el texto de la nu ev a
constitución euro p e a .R e c l a m a n
que las asociaciones empre s a-
riales sean citadas expre s a m e n-
te en el texto, s o b re todo cuan-
do se hace re fe rencia a los
principios de la democracia par-
t i c i p a t i v a .A d e m á s , los sistemas
de consulta deberían tener en cuenta la nu eva realidad socioe-
conómica de Europa para asegurar una adecuada re p re s e n t a t i-
vidad y una democracia participativa.
Muchos países euro p e o s , como España, reconocen en sus
constituciones la importancia de las empresas y las organiza-
ciones que las re p re s e n t a n ,así como su papel destacado den-

t ro de la ve rtebración de la
sociedad civil.
Este es una de las peticiones que
han realizado las Cámaras de
C o m e rcio a través de su organi-
zación euro p e a ,E u ro c á m a r a s , a
la presidencia I taliana de la
Unión Euro p e a .También han
solicitado que la pre s i d e n c i a
rotatoria tome medidas encami-
nadas a restaurar niveles ade-
cuados de confianza y estabili-

dad económica en el conjunto de la euro z o n a . Las decisiones
que se reclaman para asegurar la recuperación económica
deben ir orientadas a aumentar la competitividad,con un cum-
plimiento estricto del Pacto de Estabilidad, fomento de la inno-
vación y asegurar un crecimiento económico sostenible y
compatible con el medio ambiente.

LAS CÁMARAS
RESTABLECEN
LAS RELACIONES
CON ORIENTE
MEDIO
LA RED CAMERAL TIENE PREVISTAS
25 ACCIONES DE PROMOCIÓN
COMERCIAL EN LA ZONA HASTA
FINAL DE AÑO

LA CÁMARA RECLAMA MÁS
PRESENCIA DE LAS EMPRESAS
EN LA NUEVA CONSTITUCIÓN

EUROPEA
HAY QUE FOMENTAR LA CULTURA DEL
EMPRENDEDOR DESDE LOS PRIMEROS

NIVELES EDUCATIVOS 
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