
Los empresarios extremeños que asistieron  a
la Misión Comercial a Moscú re a l i z a r on más
de 60 contactos comerc i a l e s . Esta misión
c o m e r c i a l , que concluyó re c i e n t e m e n t e ,h a b í a
sido organizada por la Junta de Extremadura y
las Cámaras de Comercio de Cáceres y Bada-
joz con el propósito de acercar al merc a d o
ruso los productos extremeños.
Los empresarios extremeño tuvieron la oca-
sión de crear carteras de clientes en este

m e r cado de más de cerca de 150 millones de
h a b i t a n t e s . Tu v i e r on a su disposición, d u r a n t e
el tiempo que duró el viaje, un comercial que
les hacía las veces de intérprete y un coche
con chófer.
También tuvieron ocasión de visitar la Oficina
C o m e r cial de España en Moscú,donde fuero n
recibidos por la consejera y en la que les pro-
p o r cionó notas informativas sobre el merc a-
do ruso.

La Corte de Arbitraje de la  Cámara de
C o m e r cio de Cáceres ha re a n udado su activi-
d a d . La Cámara quiere re c o r dar a los empre-
sarios que disponen de  esta fórmula para
solucionar  conflictos, más económica que la
vía judicial. Los export a d o r es extre m e ñ o s
pueden añadir a sus contratos con empre s a s
de otros países una clausula que delegue la
gestión de los conflictos en la Cámara de
Comercio.
El arbitraje es la solución natural y amistosa a
todo conflicto entre empre s a s . Las part e s ,
l i b r e m e n t e , a c u e r dan por escrito que un ter-
c e r o resuelva definitivamente sus dife r e n c i a s

de interpre t a c i ó n , ejecución y resolución de
a c u e r dos o contratos.El arbitraje tiene como
ventaja la flexibilidad frente a la rigidez del
cauce procesal.
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La propuesta de Francia y A l e -
mania de implantar una tasa
que grave a los camiones que
c i r culen por sus autopistas
pone trabas a la libre circ u l a -
ción de mercancías y a l
c o r recto funcionamiento del
m e r cado único. Para la Cáma-
ra de Comerc i o , esta medida
puede contribuir a un incre-
mento de la inflación españo-
l a , al encarecer las compras
que realiza España en el ámbi-
to de los países de la Unión
E u ro p e a . En el caso de las
e x p o r t a c i o n e s , la tasa incidiría
s o b r e el precio final, por lo
que los productos españoles
p e r derían competitividad en
el mercado euro p e o .
En el contexto de la Unión
E u r o p e a , en el que existe una
clara voluntad polí tica de
c o o r dinar tanto las medidas
m a c r oeconómicas como sec-

t o r i a l e s , las Cámaras no
entienden cómo un país
puede adoptar de forma uni-
l a t e r a l , una decisión que
puede distorsionar el normal
funcionamiento del merc a d o
interior.

Agravio comparativo
La medida que, según el
Gobierno galo serviría para
financiar los proyectos de
i n f r a e s t r u c t u r a , supone tam-
bién para las Cámaras de
C o m e r cio un agravio compa-
r a t i v o para el sector del
t r a n s p o r te por carretera y
s u p o n d r í a , p r i n c i p a l m e n t e ,u n
i n c r emento del transport e
marítimo y fe r rov i a r i o ,que no
compensaría la reducción del
comercio por carretera.
Las exportaciones españolas
a los países de la Unión Euro-
p e a , exceptuando Po rt u g a l ,

país con el que no afectaría el
p a g o del peaje francés, c o n -
centran el 61% del total de
ve n t a s . A este porc e n t a j e
habría que añadir los flujos
c o m e r ciales con los países del
Este que,en buena part e ,u t i l i -
zan la red viaria francesa para
llegar a sus destinos. Las ve n-

tas españolas a estos países
a u m e n t a r o n , en 2002, un 15%
respecto al año anter ior y
a s c e n d i e r on a 4.500 millones
de euro s . A d e m á s , por carre-
tera transita un 56% del valor
total del comercio exterior
español y un 40% en términos
de peso.

LA PROPUESTA FRANCO-ALEMANA
DE NUEVOS PEAJES A CAMIONES
PONE TRABAS A LA LIBRE
CIRCULACIÓN DE MERCANCÍAS

El Embajador de Pakistan, en una cart a
reciente al Presidente de la Cámara de
C o m e r c i o ,ha informado de que la Emba-
jada de Pakistan en Madrid ha creado una
página web con información de utilidad
para la promoción del comercio y los
n e g ocios entre España y dicho país. En la
página web ap a r ece la lista de pro d u c t o s
e x p o r tados desde España a Pakistan,a d e -
más de detallarse los productos paquista-
níes que pueden ser importados por
nu e s t r o país. I g u a l m e n t e , figuran los nom-
b res y direcciones de los export a d o r e s
paquistaníes en cada categoría de pro-
d u c t o s .
La carta del Embajador de Pakistan tam-
bién hace mención al. hecho de que el
año pasado la Unión Europea hizo varias

concesiones a Pakistan
por su positiva contri-
bución a la  coalición
i n t e r n a c i o n a l , en l.a
lucha contra el terro r i s -
m o. Debido a las mis-
m a s , muchos aranceles
han desap a r ecido o han
sido drásticamente
reducidos y los cupos
para los pro d u c t o s
p a q u i s t a n í e s , e s p e c i a l -
mente en el campo de
l.a ropa de hogar, los productos de piel y
del mar,han sido eliminados.Las mencio-
nadas concesiones,así como otros facto-
re s , han permitido el incremento de las
e x p o r taciones paquistaníes a España en

un 20% este último año.
Se puede encontrar mas detalles en la
página web de la Embajada de Pakistán,
cuya dirección es www. e m b a j a d a - p a k i s -
t a n . o r g .

LA EMBAJADA DE PAKISTAN PONE EN MARCHA
UNA WEB PARA PROMOCIONAR LOS NEGOCIOS
CON ESPAÑA
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El Banco Mundial ha designa-
do a la Cámara de Comerc i o
como su re p r esentante ante
las empresas cacere ñ a s . A tra-
vés del acuerdo que firmaro n
recientemente el Pre s i d e n t e
del Banco Mundial, James D.
Wo l f e n s o h n , el presidente de
las Cámaras, José Manuel Fe r -
nández Norniella y el Secre-
tario de Estado de Comerc i o ,
Juan Costa, las Cámaras se
c o n v i e r ten en el enlace entre
el sector privado español y el
Grupo Banco Mundial y sus
instituciones financieras:l a
Corporación Financiera
Internacional (IFC) y la A g e n -
cia de Garantía Multilateral
de Inversiones (MIGA).
Para cumplir este objetivo,e l
Grupo Banco Mundial (BM,
IFC y MIGA) crea en la sede
de las Cámaras una Oficina
de Repre s e n t a c i ó n . Su objeti-
vo es aumentar la part i c i p a -
ción de empresas españolas
en proyectos financiados por
el Banco Mundial, i n i c i a t i v a s
en las que, en la actualidad,
España tiene una cuota de
p a r ticipación muy por debajo
de sus socios europeos.

Proyectos de inversión
Según el acuerdo suscrito, l a
Cámara se encargará de iden-
tificar y seleccionar proye c-
tos españoles de inve r s i ó n ,
susceptibles de acceder a la
financiación del  Banco Mun-
d i a l , IFC y Miga.A s i m i s m o ,
i n f ormará a las empre s a s
españolas sobre las oport u n i -
dades de negocio del Grupo
Banco Mundial.
Trabajar con bancos españo-

les para identificar posibilida-
des de cofinanciación con IFC
y servir de vínculo entre las
entidades financieras y las
pymes españolas, es otro de
los cometidos que asumirá
las Cámara de Comerc i o .A s i -
m i s m o ,se encargará de coor-
d inar con el Minister io de
E c o n o m í a , I C E X , I C O,C o f i -
des y otras instituciones y
asociaciones empre s a r i a l e s
de ámbito regional o nacional
para conseguir una coopera-
ción más estrecha entre el
Grupo Banco Mundial y las
empresas españolas.
Otra de las labores de la
Cámara será asesorar a
e m p r esas y bancos españoles
s o b r e el programa de garantí-
as del MIGA para sus proye c-
tos en países en desarro l l o .
Para ello,organizarán semina-
rios y prácticas de nego c i o s
para py m e s , as í como
e n c u e n t r os entre el personal
del Grupo Banco Mundial y el
sector empresarial español.
Para la Cámara de Comerc i o ,
su designación como re p r e-
sentante del Banco Mundial
supone un salto cualitativo en
la política tradicional cameral
en materia de internacionali-
z a c i ó n . Hasta el momento,s u
labor se centraba en ap oy a r
la ofe rta exportadora espa-
ñ o l a . A partir de este acuer-
d o, la Cámara entran dire c t a -
mente en el  campo de la
i n ve r s i ó n , asesorando y selec-
cionando a las pymes en la
viabilidad y tramitación finan-
ciera de sus proye c t o s , a tra-
vés del Banco Mundial.

“La actividad empresarial y petrolera en Venezuela se ha
restablecido tras los acontecimientos del 31 de diciem-
b re ” . Según Alí Rodríguez,p residente de Petróleos de
Venezuela y ex secretario general de la OPEP,“pese a que
la producción de crudo cayó en diciembre pasado a
25.000 barriles diarios,h oy asciende a 3,2 millones, por lo
que la actividad petrolera del país no se ha visto afe c t a d a ”
por la situación que atraviesa actualmente el país.
Estas declaraciones las ha realizado en el marco del
e n c u e n t r o empresarial hispano-venezolano que las
Cámaras de Comercio han organizado ,y que han re u n i d o
a más de 120 empresas de ambos países. Rodríguez ha
s e ñ a l a d o , ante la próxima reunión de la OPEP el próximo
m i é r c o l e s , que “lo importante es mantener los precios del
petróleo entre los 22 y los 28 dólares por barr i l . A c t u a l -
m e n t e , el mercado del petróleo está suficientemente
a b a s t e c i d o ,pese a que no se prevé a corto plazo una re a c -
tivación de la producción procedente de Irak”.
“ Venezuela ha recuperado su posición como país prove e-
dor de Estados Unidos y otros países del mu n d o ” , ha afir-
mado Rodríguez,quien ha destacado además la re s e r va de
b a r riles de crudo que tiene su país,que supone la mitad de
la re s e r va de los países de Oriente Medio. El sector del
gas natural también cuenta con importantes re s e r v a s , c e r -
canas a los 148 billones de pies cúbicos,a lo que se une los
yacimientos que se han descubierto recientemente en el
país iberoamericano.

LA CÁMARA,
REPRESENTANTE DEL
BANCO MUNDIAL ANTE LAS
EMPRESAS CACEREÑAS
LA CÁMARA IDENTIFICARÁ Y SELECCIONARÁ LOS PROYECTOS DE
INVERSIÓN DE EMPRESAS ESPAÑOLAS PARA ACCEDER A LA FINAN-
CIACIÓN DEL GRUPO BANCO MUNDIAL

La reestructuración
implicará una mayor

coordinación y
reforzamiento de las
acciones realizadas

por los distintos
departamentos

camerale

SE RESTABLECE LA
ACTIVIDAD PETROLERA
EN VENEZUELA



Alemania vuelve a ser el fre n o
para una recuperación eco-
nómica más consistente en la
zona euro, por tercer año
c o n s e c u t i v o.Los empre s a r i o s
de los dieciséis länder alema-
nes se sitúan por debajo de la
media europea en cuanto a
las expectativas de nego c i o
para 2003.Estos datos se des-
p renden del Informe sobre
Perspectivas Empre s a r i a l e s
2 0 0 3 , que ha sido elaborado
por las Cámaras de Comer-
cio euro p e a s , a partir de una
encuesta a más de 100.000
empresarios.
Según el info r m e , los empre-
sarios de diez regiones ale-
m a n a s - S c h l e s w i g - H o l s t e i n ,
S a a r l a n d , S a c h s e n , N o r d h e i n -
We s t f a l e n , B a n d e n - W ü r t-
t e m b e r g , S a c h s e n - A n h a l t ,

T h ü r i n g e n , M e c k l e n b u r g - V o r -
p o m m e r n , Brandenburg y
B ayern- junto a las zonas del
Sur y Noroeste de Italia son
los únicos empresarios euro-
peos que prevén una bajada
de su cifra de nego c i o .L a s
e m p r esas de las regiones de
B re m e n , B e r l í n , H a m b u r g o,
Hessen y Niedersachsen, s o n
los que mantienen mejore s
expectativas del país, a u n q u e
permanecen por debajo de la
media europea.
En conjunto,h ay más empre-
sarios alemanes que esperan
que caigan sus ventas que los
que confían en un cre c i m i e n -
to de las mismas.En cuanto al
e m p l e o , las empresas alema-
nas de las dieciséis re g i o n e s
tienen resultados infe r i o r es a
la media euro p e a . Ningún län-

der espera un incremento de
los ocupados en 2003.C o m-
parando estos datos con el
resto de países de la zona
e u r o,A l e m a n i a , junto a A u s-
tria y Po r t u g a l , son los únicos
países europeos en los que
sus empresas prevén una
reducción de plantillas.L a s
m e j o r es perspectivas en esta
á rea se registran en España,
Irlanda y Grecia.

Las exportaciones, por 
debajo de la media europea
El comportamiento de las
e x p o r taciones en A l e m a n i a
tampoco registra expectati-
vas favo r a b l e s . Se sitúan por
debajo de la media euro p e a ,
junto Dinamarc a , I r l a n d a ,
L u xe m b u r g o y Reino Unido.
Por otra part e , en Finlandia,
E s p a ñ a , Austria y Po rt u g a l , l a
recuperación prevista para
las ventas en el exterior es
especialmente intensa.
Estas perspectivas también se
reflejan en la reducción de los

p royectos de inve r s i ó n . D e
h e c h o ,A l e m a n i a , por cuart o
año consecutivo, es el único
país en el que las expectativas
son negativas. Por el contra-
r i o , los países que lideran los
p royectos de inversión son
Irlanda,Grecia y España.
Según los últimos datos de
E u ro s t a t , durante 2002,l a
economía de la zona euro ha
conseguido un incre m e n t o
del  PIB del 0,8%,f rente al
1,5% registrado en 2001.P a r a
las Cámaras, la falta de impul-
so de la demanda interna y el
mantenimiento en el tiempo
de algunos riesgos en el con-
texto internacional y la ap a r i -
ción de otros nu evo s , h a n
dañado las posibilidades de
recuperación significativa.
Con toda pro b a b i l i d a d , s e g ú n
la situación por la que atrav i e -
sa la principal economía
e u r o p e a , durante el primer
s e m e s t r e de 2003 se re g i s t r a -
rá una mayor moderación del
c recimiento que,sin embar-
go, no pondrá en peligro las
expectativas de un avance del
PIB en torno al 1% para el
conjunto del año, dos déci-
mas superior al registrado en
2 0 0 2 . A lo largo de 2003, l a s
Cámaras prevén que el cre c i -
miento de la Unión Euro p e a
se irá afianzando,c o n f orme se
despejen las incert i d u m b r e s
de carácter exógeno que ate-
nazan a las empresas y consu-
midores.

ALEMANIA FRENA LA
RECUPERACIÓN DE LA
ECONOMÍA EN LA ZONA
EURO
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LAS EMPRESAS DE ALEMANIA,
AUSTRIA Y PORTUGAL SON LAS
QUE PEORES PERSPECTIVAS
TIENEN EN EMPLEO 



A u t o m ó v i l e s , calzado y moda,
maquinaria para la construc-
ción y aceite de oliva son,
e n t r e otro s , los sectores de la
economía austral iana que
m ayo res oportunidades de
n e gocio ofrecen para las
e m p resas españolas, t a n t o
desde el  punto de v ista
c o m e r cial como de inve r s i ó n .
Así se ha puesto de manifies-
to durante el seminario
“Cómo hacer negocios en
A u s t r a l i a ” , organizado por las
Cámaras de Comerc i o ,q u e
ha reunido a más de 50
empresas de ambos países.
P roductos cerámicos,i l u m i -
n a c i ó n , bienes de equipo y
m a q u i n a r i a - h e r ramienta son
o t r os de los nichos de merc a -
do que pueden encontrar las
e m p r esas españolas en este
p a í s . Según ha manifestado el
embajador austra liano,
T i m o t h y George, la  zona
o f r ece multitud de ve n t a j a s
para la inve r s i ó n : una econo-
mía estable, con cre c i m i e n t o s
del PIB cercanos al 4% duran-
te los últimos diez años, u n a
población activa cualificada,
bajos costes laborales, s i s t e -
mas informáticos y de tecno-

logía de información de últi-
ma generación y un marc o
l e g i s l a t i v o que favo rece la
entrada de capital extranjero.
A d e m á s , pese a la distancia
geográfica que existe,A u s t r a -
lia  presenta unas pautas
sociales y culturales similare s
a las europeas lo que,en opi-
nión de los expert o s , m e j o r a
el clima para hacer negocios.

Puerta de entrada a Asia
Para la consejera comerc i a l
de Australia en España, Ky l i e
B e l l , Australia es la puerta de
entrada a los mercados asiáti-
cos para las empresas de la
Unión Euro p e a . En su opi-
n i ó n , la presencia española en
Australia no se ajusta actual-
mente a las posibilidades de
cooperación entre ambos
p a í s e s . Según se ha puesto de
manifiesto durante la jornada,
la distancia geográfica y el
desconocimiento mutuo son
algunas de las razones que
explican las escasas re l a c i o -
nes bilaterales, que se
encuentran muy por detrás
de otros países euro p e o s ,
como A l e m a n i a , Holanda o
Francia.

No obstante, el  comerc i o
e n t r e España y Australia se ha
dupl icado en los últimos
cinco años.A c t u a l m e n t e ,l a
cuota del mercado español
en las importaciones austra-
lianas alcanza el 0,72%, la más
alta de toda la zona A s i a - P a c í -
fico para nu e s t r o país. S e g ú n
la Base de Datos de las Cáma-
ras de Comerc i o , el pasado
año las exportaciones espa-
ñolas a Australia ascendiero n
a 535,9 millones de euro s ,
mientras que las import a c i o -
nes alcanzaron los 485,6
m i l l o n e s . En lo que a inve r s i o -
nes se re f i e r e, España inv i r t i ó
234,5 millones de euros en
A u s t r a l i a , p r i n c i p a l m e n t e ,e n
el sector Gestión de socieda-
des y tenencia de valores.

Incertidumbres
Valentín Laiseca, s u b d i r e c t o r
general para Asia y Oceanía
del Ministerio de Economía,
ha destacado que, pese a que
Australia es un mercado de
gran atractivo para España,
existen algunas incert i d u m -
b r es que acechan la economía
del país: las consecuencias de
la guerra de Irak, la supera-

ción de la sequía v ivida
re c i e n t e m e n t e , la más grave
de los últimos diez años, y la
caída de los precios del sec-
tor inmobiliario, en continu a
expansión.
Especial mención merece el
aceite de oliva, uno de los
principales productos espa-
ñoles con mayor éxito en
A u s t r a l i a . A c t u a l m e n t e ,E s p a -
ña tiene en este capítulo una
cuota de mercado del 50%.E n
opinión de Laiseca, los pro-
d u c t o r es españoles deben
hacer un esfuerzo adicional
para incorporar a su imagen
los gustos de los consumido-
res australianos.A s i m i s m o , e l
vino es otro de los bienes de
consumo españoles con una
cuota de mercado mu y
i m p o r tante en el  merc a d o
australiano.
A c t u a l m e n t e , la re p r e s e n t a -
ción empresarial española en
Australia se concentra en la
a l i m e n t a c i ó n , banca e ingenie-
r í a , e n t r e otras sectore s . A c e -
r i n o x , Aceites Borges,F re i x e-
n e t , Pe s c a n ov a ,S a n t a n d e r
Central Hispano,e Inox c r o m
son algunas de las empre s a s
instaladas en el país.

AUSTRALIA OFRECE A ESPAÑA
OPORTUNIDADES DE NEGOCIO EN
AUTOMÓVILES, CALZADO Y MODA 
PESE A QUE LAS RELACIONES ENTRE AMBOS PAÍSES SON ESCASAS, EL
COMERCIO BILATERAL SE HA DUPLICADO EN LOS ÚLTIMOS CUATRO AÑOS
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B a l e a r e s , Asturias y Murc i a
han liderado el cre c i m i e n t o
de las exportaciones en 2002.
Según los datos del último
Boletín de Comercio Exte-
r i o r ,elaborado por las Cáma-
r a s , B a l e a r e s , con un 14,2% ha
registrado el incremento más
a c u s a d o , s e g u i d a , muy de
c e rca por A s t u r i a s , con un
1 4 , 1 % . En Murcia el aumento
ha sido de un 10,2% La mayo-
ría de Comunidades A u t ó n o -
mas han experimentado cre-
cimientos positivos en sus
e x p o r taciones durante el
pasado año.
Es el caso de Extre m a d u r a ,
c u y o crecimiento roza el 4% y
que supera ampliamente la
media nacional, que es del
1,7%.
Los productos de “ n ave g a-

ción aérea o espacial”,“ ve h í -
culos automóviles”,“ n a ve g a -
ción marítima o f luvial” y
“máquinas y aparatos mecáni-
c o s ” , han sido los cap í t u l o s
más dinámicos de la econo-
mía balear en el  exterior,
durante el conjunto de 2002.
Los productos asturianos
más solicitados han sido “ f u n -
dición de hierro ” , “ n a ve g a c i ó n
marítima y fluvial” y “ c o m b u s -
tibles minerales”. En Murc i a ,
los capítulos más vendidos en
el exterior han sido “ l e g u m -
b res y hortalizas” y “ f r u t o s
comestibles”.
Canarias y Castilla y León y,
en menor medida, Cataluña y
A n d a l u c í a , son las únicas
C o munidades Autónomas en
las que las exportaciones han
registrado variaciones de

signo negativo a lo largo del
año 2002.No obstante, en el
caso de Cataluña, las empre-
sas de esta Comunidad abar-
can más de la cuarta parte del
total de ventas españolas al
exterior  y se sitúa en primer
lugar en el ranking de expor-
taciones españolas, con unas
ventas en 2002 de casi 36.000
millones de euro s . A n d a l u c í a
ocupa el quinto lugar con un
volumen de export a c i o n e s
durante el pasado año de
10.000 millones de euros.

Productos
En lo que a productos se
re f i e r e,la recuperación de las
ventas al exterior de ve h í c u -
los automóviles respecto a
las exportaciones totales,h a
p ropiciado un aumento de la
concentración de las expor-
taciones españolas en deter-
minados productos.
No obstante, pese a que los
flujos españoles de export a -
ciones han recuperado el
p u l s o , el resultado para el
conjunto del año se caracteri-
za por la desaceleración.A ú n
a s í , las perspectivas para los
e j e r cicios 2003 y 2004 ap u n -
tan hacia la consolidación de
la re c u p e r a c i ó n . Las Cámaras
p revén crecimientos intera-
nuales para las ventas al exte-
rior de bienes y servicios en
el entorno del 5,4% durante
2003.

5% más de compras
Por otra part e, en el último
t r i m e s t r e de 2002, las impor-
taciones de bienes en térmi-
nos reales han experimenta-
do un crecimiento interanu a l

del 10,4%, en sintonía con el
dinamismo mostrado por la
demanda interna en el perio-
d o. Esta fo rtaleza se ha visto
acompañada por la continu a-
ción del proceso de caída de
los precios de import a c i ó n ,
iniciado hace un año.
Por Comunidades A u t ó n o -
m a s , destaca el dinamismo de
las importaciones de Extre-
m a d u r a , impulsadas por el
avance de las compras de
“máquinas y aparatos mecáni-
c o s ” , “ c a r n e ” , y en especial,
“vidrio y manufacturas de
vidrio”.
Las previsiones para 2003 y
2004 pronostican una vigo r o-
sa recuperación de los flujos
de importación de bienes y
s e r v i c i o s , con cre c i m i e n t o s ,
según las Cámaras,del 5%.
La paulatina re c u p e r a c i ó n
económica a escala interna-
cional avala el mantenimiento
de previsiones optimistas re s -
pecto a los flujos del comer-
cio mundial de bienes duran-
te 2003 y 2004, con  ritmos
estimados de cre c i m i e n t o
e n t r e el 3,5 y el  4%.S o b re
esta base, la re a c t i v a c i ó n
mostrará mayor dinamismo
en el ámbito de las países en
d e s a r ro l l o , f r ente a una ciert a
moderación en el seno de las
economías avanzadas.
No obstante, persisten incer-
t i d u m b r es pasadas y ap a r e c e n
nu evas dudas, tales como las
alzas en el precio del petró-
l e o , las subidas en la cotiza-
ción del  oro o la ca ída de l
d ó l a r ,consecuencia de la exis-
tencia de focos de inestabili-
dad con re p e r cusión en las
expectativas económicas
( I r a k , Venezuela o Corea del
N o r t e ) . A estas circ u n s t a n c i a s
se ha unido,re c i e n t e m e n t e ,e l
b rote de la neumonía atípica
en China, que puede desvir-
tuar las previsiones sobre la
evolución del comercio inter-
n a c i o n a l . Todo ello arroja ele-
mentos de incert i d u m b r e,e n
un contexto en que ni  la
Unión Europea ni Japón están
en condiciones de conve r t i r -
se en motores del cre c i m i e n -
to económico mundial.

BALEARES, ASTURIAS Y
MURCIA LIDERAN EL
CRECIMIENTO DE LAS
EXPORTACIONES EN 2002
EL CRECIMIENTO DE LAS EXPORTACIONES
EXTREMEÑAS SUPERÓ LA MEDIA NACIONAL

La paulatina recuperación económica a
escala internacional avala el

mantenimiento de previsiones optimistas
respecto a los flujos del comercio mundial

de bienes durante 2003 y 2004
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Las Cámaras de Comerc i o
consideran positivo el fin de
las sanciones impuestas con-
tra Irak y del pro g r a m a
“ Petróleo por A l i m e n t o s ” . A
t r a vés de la resolución que ha
ap robado hoy el Consejo de
Seguridad de la ONU,p ro-
puesta por Estados Unidos,
Reino Unido y España, I r a k
podrá comenzar la export a -
ción de petróleo sin re s t r i c -
ción alguna,lo que re a c t i v a r á
el crecimiento económico y
el tejido productivo del país.
A pesar de que las plantas
p e t r oleras iraquíes no están
p r eparadas aún para iniciar la
e x p o r tación del crudo, p o r
estar sujetas a procesos de
reparación y modernización,
el fin de las re s t r i c c i o n e s
supondrá un aliciente para el

pueblo iraquí.
Para las Cámaras,es positivo
el  reconocimiento de los
c o m p r omisos anteriores de
Irak con otros países euro p e -
o s . El hecho de que la ONU
respalde la resolución es un
aliciente más que asegura la
reactivación de la economía
de la zona .
Para las Cámaras de Comer-
cio es necesario conocer con
exactitud el pro c e d i m i e n t o
que seguirá la  ONU para
concluir el pro g r a m a , ya que,
hasta el momento todo el
c o m e rcio bilateral iraquí
pasaba por él. De hecho,
e m p r esas españolas mantie-
nen aún contratos pendien-
t e s , que se iniciaron con el
P rograma “ Petróleo por A l i -
mentos”.

La inversión en infraestructuras es uno de los
principales nichos de mercado para las empresas
españolas en Indonesia. Energía, pesca y salud,
además, son otros de los sectores que presentan
mayores oportunidades de negocio en el país
asiático.Así lo ha afirmado la ministra de Comercio
e Industria de Indonesia, Rini Suwandi, durante la
reunión que ha mantenido hoy con empresas
españolas, en un acto organizado por las Cámaras de
Comercio..
Según ha manifestado Suwandi, las reformas
económicas emprendidas por su Gobierno durante
los últimos años ha hecho de Indonesia el país más
atractivo del sudeste asiático para la inversión
extranjera. “Tras la grave crisis financiera y política
sufrida en 1998, las medidas fiscales y monetarias
llevadas a cabo han aportado gran estabilidad a
nuestra economía”.
Para la ministra indonesia,“Europa es un socio
tradicional de nuestro país, si bien, nuestra política
comercial y de captación de inversiones siempre ha
ido dirigida a los países del norte del continente.
Queremos que España se convierta también en un
mercado tradicional para las empresas indonesias, ya
que aún existe mucho potencial comercial y de
inversión por explotar entre ambos países”.
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Automóviles y sus accesorios
y bienes de equipo y de con-
sumo son los sectores eco-
nómicos de la Repúbl ica
Checa más atractivos para la
i nversión española.Así se ha
puesto de manifiesto durante
la reunión del Comité de
Cooperación Empre s a r i a l
Hispano-Checo de las Cáma-
ras de Comerc i o , c e l e b r a d a
en Praga, que ha reunido a
e m p r esas españolas y checas
con el objetivo de fo m e n t a r
relaciones comerciales y de
inversión entre ellas.
Durante la re u n i ó n , el pre s i -

dente del Comité Hispano-
Checo de las Cámaras por
p a r te española,José María V i z -
c a í n o ,ha puesto de manifiesto
q u e ,pese a que las re l a c i o n e s
c o m e r ciales entre ambos paí-
ses pasan por un buen
momento actualmente,no es
este el caso de la inve r s i ó n , y a
q u e ,en el año 2000,el cap i t a l
español sólo abarca el 0,2% de
la inversión extranjera total
en el país centro e u r o p e o .
Según V i z c a í n o ,existen nu m e -
rosas razones para inve r tir en
la República Checa: una posi-
ción geográfica privilegiada,

una ap e r tura económica aus-
piciada por su inminente
entrada en la Unión Euro p e a ,
así como una armonización
legal con los países miembro s
de la UE.Vizcaíno ha destaca-
do también la “buena califica-
ción” de las agencias interna-
cionales de rating que miden

el grado de confianza para
i nve rtir de las distintas eco-
nomías y la “sólida base indus-
tr ial” con la que cuenta el
p a í s . A d e m á s , “la República
Checa es el país que re c i b e
m ayor inversión extranjera
de toda Europa Central, s ó l o
superado por Polonia”.

EL FIN DEL PROGRAMA
PETRÓLEO POR
ALIMENTOS REACTIVARÁ
LA ECONOMÍA IRAQUÍ

LA INVERSIÓN EN
INFRAESTRUCTURAS,
NICHO DE MERCADO PARA
LAS EMPRESAS
ESPAÑOLAS EN
INDONESIA

AUTOMOCIÓN Y BIENES DE
CONSUMO Y EQUIPO,
SECTORES MÁS ATRACTIVOS
PARA INVERTIR EN CHEQUIA



El curso “Estrategia y Gestión
del Comercio Exter ior”,
organizado por la Cámara,s e
ha clausurado con la pre s e n -
tación y defensa de los pro-
yectos que han realizado los
a l u m n o s . Estos trabajos estu-
dian la viabilidad de la expor-
tación de productos extre-
meños a determinados
m e rcados extranjeros y la
posibilidad de traer al merc a-
do regional otras merc a d e r í -
as procedentes de otros paí-
ses.
“ E x p o r tación de pasta de
h i gos a Estados Unidos”,
“Expedición de aceitunas
e c o l ó g i c a s ” , “ C reación e
Internacionalización de un
c o n s o r cio para la internacio-

nalización del queso”,“ E x p e -
dición de granito y de parke t
de Madera a Irlanda”,“ E x p o r -
tación de corcho a Rusia” y
“Expedición de cencerros a
Suiza” han sido algunos de los
estudios que han centrado el
trabajo de los alumnos del
curso.

Los proyectos pre s e n t a d o s
contemplan todos los pasos
necesarios para llevar a cabo
el proceso de intro d u c c i ó n
en los mercados exteriore s :
desde las operaciones de
c o m p r a venta hasta los trámi-
tes necesarios para intro d u -
cir los productos en los re s-
p e c t i v os países: f a c t u r a s ,
documentos de aduana,c e r t i -

ficados de origen,e t c é t e r a , a s í
como la f inanciación y las
posibilidades de penetración
en el merc a d o . Estos estudios
han pasado a formar parte del

fondo documenta l de la
Cámara de Comercio y se
encuentran a disposición de
aquellos que quieran consul-
tarlos.

Un grupo de compradores y
distribuidores alemanes visi-
taron la región con el fin de
iniciar contactos con nues-
tras empresas.La misión
comercial estuvo organizada
por Fomento de Mercados
con la colaboración de la
Cámara de Comercio de
Cáceres.
Las empresas visitadas perte-
necían al sector agroalimen-
tario y quedaron muy sor-
prendidos por la calidad de
los productos extremeños,
especialmente de los pro-
ductos ibéricos.
Con estos contactos se ha
conseguido incrementar la
penetración de los pro d u c t o s
a g r oalimentarios en el mer-
cado alemán,un mercado que
cada vez cobra más impor-
tancia y que se muestra mu y
re c e p t i v o hacia la calidad de
nu e s t r os pro d u c t o s .

EL CURSO DE COMERCIO EXTERIOR
SE CLAUSURÓ CON LA ENTREGA DE
PROYECTOS
PASTA DE HIGOS A ESTADOS UNIDOS, CORCHO A RUSIA O CENCERROS A
SUIZA, ALGUNOS DE LOS TRABAJOS PRESENTADOS

COMPRADORES ALEMANES VISITAN
EMPRESAS EXTREMEÑAS PARA
ENTABLAR RELACIONES
COMERCIALES
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