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LAS CAMARAS Y FOMENTO
DE MERCADOS ORGANIZAN
UNA MISION COMERCIAL A
LA FEDERACION RUSA

Fomento de Mercado, y las Camar as de
Comercio de Céceresy Badajoz organizan la
participacion de unamision comercial a
Moscl (Rusia),quetendralugar entre losdias
7y 12 dejunio de2003.

Lainscripcion incuye aioniday wieltay hotel
en régmen de alojamiento y desayuno en
Moscu,asi como el visado de entrada al pais
objeto de estamision comercial.Existe otra
modalidad de inscripcion que incluye agendas
detrabgopersonaleseindividudizadas por
empresa, unintérprete adisposicién del
empresario durante todaslasjor nadasdetra
bg oy uncoche maschofer adisposicién del
empresario durante todaslasjor nadasdetra
bajo

Estaeslaprimeraactividad que realizala
Camarade Comercio de caraal mercado
ruso,que cuentacon grandes posibilidades de
expansion. Est as posibilidades se pusieronya
demanifiesto en laferiaalimentariaProdexpo
celebradared entemente en lacgpitd mosco-
vitaalaque asistié que Fomento de Merca-
dos.

Durante d afio 2002 Extremadurarediz6 674
operacionescomercialescon este pais.El
volumendelas expor tacionesdelaregéna
Rusia super 6 ampliament e losonce millones
de euros. Losprincipdes capitulosexpor ta-
dosfueron preparadosde legumbresy horta-
lizas,azlcaresy articulos de confiteria tabaco
y vidrioy marufacturasdel vidrio.

Estimulo a lainversion

El Gobiernor uso estéllevando acabo medi-
das de estimulo a lainversién extranjera,que
esperaque entreconfuer zaen el proceso de
privet izacion que estan llevando acabo con les
principalesempresas estatales.También se
estaproduciendo unareduccion paulatinade
las tasas arancelarias, que, en los ltimos tiem-
pos,se han reducido del 14%al 11%.

El nivel deconfianzaentre losempresariosde
ambas zonas es muy importante,si bien,segiin
|os expertos, existen en Europalimitaciones a
| as expor taciones rusas,basadasen prejuicios
dogmaticos. La inversion espafiolaen Rusia ha
aument ado exponencialmente,sobretodo en
|os sectoresde la dimentacion, agropecuario
y mater iales de construccion,entre otros, y
asciendeentotal 2100 millonesdeddlares.

PROXIMAS
ACCIONES DE
LA CAMARA

1. Mision comercial inversa de
Alemania para el sector
agroalimentario. 12 semana del mes
de mayo.

2. Mision Comercial a Rusia
multisectorial del 12 al 7 de junio.

3. Visitaalaferiade Anuga 03 que
tendra lugar en el mes de octubre
en Colonia (Alemania).

También en

Bocoex

SERVICIOS
PARA LAS
EMPRESAS

Las Camaras de Comerci
han reestructurado los
servicios de
I nternacionalizacion que
prestan alas empresas.
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AUMENTAN LAS
VENTAS A LOS
PAISES DEL
ESTE

Las ventas espariolas a los

Paises de Europa Central y

Oriental han ascendido a

4,500 millones de euros en

los Ultimos doce meses.
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EL EMPRESARIO EXTREMENO
DEMANDA LA ASISTENCIA A FERIAS
COMO EL SALON DE GOURMETS

EL INTERES DE LAS EMPRESAS JUSTIFICA EL APOYO
A ACTIVIDADES PROMOCIONALES

Las cifrasde las expor tacio-

nes, el incremento de la
demandade productosregio-

nalesdesdefueradeExtre-

madura,asi como el interés
delasempr esaspor acudir a
feriasprofesionalesjustifican,

seginel director general de
Comercio de la Junta de
Extremadura, Leopoldo
Gutiérrez,el apoyo aactivida

despromocionadescomo el

Salénde Gour mets, que se
celebré recientemente en
Madrid.

El director general,que estu-

Vo presente en el certamen,

aseguro quese haconda ado
unincremento notable en el

establecimiento de relaciones
comercialesentre empresa-

riosde laregiéon con otros
procedentes demuy diversos
lugares. Segin Leopoldo
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Gutiérrez, el empresario
extremefio escadavez méas
profesional y competitivo
ante mercadoscadavez mas
dificiles.

Rer 0 9 lapromocion exterior
esimportante,tambiénloes,
segun el director general de
Comercio, laorganizecion de
misiones comer ciales de dife-

rentes paises que acudena
Extremadura como la organi-
zadaconmotivo de laproxi-
ma celebraci 6n enAlmendra
lejo del Salon delVino yla
AceitunaVINAC, certamen al
gue acudiran empresariosde
nueve pai'ses eur opeos,entre
dlosvariosnérdicosdonde la
comercializacion del vino

depende exclusivamente de
empresas en régimen de
monopolio y cuyosrepresen -
tantesacudir & d certamen
deAlmendralego

Profesionalizacion

Por otraparte,la profesiona-
lizacion del empr esariado
extremefio escadadiamas
notable, especialmenteen
adgunos sectoresdetermina-
dos, con tradicion comercid y
presentados con una serie de
marcasque gozande presti -
do yreconocimiento por su
calidad como esel caso de las
producciones agroalimenta-
rias,sin embar go, otros ecto-
resapuntan g andes posibili-
dades aunque, segun
reconocio el director general
de Comercio, aliin queda
mucho camino por recorrer.

FORO “EL SUR DE
RUSIA 2003”

Petréleo, turismo y agriculturason los
principadessectoresde laeconomiadel
Distrito Federal Sur de Rusia que mayo-
res oportunidades de negocio presentan
paralas empresas espafiolas.Asi lo ha
manifestado el representante plenipo-
tendiario del Presidente de laFederacién
deRusiaenel Distrito Federd SurVictor
Kazantsev,en unencuentro entre empre-
sas de ambo s paises organizado en
Meadrid por las Camaras de Comercio.

Dur ante el acto,al que han acudido mas
de150 empresasdelaregdnrusayotras
200 espafiolas, Karantsev ha asegur ado
gue existen més de 350 proyectoseco-
némicosen el Distrito Federal Sur de
Rusia abiertos a lainversion extranjera,
entrelos que deg acan laexplotacion del
oleoducto TorrenteAzul,situado enla
zona,ad como lacong ruccion debugues

petroleros, queyahasido asignadaaasti-
lleros egafioles.

Contratos cerrados

Sectorescomo transpor tes, puertos,
energia, metdurgiay transformacion de
productosagicolassonotrasramasde
actividad que presentan oportunidades
de negocio par alas empresas espafiolas
en la zona. Segun ha manifestado el
representante de Putinen el distrito,
existen 14 contr atospreparados para
ser firmadosen breve parala puestaen
marcha de nuevos proyectos entre
empresasespaiolasy de lazonasur rusa
El Distrito Feder al Sur de Rusiacom-
prende 13regonesdel pais,enlasque
habitan mésde 21,5 millones de perso-
nas, casi el 15% del totd de lapoblacién
rusa.L asinversionesextranjerasenla

zonaalcanzaron 84 millonesde dolares
durante 2001. En la actudidad,segin ha
manifestado K ar ant sev,hay mas de 1.000
firmasextranjer asconinteresesen la
zonasur deRusia
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EL CONSEJO DE CAMARAS
REESTRUCTURA LOS SERVICIOS DE
INTERNACIONALIZACION A
EMPRESAS

LAS CAMARAS SON LA INSTITUCION, NO OFICIAL, QUE MAS RECURSOS
DEDICA A FOMENTAR LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS

LasCémaras de Comercio
han reestructurado los ser vi
cdosdelInternaciondizacion
gue prestan alasempr esas.
Emilio Carmonahasido nom-
brado nuevo Director del
ArealInternacional. En su
nuevo cometido, s encargara
de la supervision ycoordina
cién de los servicios de
Comercio Exterior, Comités
de Cooper acion Empresarial
y lared de Camaras de
Comercio espafiolasen el
Exterior.
Lareestructuracionimplicara
unamayor coordinaciény
ref orzamiento de las acciones
realizadas por losdistintos
departamentos camerales
gue se dedican al fomento de
lainternacionalizacion de las
empresas espafiolas,ante el
aumento durante losdltimos
afios del volumen de acciones
yderecursosgestionados.Se
trata de la mayor renovacion
realizadapor el Consejo de
Céamarasensu &eadenter-
naciondizacion de los Ultimos
anos.

Emilio Carmonacomenzo su
trayectoriaenlas Canarasen
septiembre de 2001 como
director dd Ser vicio de Estu-
diosdel Consejo.Técnico
comercial yEconomistadel
Estado desde1977,Carmona
hadesarrollado gran parte de
su actividad profesional en el
Instituto Espafiol de Comer-
co Exterior (ICEX),siendo,
desde 1994, director generd
de Promociéndeeste orga
nismo, puesto en el que diri-
gaun equipo de 131 profe-
sionales.

Las Cémar as son lainstitu-
cion, despuésde laAdminis-
tracién, que mas r ecursos
dedicad fomento de lainter-
nacionalizacion delasempre-
sas espafiolas, principamente
pymes.En 2003,inver tiran
47,71 millonesde eurospara
estefin,segin serecogeen d
12° Ban Cameral de Promo-
cién de Exportaciones(PPX).
Esta previsto que mas de
30.000 empresas participen
enlasaccionesde este Plan,
quellegardaal25paises.La
inversion que anual mente
dedican a este plan.Comer-
cio electronico,turismoy
creacio nde empresas, ade
mas de formaciény promo-
cién, centrar angran parte de
las accionesarealizar enel
PPX.

Las Camaras mantie-
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7~ Camarasde Comercio en el exterior — \

Las CamarasylaSecretariade Estado de Comercio coordinan, conjuntamente,lared

de Cémaras de Comercio en el Exterior.Este proyect o tienecomo objeto convertir a
las 37 Camar as espafiolasen el exterior en instrumentos eficacesy complementarios
alas87 OficinasComerciales.

La reestructuracion implicara una mayor
coordinacioéon y reforzamiento de las
acciones realizadas por los distintos

departamentos camerale

nen, ademas, otra
serie de servicios
paraapoyar lainter-
nacionalizacion de
las empr esas, como
sonel Directorio de
EmpresasExporta-
doras/Impor tadores,
laBase de Datosde
ComercioExterior
o elservicio deBUs-
gquedadelnforma
cionsobre Comer-
cio Exterior en

\I nternet (C@BI).
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LASVENTAS ESPANOLASA
LOS PAISES DEL ESTE
AUMENTAN UN 15%

POLONIA ES EL PRIMER PAIS RECEP-
TOR DE LA OFERTA EXPORTADORA
ESPANOLA Y HUNGRIA ENCABEZA
LAS IMPORTACIONES

Las ventas espaiiolas alos Pai-
ses de Europa Central y
Oriental han ascendido a
4.500 millones de eurosen
losultimosdoce meses,cifra
gue supone un incremento
de un 14,42%respecto d afio
anterior. Poloniaesel primer
paisreceptor de laoferta
exportador aespafiola, con
1281 millones de euros,
sequido de Republica Checa,
que compr 6 a Espafa por
valor de 794 millones de
euros.Hung iase colocaen
tercer lugar con 631 millones.
Seginlosdaosdisponibles
en la Base de Datos de
Comercio Exterior de las
Camarasde Comercio,en
ese mismo periodo lascom-
prasespafiolas aestazona
ascendieron a3878 millones
de euros. De estemodo,la
bdanza comercid esfavora
ble paraEspafiaen mas de
634 millonesde euros. Hun-
gria, con 950 millones de
euros, se colocaen el primer
puesto en cuanto alasimpor-
taciones espafiolas,seguido
de Polonia (834 millones) y
Republica Checa (790 millo-
nesde euros)

Cataluiia, a la cabheza

Por ComunidadesAuténo-
meas, Catalufiaes laregdn que
masproductos vende alos
Paisesde EuropeaCentraly
Oriental,hastadcanzar los
1.428 millones de eurosen
2002, cifra que representael
31% del totd de lasexporta-
ciones.La Comunidad valen-
Ciana,con 689 millonesy Pai's
Vasco con 406,sonlasotras
autonomiascon mésintere-
ses comer ciales en lazona

En materia de impor taciones,
Ca duiaencabeza d ranking,
con 1219 millones de euros,
le sigue Madrid, con 824
millones y la Comunidad
Vaenciana, 390 millones.

En cuanto alosproductos
espanoles que mas se venden
en esospaises,losautomoévi-
lesabsorben el 31% del total
del valor delasexportacio-
nesespafiolas (1426 millo-
nes), seguido de calderasy
maquinas (553 millonesde
euros) y gparatosymaterial
eléctrico (443 millones). Por
suparte, material eléctrico,
calderas,automovilesycont
bustibles miner alessonlos
productosque encabezan el
ranking de laimportacion
espanola.

Apesar de que Polonia, Repl-
blicaChecay Hungriasonlos
primeros socios comerciaes
de Espafia, Eslovaquiaesel
pais que haregistrado en
2002 un mayor aumento de
exportaciones espafiol as, en
concreto las ventas espafiol as
aumentaron un 45% en 2002
respecto a2001.L osflujos
comerciales aEstoniahan
experimentado, asimismo, un

incremento del 39%.

Invertir en el Este

Losdatos coincidencon las
expectativas de negocioy
crecimiento que laspropias
empresasdelazonatienen
paraeste afio,recogdasenla
encuestarealizadapor las
Céamaras sobre per spectivas
empresa ides enlospaises
del Este.Elinforme,realizado
enel mesde enero,reflejala
opinion delasempresasde
estaar ea, cuando yase vis-
lumbrabalaposibilidad de un
conflicto bélico en|rak.Segin
el estudio,las elevadas pers-
pectivas de crecimientoy
desarrollo econdmico de
ed os paises,contindan impul -
sando lainversion.Losritmos
de acumulacién de cepitd se
sitian muy por encimade la
mediadelaUE.Losimpor-
tantesretornosesperadosen
los nuevos proyectos de
inversion animan a lasempre-
sas espariolas ainver tir espe-
cdmente en Rumania Bulga-
riay Eslovaguia
Ademas,lasempresasde los
paisesdeEuropaCentraly
Oriental esperan que afindes
de 2003 seinicie unarecupe-
racion,trasladesacel erecion
registrada en2002.De hecho,
el 59% de lasempresas espe-
ran aumentar su cifra de
negocio en los préximos
doce mesesysolo un 11%
esperareducirla.
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LAS VENTAS ESPANOLAS A IRAK SE
REDUJERON UN 29,5% EN 2002

MADRIDES LA COMUNIDAD AUTO NOMA QUE MAYORES VENTAS REALIZA AL
PAIS ARABE Y ANDALUCIA, LA QUE MAS COMPRA

Lasventasespaiolas alrak
han ascendido a 73,1 millones
deeurosdurante 2002,1o que
supone unareduccion del
29,5% con respect 0 al mismo
periodo del afio anterior.Por
suparte,lasimpor taciones
procedentesdel paiséarabe
han alcanzado 419,9 millones
de euros, un 13,4% meno s
gqueen 2001.De estemodo,la
baanza comercid esdeficita
riapara Espafnaen mas de 346
millonesdeeuros.

Segun se desprendede los
ultimos datosdisponibles,
reflejados en laBase de Datos
de Comercio Exterior delas
Céamaras, Madrid eslaComu-
nidad Auténoma que mas
exportacionesredizaalrak.
Duranteel periodo andizado,
las vent as madrilefias super &
ron los 21,5 millones de
euros, seguido de Cataluriag,

con 20,5 millones,Asturias,
con 19,4y PaisVasco, con 3,5
millones.

En el lado de lasimportacio-
nes, seisC omunidadesAuto-
nomas han redizado compras
alrak el pasad o afo. Andducia
es, a mucha distancia del
resto,laregion que méspro-
ductos adquiere del pais
arabe, hastaalcanzar un valor
de308,3 millonesde euros,lo
gue supone masdel 90% del
total de lasimportaciones
procedentesde Irak. Catalu-
fia, con 52 mill ones, PaisV asco,
con 28,7 millones Madrid, con
23 millones, Comunidad
Valenciana,con 8,2 millonesy
Castillay Le6n,con25.000
euros, son las otras cinco
autonomias con intereses
comercides con el pais.
Sgunlosdatosque manejan
las Cé&marasde Comercio, se

observaun ligero descenso
enel valor de las exportacio-
nesespafolasalrak enoctu-
bre de 2001, traslos sucesos
del 11 de septiembre.En con-
creto, las exportacionesse
redujeronde 5,6 millonesde
eurosen septiembre a3,1 en
octubre, si bien,en noviembre
se produce un impor tante
repunte, hastalos 9,3 millo-

nes, y en diciembre se duplica
el valor, superando los 18
millonesdeeuros.

Calderas y maguinas

En cuanto alosproductos
espafioles que mayor es ven -
tasregistran enlrak,calderas
y m&guinas encabezan el ran-
kingde los mas vendidos, con
23,8 millonesdeeuros.

EMPRESARIOS ESPANOLES EN

SENEGAL

Las 150 empr esas espariol as que asistie-
ronalal ll Exposicionde Productosy
Servicios Espafioles en Senegal han
cerrado contratos,acuerdosy proyectos
deinversién conjuntacon empresas dfi-
canas por valor de 6 millonesde euros.
Igualmente, han mantenido cercade
7.500 contactoscomercides.LaFeria la
mayor plata ormadediwvulgacién depro-
ductosespafioles en Africa hacontado
con un presupuesto de 300.000 euros.
Losresultadosdeestaedicion superanla
anterior,tanto por nimero de visitantes,
Como por contactosy operaciones
comercidesredizadas. Durante laFeria,
ademés,lasautoridades dricanas han
demostrado suinteréspor aumentar el
ndmero de empresas canariasinstaladas
deformapermanente en su pais, sobre
todo con laférmula del partenariado,en

laque unaempresaespafiolase asocia
conotralocal.

Por otra par te, las Camaras espafiolasy
laAgenciade Promocién de | nversiones
de Snegal (AP X) hanfirmado un acuer-
do par alacreaciéndd Comité deCoo-
peracién Empresarid hispano-senegdés.
Se trata de un foro abierto paralas
empresas, cuyo objetivo esestablecer
unareunién fluidaypermanenteentre
empresasespafiolasy senegalesas.s.

Senegal, puerta de entrada

Lalll Exposicidén de Productosy Ser vi-
ciosde Espafiaen Senegdha”permitido
alosempresarios tener acceso aun pais
conun alto nivel de crecimient o econé-
mico yaunmercado potencial de 70
millonesde habitantesintegrado en la
UEMOA (Unién Econémicay Monetaria

deAfricaOccidental).

La UEMOA, creadaen 1994 por Senecd,
Costade Marfil, Guinea-Bissau, Benin,
BurkinaFaso,Mali, Niger yTogo conel
objetiv o de lafor macion de unaUnidn
aduaneray un mercado financiero regio-
nal,hapropiciado que desde enero de
2001 hayaentrado en vigor laTarifa
Exterior Comun con unos der echos
maximosdel 20 % ylalibre circulacién
demercanciasentr e estos paises.
Enestosmomentos,Senegd constituye
el principd eje de actividad econémica
delaregion debido, entreotros, asu
relativament e bien desarrolladas infraes-
tructurasdetransportesy telecomuni-
caciones, su diversificadaindustriabasey
lagran afluenciade visitantes. Factores
gue hacen que el sector serviciostenga
ungranpesoenel PIB.
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LAS EXPORTACIONES ESPANOLAS A
CANADA AUMENTAN UN 20%b

LAS COMPRAS ESPANOLAS AL PAIS AMERICANO CRECIERON UN 3,3
DURANTE 2002

Elvdor de las ex por taciones
espaiolas aCanadaascendio
a 643 millones de euros
durante 2002, cifraque repre-
sentaun 19,87% més queel
afio anterior.Segin laBase de
Datosde Comercio Exterior
dela Camar a,durante este
periodo lasimpor taciones
crecieron un 3,3%, alcanzan-
do los 738,4 millones de
euros, por lo que labalanza
comercid entre ambospaises
esdeficitariapa aEspafiaen
cercade 100 millones de
€euros.

Las empresas espafiolas com-
pran d pais americano, princi -
palmente, aer onaves, vehicu-
los espaciales y suspartes,
capitulo en el que lasimpor-
taciones de nuestro pais
ascendieronen 2002a237,4
millones de euros. Lacifra
convierte aCanadaen d ter-
cer pais importador para
Espafiade este tipo de pro-
ductos,yaque un 13%delos
vehiculos espacialesy aerona-
ves que llegan aEspafia pro-
cedentes del exterior son
canadienses.

Calderas y méaquinas es el
segundo capitulo importador
procedentedeCanada,agan
distanciade lanavegacion
aérea.Duranteel periodo
andizado, el valor de lascom-
pras de estos productos
sumd 68,9 millones de euros.
Lesigue miner des,escor issy
cenizas, con 46,6 millonesde
euros, combustiblesminera
les, con 43,4 millones de
euros y material eléctrico,
con42,7 millonesdeeuros.
LaComunidadValenciana es
laque mayorescomprasredli-
zaaCanada.Durante 2002,
lasimportecionesdcanzaron
l0s212,1 millonesde euros.
Madrid eslasiguiente en la
lista, con 199,8 millones,
sequidapor Ca dufia,con 88
millones, y Asturias,con 71,3
millones.

Décimo comprador de hierro
yacero

Losdatos que manejan las
Céamarasde Comercio reve-
lan que, en el lado de las
exportaciones, hiero, aceroy
fundicion alcanzan el primer

puesto como capitulo con
mayor éxito de ventas en
Canada. De hecho, el pais
americano esel décimo com+
prador delmundo de estos
productos espafioles. En
2002, el vdor de lasexpor ta
conesde hierroy acerollegd
a60,7 millonesdeeuros.

Cdder assymaguinas ocupa el
segundo lugar,con 56,8 millo-
nes de euros, seguido por

vehiculos automéviles, con
49,5 millones.Combustibles
minerales yaceite mineral,
con 44,8 millones,se coloca
encuarto puesto, guido por
lanavegacio n aéreao espa-
cial,que alcanz6 en 2002 un
valor en susventasaCanada
superior alos40 millonesde
€euros.
Catalufialideralasexporta-
cionesespafiolas aCanada,
tras vender productosen
2002 por valor de 123,2
millonesde euros. LaComu-
nidadVdencianase sitda en el
segundo puesto del ranking,
con110,2 millonesde euros,
seguido por PaisVasco, con
84,8 millones,Andalucia,con
66,1 millones,y Madrid, con
65,9.
Lasestadisticas,disponibles
enla Base de Datos de las
CéamarasdeComercio,sittian
aCanadaen el nlmero27en
la lista de los paises que
mayorescompr as realizan a
lasempresas espafiolas, y en
el nimero 38 enellado de las
importaciones de nuestro
pais.

Las empresas espafiolas compran al pais
americano, principalmente, aeronaves,
vehiculos espaciales y sus partes, capitulo
en el quelasimportaciones de nuestro pais
ascendieron en 2002 a237,4 millones de €
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LA FISCALIDAD DEL
COMERCIO EXTERIOR

Las Camaras presentan el
manud titulado "Lafiscalidad
del comercio exterior" que
pretende ser un manual de
gpoyo alainter naciondiza-
cion delaempresaespafiola.
Su objetivo es reflejar de
manerasencillaunaproble-
matica tan compleja como es
latributaciondel comercio
exterior.

El manud estadividido en dos
gandescapitulosen losque
seexplicalafiscdidad delas
operacionesde trafico inter-
naciond de mercancias ylos
incentivosfiscalesalainter-

nacionalizacion de lasempre-
sas.
Enelcapitulodelafiscdidad
delasoperacionesde tr &ico
internacional de mercancias
seencuentranlasoperacio-
nes de tréfico internaciond, e
IVA y larentadeaduanas.
Enel capitulo deincentivos
fiscalesseexplicaladoble
imposicion internaciond,sus
exencionesy los incentivos
fiscdes que sedan en lainter-
naciondizacion delaempresa
espafiola.

Por Gltimo, en el anexo se
presentan losr egimenesfis-

calesde caracter especial y
en el goéndice se explicanlas
operaciones no sujetas al
IVA,operecionestriangulares,
transparencia fiscal y conve-
niosdedobleimposicién.

El manud tiene un precio de 6
€eur os.

Parasolicitar el andlisiso
ampliar informacién sobre él
uotrosinfor mespuede con-
tactar con su Camara de
Comercio o acceder d apar -
tado "Servicio de Estudios’
enwww.camaras.org(e-mail:
estudi os@cscamaras.es)

CHINA, SEPTIMO PAIS
QUE MAS VENTAS
REALIZA A ESPANA

Chinaesel quinto pais que
més ventasr edizaaEspafia
Segun laB ase de Datos de
Comercio Exterior delaCé&
mara,las impor taciones espa
fiolasprocedentesde China
ascendieron el pasado &io a
5.610 millones de euros, lo
gue supone unaumento del
10,6% conrespecto a2001.
Slo cinco paisesde laUnion
Europea—Alemania, Francia,
Reino Unido, Italiay Paises
Bajos-, ademas de Estados
Unidos, superanaChinaen
vaor deimportacionesreali-

zadasaEspafia.

Las compras espaiolasal pais
asidico, segin se desprende
delos datosde las Cdmar &s,

suponenel 3,3% deltotal de

lasimport aciones querealiza-

ronlasempr esasespariolas
en 2002. “Maquinas, gparatos
y material eléctrico”, que
representael tercer cgpitulo

importador espafiol, esla
principal ramade actividad

china con mayor éxito en

nuestro pais. Durante el

periodo analizado, las com-
pr as espariolasde estetipo

de productosalcanzaronlos
976,9 millones de euros, lo
que supone el 6,6% del total
de importaciones de estos
productosrealizadas por las
empresas espafiolasdurante
2002.

Ademés del mater ial el éctri-
co,lasprincipalesco mpras
espafiolas a Chinahansido
calderas, magquinasy artefac-
tos mecanicos, con 682,3
millonesde euros, juguetes,
con476,2millonesde euros,
yprendasy complementos de
vestir, que alcanzaron los
418,1 millonesdeeuros.

Por ComunidadesAuténo-

mas, Catalufiaes,agrandis-
tancia, laprinci pad comprado-
ra de productos chinos.
Durante 2002, las importa-
cones desde Ca dufiaascen-
dierona2.134millonesde
euros. Madrid, con 1.326
millones, ocupael sequndo
lugar, sequido de Comunidad
Vaenciana, con 789 millones,
PaisVasco,con 297 millones,y
Galicia, con 169 millones.
Enel lado de lasexportacio-
nes, los volimenesde nego-
cio son menores. En 2002,
Chinase situ6 enelpuesto
namero 23 enelrankingde
receptores de productos
espafioles.
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FRANCES

LOS EMPRESARIOS EXTREMENOS SE ENTREVISTARON
CON EL CONSEJERO DE LA OFICINA COMERCAL DE LA
EMMBAJADA DE ESPANA EN PARIS

La Céamara de Comercio
celebré unajornadainforma-
tivasobre el mercado francés
guetiene comotitulo“ Opor-
tunidadesdel mercado fran-
césy estraegasde penetra
cion”.Estajornada incluyo
entrevistasper sonalizadas
entre los empresariosasis-
tentesyel consejero jefe de
laOficdnaComercid de Paris
enlaEmbgada de Espafiaen
Francia

Alas10.00 horast uvo lugar la
entregade documentaciony
la gper turade lajornadaa
cargo de Amparo Campa
Tomeé, directora Regional de
Comercio ydelegadadd Icex

en Extremadura. Se pronun-
ciaron a continuacion dos
ponencias: unaa cargo de
Juian Manuel OrtegaD iaz-
Ambrona, consgjero jefe de la
OficnaComercid deParisen
la Embajada de Espafia en
Francia, y Ricardo Mantaut ,de
Espagry Ibérica, S.L., que
comentd su experiencia
empresarial enel paisgalo.

A continuacion tuvo lugar un
coloquio yel presidente de la
Cémara, bsé Jarones Santos,
clausuré lajornaday dio
paso alasentrevistas perso-
nales entre empresarios
cacerefiosy € consejero de la
embajada.

Franciaesuno delosprinci-
pdespuntosde destinodelas
exportaciones extremefias,y

el primero enimportanciasi
noscefimosalaprovincia de
Caceres. Los productos
extremefiosmés demanda-
dosen el pais vecino son pre-
paraciones alimenticias diver-
sas, corchos, preparadosde
legumbresu hortalizas, cau-
cho y susmanufacturasy fru-
toscomestibles,entre otros.

Durante el afio 2002 se resli -
zaron untotd de 944 opera-
cionescomerciales por un
valor superior a los 120
millonesdeeuros.

RODRIGUEZ IBARRA PIDE LA
CREACION DE UN CONSEJO
NACIONAL QUE GARANTICE LA
CALIDAD DEL JAMON

El presidente extr emefio,duan Carlos
Rodriguez Ibarra,ha pedido en Céceres,
donde inaugur 6 el Il Congreso Mundial
del Jamén,queseconstituyaun consejo
nacional que coordine todaslaseactua-
donestendentesagarantizar lacaidad
delosproductosderivadosdel cerdo y
que vele por el cumplimiento delasnor-
meas.

Lacreacion de este consejo neciond fue

unadelastres propuestas que Rodri-
guez Ibar rahizo enlainauguracion del
congreso,en el que participaron 50
expertos procedent es de diversos pun-
tosde Espafia Holanda, Francia, Dina-
mar ca, Italia, Suecia, Estados Unidos,
Méjicoy Argentina,y d que asisten més
de 500 personas entre cientificosy
empresarios.

El presidente extremefio sefialé que en
losultimos afios se haproducido una
impor tante proliferacién degranjaspor-
cinaslo que hizo necesaria lagprobacion
de unasnormasde calidad para gar anti-
zar lasalud de los consumidoresy para
evitar el fraude enlacomercializacion.
Esanorma, gor obadaen 2001 y modifica
daahorapor el MinisteriodeAgricultu-
ra,y pretende, segin dijo,"adar ar este
mundo t an import ante y tan competitivo

y, aveces,tanoscuro paralosconsumi-
dores', con el objetivo de velar por la
seguridad y lasalud,y poner "acadauno
ensusitio", evitando asi el fraude.

En este sentido,dest ac6 la necesidad de
constit uir consejosque sean capaces de
velar por el cumplimiento delasnormas
decalidadcon seriedad y rigor y que
ademastienen que ser independientes,
por loqueno podran ser losveterina
riosde las distintasadministr aciones
autonémicaslosque hagan ese contral.
A sujuicio, este consejo coor dinador
"independiente e imparcid" debe hacer
posible que lanorma se cumplacon los
mismoscriteriosy el mismo rigory
seriedad entodaEspafia,"lo que dar ia
tranquilidad y confianzaal consumidor".

I barr atambién abogo por aumentar el
ndmer o decabezasde cerdoibérico de
laregion, utilizando las dehesas de la
pr ovinciade Céceres,menos utilizadas
gue lasde Badajoz, e incluso usando las
de Portugal, también con un escaso
aprovechamiento, paraluego traer los
animalesengordadosyaalaregion.



