Boletin de Comercio Exterior de la Camara Oficial
de Comercio e Industria de Caceres

MISION COMERCIAL

INVERSA DEL SECTOR
AGROALIMENTARIO

LaCéamarade Comercio de
CéceresyFomento de Mer-
cados organizan durantela
primerasemanadel mesde
mayo unamisiéncomercial
inversade compradoresale-

manes. Esta misién comercial
coincidiracon laFeria del
QuesodeTruijillo yse destina
apotencialesimportadores,
distribuidores, tiendas de
catering, cadenas de delica-

tessen, etcétera, del sector de
derivadoslacteos,que seran
|os que visiten aproductores
extremefiosconvistasadis-
tribuirlosy venderlos en el
mercado aleman.

El dial de mayo sevisitarala
feriadel quesoy e redizaran
contactos directos con
empresasdel sector.

El mercado aleman esel de
mayor dimension de toda
Europa, muy competitivoy
segmentado, con fuerte
poder adquisitivo.Por estos
motivosresulta muy atractivo
aunque en algunossectores
seencuentr e saturado.

MISION

COMERCIAL A

RUSIA

PROXIMAS

ACCIONES DE

LA CAMARA

Fomento de M ercado ylaCamarade Comercio
de Caceresorganizanlaparticipaciénde una
misién comercid aMoscll (Rusia),quetendra
lugar entrelosdias 7y 12 dejunio de 2003.
Lasempresasinteresadas en esta accion debe-
ranpreinscribir se antesdel dia9de abril de
2003 completando losdatos solicitados enla
fichadeinscripcion ensuintegridad.
Lainscripcion incluye avionidayvueltayhotel
enrégimen de dojamientoy desayuno en M ocd,
asi como el visado de entradaal paisobjeto de
estamision comer cial,agendas de trabajo perso-
naeseindividudizadaspor empresa, unintér-
preteadisposicion del empresario durante
todaslasjornadasde trabajoy uncoche mas
chofer adisposiciondel empresario durante
todaslasjornadasdetrabajo.

1. Seminario de producto ecoldgico en
EE.UU. que se celebrarden la
Delegacion de la Camara de Comercio
en Plasencia €l proximo dia 8 de abril.
2. Mision comercia inversa de
Alemania para el sector
agroalimentario. 12 semana del mes de
mayo

3. Jornada informativa sobre €l
mercado francés que se celebrarden la
sede de la Cédmara de Comercio de
Céceres e proximo dia 12 de mayo .
4. Mision Comercia a Rusiapara el
sector agroalimentario en la primera
quincena del mes junio

5. Visitaalaferiade Anuga 03 que
tendra lugar en el mes de octubre en
Colonia (Alemania).

También en

Bocoex

IMPORTADORES Y
EXPORTADORES

las empresas que den su
consentimiento pueden
goarecer en un directorio
que facilitara el contacto de
potenciales clientes.

3

LA PATENTE
COMUNITARIA
REDUCE COSTES
A LAS EMPRESAS
El acuerdo alcanzado por la
UE para crear una patente
comunitaria desbloquea una
situacién estancaday abre la
puerta a la creacion de una
Unica patente.
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LAS CAMARAS ASISTIRAN A LAS
EMPRESAS DE EUROPA DEL ESTE A
ADAPTARSE A LA UE

MAS DE LAS MITAD DE LAS EMPRESAS DE LOS PAISES CANDIDATOS NO HAN
INICIADO AUN SUADAPTACION A LA LEGISLACION COMUNITARIA
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Las Camaras de Comercio
han puesto en marchael pro-
gama CAPE Ill,que ofrecera
asesor amiento aempresasy
Camaras de los paises candi-
datosaentrarenlaUnion
Europea par aadaptarse ala
legislaciony normativade la
UE.El progamase desarrolla
conjuntamente con Eurocé-
maras, la asociacién que
engloba1200 Camaras de
Europa.

CAPEIll cuentaconun pre-
supuesto de 1,5millonesde
eurosyse desarollar dhasta
julio de 2004, en estrecha
colaboracion conlas Cama
rasde Comercio de 10de los
paisescandidatos.El proceso
de ampliaciony laasistencia
directaalasempresasde los
paises candidatos esuna prio-
ridad dur ante lospr 6ximos
dos afios paratodalared
cameral eur opea.

Encuestasobre el grado de
adaptacion empresarial.

El progamacuentacontres
acciones principalesparaayu-
dar alasempresas. En primer
lugar,se redizard unaencues
taanual entre companiasde
lospaises candidatos para
conocer sugradode adgpta-
dodnalaUE.Laencuestaten-
dracarécter anud y losresul -
tados se publicaran en mayo
de 2003 y 2004, es decir, la
primerase conoceraun afio
antesde laampliaciony la
segundaen el miano momen-
to en queéstase produzca.

Preparativos

Segun losresultados dela
encuestaen 2001, cercade la
mitad de lasempresasdelos
paises candidatosaentrar en
la UE todaviano haniniciado
lospreparativos de caraal
cumplimiento delosprinci-
pios, ordenamientosy legisla
cibnquerigenel funciona

mientodelaUE. Las empre-
sas de menor tamao, asi
como aquellas que operan
principalmente a escala
nacional, est an menos prepa-
radas que las de mayores
dimensionesy que lasque
cuentan con importantes
volumenes de negocio proce-
dentesde exportaciones

Auditorias

En segundo lugar, el programa
CAPE Il ofrecera a las
empresas de lospaises candi-
da oslaposibilidad de recibir
una auditor ia exter nasobre
su nivel de adaptacion ala
ledslacién comunitaria. Los
expertosqueredicenel tra-
bg o pondran especid énfasis
endesarrollar unametodolo-
daparaque lasempr esasse
adapten alaleg slacion.lgual -
mente, trabajar & para quelas
Céamaras de esos paises pue-
dan utilizar y ofrecer esa
metodologiaa sus miembros
€N pOoCoS MeSEeS.

LAS CAMARAS CREAN UN COMITE DE
COOPERACION EMPRESARIAL CON CROACIA

LasC&maras de Comercio han constitui-
do en Zagreb el Comitéde Coopera-
cidnHispano-Cr oata.Lapeticionde
adhesidn ala Union Europea, solicitada
formalmente por el paisbalcénico el
pasado dia 21 de febrero,haacelerado la
decision de cerrar el acuerdo de consti-
tucion con laCamaraEconémicade
Croacia. EInuevo Comité seunealos
cnco que mantienen las Camarasen esta
areageogrédicaconBulgaria Republica
Checa, Polonia,Hung ia yYugodavia

Lareconstruccidndelasinfraestructuras
como autopistas aeropuer tosy puertos,
devast adasduranteel conflicto bélico, el
sector tur isticoy el proceso de privati-

zacionesque hainiciado el Gobierno
croata son, segin las Camaras de
Comercio, las princi paes oportunidades
denegodio que se abren alasempresas
espafiolas en este mercado. Asmismo,su
futuraadhesion alaUE,que podriamate-
rializar se en 2007 con Rumaniay Bulga
ria, acentlalanecesidad de aumentar la
presenciaegariolaen el pais.

Lasinver sionesespafiolasen Croacia
sonescasas ysereducenados g upos
hotel eros, entre ell os,Sol Meli que ges-
tionadieciocho hoteles enelpais.En
cuanto alasrelacionescomerciales, en
2002 lasexportacionesespaiolashan
regstrado un aumento del 36% respecto
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al afio anterior,alcanzado los 159 millo-
nesde euros. Entre los capitul os ex por -
tadores, destacan los automoviles, segui -
dos de pescados,cdderasy maguinariay
productosceramicos.Encuanto alas
importaciones ascendieron en 2002 a 34
millonesdeeuros. Enlaactudidad,Cro-
aciase ocupael lugar 60° en el ranking
de socios comercialesde espafiol es.
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1
LAS EMPRESAS QUE DEN SU CONSENTIMIENTO Al impost. 7 Expen.: [Exal
PUEDEN APARECER EN UN DIRECTORIO QUE 2l Ana:
FACILITARA EL CONTACTO DE POTENCIALES CLIENTES # 1 Trame |
¢Qué deben hacer las exterior enel Departamento - Correo electrénico g :mlm'"“'
empresas para darse de alta  de Aduanas e Impuestos - Marcasregistradas ot
en el Directorio? Especidespuede,sinningin - Otrosdatos. B| srpwon amansm
Es imprescindible que la costeasocdiadoparalamisma No obstante, los datos |-
empr esade suautorizacion Yy en cualquier momento, correspondientesanombre || (= covsmera mraLzaza
par agpar ecer en el Directo- darsedealta(o bga) eneste  de laempresa, direccion, pai- E
rio. Esto puede hacersede Servicio. ses conlos que oper a,pro- n T T
dosformasdifer entes: ductosquecomerdciay tramo
a)Enviando por correo ala Unavez que laempresa de operaciones,no podran
AgenciaTributaria, el formato  aparece en el Directorio, ser modificados por las
de autorizacion que se ¢Como se pueden completar Camaras pues constituyen T
encuentraen: www.cama- los datos de la Fichade informaci 6n suministradapor
ras.org,ladireccionseindica Empresa? laAgenciaTributariay cual- e
enel mismoformaodeaito- Los datosdelaempresaque quier anomalia en estos cam-
rizacion. Sedebeincluir en podrén ser modificadospor ~ posdeberaser trat ada direc- B
elalaetiquetadeidentifica cadaCéamarasonlossiguien- tamentecon éstaentidad. et LD ey

ciénfiscd,ylafirmade laper-
sonaque autoriza.

b.) Proporcionando laautori-
zaciOnenformato electroni-
co, mediante la péagina
https.//aeat.es/ en el gparta-
do:* Aduanasel. Especiales’
(paraesto,laempresadebe
contar con un certificado
digital de laclase 2A dela
FabricaNaciond de Moneda
yTimbre).

En ambos casoslaempr esa
autoriza quese publiqueend
Directorio,lainformacién
disponible en las bases de
datosde laAEAT correspon-
dientea

- Nombredelaempresa
-Direccion (Nombredela
via,codigo postal y provincia)
- Productos con los que
comercia

- Paisesconlosqueopera
-Tramo de Operaciones

¢Quién puededarse de alta
en el Directorio?
Todaempresaque declare
operaciones de comercio

tes:
-Teléfono

El Directorio permite a un distribuidor,

- Fax
- Personade contacto
- PaginaVeb

producto y qué empresa lo realiza

El Directorio de Empresas Exportadoras
e Importadorasharegistrado mas de
25.000 consult asen su primerasemanade
funcionamiento.Lamedia de entradas dia
riasse hasituado en3139, delas queel
81% corresponden abusguedas de empre-
sas exportadorasy el 19% restante a
importadoras. En cuanto alos paises-desti-
no, las empresas espafiol as que exportan
o impor tan aEstados Unidos,China,Ale-
maniaelrak hansidolasméssolicitadas.

El Directorio de Empresas Expor tadoras,
gue hasido daborado conjuntamente por
las Cémarasde Comercioy laAgenciaTri-
butaria, per mite aun distribuidor,agente o
importador, en cualquier del lugar del
mundo y de for magratuita,conocer si
Espafia exporta o importaun det erminado
productoy qué empresalo realiza. Ofrece

\daos delaempresa,enqué periodo de

/— Mas de 25.000 consultas en s6lo 8 dias ﬁ

tiempo haexportado o impor tado un pro-
ducto especffico y en qué paises hacoloca
do sumercancia. Digoonible en Internet en
WWW .camar as.or gy www.agenciatributa-
riaes, el objetivo del directorio es difundir
y promocionar alasempresasfuerade las
fronteras espafiolase incrementar su
grado de competitividad.

El martes, 25 de febrero, diaen el quelos
medios de comunicacién recogian lapues-
taen marchade esta nueva herramienta,
hasido el queregistré un mayor nimero
dewisitas,en concreto 5.288. En segunda
posicion, con 4789,se sitUlael jueves27 de
febrero,seguido del miércoles 26con
4326 entradss. Durante € fin de semana, €
numero deconsultashabgado considera
blemente,aunque 658 int ernautas utiliza-
ronel producto entre el sébado y domin-

go. j

agente o importador, en cualquier del lugar
del mundo y de forma gratuita, conocer si
Espafa exporta o importa un determinado
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EL 59% DE LAS EMPRESAS DE
LOS PAISES CANDIDATOS

ESPERA AUMENTAR CIFRA DE
NEGOCIO EN 2003

Lasempresas de lospaises
candidatos alaUnidnEuro-
peaesper an que en 2003 se
inideunarecuperaciontrasla
deseceleracionregstradaen
2002.Las ventas, tanto exter-
nas como internas,muestran
unamejoriaconrespecto d
pasad o afio.D e hecho,el 59%
de las empresas esperan
aumentar su cifra de negocio
en lospréximos doce meses,
y s0lo un 11% esperareducir-
la.Estas son algunasde las
conclusiones del informe
“Perspectivas Empresariales
en losPaisesCandidatosy
Egafiapara2003”, elaborado
por las Camar as de Comer-
clo europeasapartir de una
encuestaredizada a100.000
empresasde todo el conti-
nente.

Losdatos que se reflejanenla
encuedtaponen de manifiesto
quelas expectativas de las
empresasde Europadel Este
yCentrd se encuentr anpor
encima de la media de la
Unién Eur opea.Dehecho,
sOlo el 44% de lasempresas
de la UE espera aumentar su
negocio en 2003, frenteal
59% delazonade loscandi-
datos. Ambas cifras, sin

embargo, se stdan por debgo
delas perspectivas en Espaiia,
donde al menos 68 de cada
100 empresasafirmaque su
cifrade negocio se incremen-
tardesteano.

En este apar tado, el aumento
serA&mayor en paises como
Rumania, Edoveniay Eslova
quia,enlos que lacifrade
negocio se sitda muy por
encima de la media. Rumania,
conun 87% de sus empresas
segur as de que su hegocio
incrementard, se sitGamuy
por delante del resto de pai-
ses.Edoveniadcanzael 77%y
Eslovaquia el 74%.Estostres
paises alcanzan una media
superior alaespafiola.Enel
otro lado de la balanza se
sitian Mdtay Hung ia, paises
gue repiten losultimos pues-
tos pr &cticamente en todas
las variables analizadas,
situdndose induso por deba
jodelamediadelaUnidn
Europea.

Setriplican resultados

Enloqueaventasinteriores
serefiere,lasempresasde los
paises candidatosreflejan un
avance muy importante, tri-
plicando losresultadoscon-

-

Si se comparan losdatosquearrojan laencuestacon los de las per spectivas espaiolas,
se observaque las empresas de nuestro paistienen unas expectativas mas positivas

Espafa, mas optimista

Las previsiones de
las empresas de
Europadel Este son
mas optimistas que
las del conjunto de
la Union Europea

seguidosen 2002 .Vuelvena
ser las empresas de Rumania
yEslovaquia, junto conlasde
Estonia, las que prevén un
mayor impulso en lademanda
interna. Por otra parte, el
infor me pone de manifiesto
que laligerarecuperacion
esperadaen el entor no mun-
dial yeuropeo permitiraalas
empresas de lazonaseguir
internacionalizandose y
ggnando cuotade mercado.
La apertura al exterior y
vigor delasexportaciones
vuelve aser especialmente
importante en Eslovenia, con
un 74% de las empresas con-
vencidasde que aumentaran
susventasd exterior,Ruma-
nia,con un 67%,y Eslovaguia,
conun59%.

Invertir en el Este

Laselevadas perspectivasde
crecimiento ydesarrollo eco-
némico en los paises candida-

toscontindanimpulsando la
inversion. S=guin los datosde
las Camaras de Comercio,los
ritmos de acumulacion de
capit al se sitian muy por
encimade lamediade la UE.
Losimportantesretornos
esperadosen losnuevospro-
yectosdeinversionanimana
lasempresasainvertir espe-
cdmente en Rumania Bulga-
riayEslovagquia En Hung iay
Mdtalainversion es, en con-
sonancia, con su menor Creci -
miento,més moderada.

Algo parecido ocurre conlas
expectativasde creacionde
empleo,variable enlaque las
empresas de lospaises candi-
datosse sitlantambién por
encimade la media de la
Unién Europea. Las per spec-
tivas mas favorables se
encuentr an en Eslovaquiay
Bulgaria,enlosquelasprevi-
siones defuertesritmosde
inversion ycrecimiento per -
mitiran a los empr esarios
aumentar susplantillas.

para2003 quelamediadelospaises candidatos.

“Todaslasvar iablesreflejan resultados méasfavor ables par alaeconomiaespariola,
excepto lainversion, que pone de manifiest o las mayor es opor tunidades de negocio
como consecuencia de su proximaadhesion de estos paises ala Unién Europea’, &fir-
maEmilio Carmona,director del Servicio de Estudiosdel Consejo de Camar as.Las
per spectivas de unimportante desarrollo en los paisescandidat osy su menor capitali-
zacion permitirédn ala mayor par te de las empresas aumentar sus proyectos de inver-

sién en 2003.
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LA PATENTE COMUNITARIA
SIMPLIFICA EL REGISTRO Y REDUCE
COSTES A LAS EMPRESAS

EL COSTEMEDIODE LA PATENTE, SINEMBARGO, SIGUE SIENDO ELEVADO
PARA LAS PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS

Elacuerdo dcanzado por la
UE paracrear unapatente
comunitariadesbloquea una
situacion estancaday abre la
puertaalacreacio ndeuna
Unica patente,necesidad | ar -
gamente reclamadapor las
empresas. La nuevapatente

simplificara el proceso y
reducird costesen compara
cién con el proceso actual.El
acuerdo induye gran par te de
las reivindicacionesr edizadas
por lasCamarasatr avésdel
Foro de Innovecion yPaen-
tes que preside laOficina
Espafiolade PatentesyM ar-
cas

Alto costeparalasPYMES
Las Cémaras consideran
positiva la reduccién del
coste medio de una patente
desdelos50.000 euros actua
lesa25.000.Si bien esuna
cantidad superior al que se
pagaen paisescomo &pén o
Estados Unidos, la nueva
pat ente cubre més paises (27
Estados) y mas habitantes
(450 millones de europeos)
Sn embargo,el precio sigue

siendo elevado para las
pequefiasy medianas empre-
sasespafiolas.LasCémaras
consideran queloscostes
actud es sequiran dificultando
lainnovecion ylainvestiga-
dénenlaspymesy solicitana
losleg sladores que redacten
leyesteniendo encuentaala
realidad de lagran mayoria de
lasempresas, que en un 95
por ciento son pequefiasy
medianas.

Uso del castellano

El acuerdo es positivo porque
superael problemade lautili-
zacion exdusivadel Francés,
Alemén e Ingésenla Oficina
de Patentes de M unich,lo que
suponiaunenca ecimiento
del proceso paralosempre-
sarios espanioles,yaque debi-
anasumir el costedelastra

ducciones.

A partir de 2005,cualquier
empresario espafiol podra
buscar informacién sobre
patenteso solicitarlasen cas-
tellano,sin coste,en laoficina
Espafiolade Patentesy Mar -
cas,quien se encargarade tra-
mitarla hacia la Oficina
Conunitaria. Las distintas ofi-
cdnasde los paises miembros
traduciran a su idioma el
goar tado “ reivindicaciones’
de todaslas patentesque se
registren en Munich.L as“rei -
vindicaciones” son un gpar ta-
do,de apenastresfolios, que
resume las espedificaciones
técnicas esencialesde cual-
quier invento. Con esto,los
empresariostendr & acceso
en espafiol atodoslosregis-
tros de Patentes Comunita-
rias.

EXTREMADURA PRESENTA SU

Diade Espafiaen Parisy
Salén Mundial del Turismo

OFERTA TURISTICA EN LAS
FERIAS DE BERLIN Y PARIS

LaConsegjeria de ObrasPiblicasyTuris-
mo participd en laBolsal nternaciond de
Turismo,que tuvo lugar en Berlindel 7 al
11 de marzo,y enel Diade Espafiaen
Parisy el Salon Mundial del Turismo,
donde presento su of ertaturisticaanual.
Extremaduraparticipé en Berlinconun
espacio propio dentro del stand de
Tur espafia, siendo el objetivo primordia
delaDireccion General deTurismo la
promocioénturisticade Extremaduraen
uno de losprincipalesmer cados europe-
0s, puesesimportante el nimero de
turistasalemanesque visitan nuestra
region.

Este afio se ha promocionado especid-
mente laRutaViade laPaa,yaque en el
stand de Espafia existe un espacio con-

creto dedicado aella donde se distribui-
rael material promocional especifico
editado por laDireccion General de
Turismo sobre larutaa su paso por
Extremadura.

Estaferiaha Sdo una buenaoportunidad
para establecer nuevos contactos con
profesiondesdel sector turisticoy dar a
conocer laofertaturisticade nuestra
Corrunidad Auténoma.

A travésde laDireccidon General de
Turismo, Extremadur aestubo también
presente enlacapital francesaendos
impor tantes eventos relacionados con el
sector turistico,como son el Diade
EspafiaenParisy el Salon Mundial de
Turismo.

Eldia11 de mar zo se celebr6 el Diade
Espafia, unajornadade comerciaizacion
organizadaen colaboracion con la Ofici-
naEspafioladeTurismo en Paris, que
tiene como objetivo establecer contac-
tosdirectoscon lostouroperadoresy
agentesdevigjesde Franciaparadar a
conocer lastltimasnovedadesquela
region puede ofrecer.

El SA6nMundial del Turismo tuvo lugar
dd 6 d 9demarzo, unaferiaespecidiza-
daen laque se promocionaron los
recur sos turisticosde Extremadura
tanto alos profesionesy laprensa, como
al publicoengeneral.
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USOS Y COSTUMBRES

ESTONIA:
ESPIRITU DE
SUPERACION

Eg oniaese paisbadtico situa
do méasal norte,muyproxi-
mo a Finlandia con quien
mantiene unaespecial r ela-
cidn y comunicacion. Los
estonios constituyen una
sociedad tolerante.

Aun cuando Estonia vivi6
bg o ladominacion soviética
dur ant e afios, siempre mir &
ron al oeste sintiéndose muy
europeosentodo momento.
Cultos,reservados yconun
fuerteorgullo patrio,se estan
esforzando paraincor porar-
se,end sentido méasamplio,a
laEuropacomunitaria
Laplanificacion esunacarac-
teristicamuy gener alizada
entre loseg onios,por lo que
€s conveniente organizar bien
laagendadevige yconcertar
lasreunionescon suficiente
margen detiempo.Elidioma
oficial del pais esel estonio,
pero por razones histéricasy
decercania, el rusoy el finlan-
déssonlenguasque también
se utilizan regularmente. El
ingés esel idioma que més se
empleaenel anbito de los
negocios.Vaor an el tiempoy
seesperadel visitanteque

respeteloshorariosque se
hayan acor dado, pero tampo-
co puede decir se que sean
obsesivoscon el temade la
puntualidad. Lamanerade
saludarse eslacomunenel
mundo occidental: estrechar
lamano, tanto al presentarse
como d despedirse,al tiempo
gue se pronunciael nombre
mirando que se pronunciael
nombre mirando alos ojos.
Las presentacionessuelen ser
corteses y cortas, como
cormresponde aunasociedad
pragmaticay detrato muy
directo. Las tarjetasde visita
se entregan atodapersona
gue seapresentada, conviene
llevar suficienteprovision de
ellas.

Alinicio delas conversacio-
nespuedendar lasensacion
qguelosestoniosson friosy
distantes, pero amedidaque
el tiempo transcurre el trato
se hace més afable ycordial.
Escuchan atentamentey sin
i nterrumpir, comportamiento
que esperan tambiénde sus
interlocutores; suelen expre-
sarecon ciertalentitud y pro-
cur ando concretar suscrite-

rios,formade proceder ala
que no esajenalainfluencia
recibida dur ante laépocade
gobierno soviética

Negociacion
Losestoniosno dejan traslu-
cir sus sentimientosy rara
mente puedededucirsede
susgestoslo que estén pen-
sando. Conviene tener en
cuentaque en estos momen-
tosel poder adquisitivo de la
poblacion estapor debajo de
lamediadelaUnién Europea,
por lo queel precio como
amade negocdiaciontiene su
importancia, sin que ello quie-
radecir que no presten aten-
cional factor calidad.
Individudismo y espiritude
superacié nsonelementos
del caré&cter naciond .Aunque
esténinteresadosenpartici-
par en un negocio deter mina
do, no mostrar & ansiedad ni

apresuramiento, sino que
procurarandar muestras de
naturalidad.

No debeolvidar se que los
estoniossempre utilizan ele-
ment 0s obj et ivos en sus argu-
mentaciones, sentimientosy
subjetividadesno influyen,
por lo generd, en susrazona-
mientos.Otro elemento a
considerar paraelfuturo de
lasrelacionesesque,aparte
del cumplimiento de loscom-
promisos, conceden mucha
importanciaal temade los
acabados,como corresponde
aunasodedad que tiende al
perfeccionismo.

Relaciones sociales

La culturaen genera y la
mUsicaen particular,son ele-
ment os muy valorados en
Estoniay es muy conveniente
gooyarse enellos paraesta-
blecer relaciones personaes.
Losalmuer zos de negocios
no tienen laimpor tanciaque
selesotorgaenotrospaises
delaUnion Europea, pues
suelen ser mas flexiblesy de
menor duracion.

En las conver sacionesgenera-
lesno existentemasinabor -
dables,partiendo siempre de
labasedelatoleranciay el
respeto.Toman muy en consi-
deradidénlosasuntosrelacio-
nados con lainnoveciéntec-
noldgica, que casi siempre es
ma eriade obligado comen-
tario

El inter és por Espafiaesta
aumentando y laimagende
los espafioles sevaorapositi-
vamente. Laensefianzadel
esparnol tiene cadavez méas
demanda.

El papel delamujer enEsto-
niatiene un peso especifico
notable,tanto enlaAdminis-
tracion Piblicadonde ocupa
cargosrelevantes,como en el
sector empresarial.

Conscientes de la reducida dimensiéon del
pais, los empresarios estonio se proyectan
hacia el mercado exterior utilizando como
armas su tenacidad y una decidida apuesta
por lainnovaciéon tecnoldgica.
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CHINA:

BENEFICIOS
EMPRESARIALES
A LA INVERSION

Los beneficios fiscales de
gue gozan las empresas de
capital extranjero en China
se mantendran, a menos en
el futuro inmediato, segiin €l
director dela
Administracion Estatal de
Hacienda, Jin Renging.
Actuamente el Impuesto de
Sociedades para las
empresas nacionales es del
33%, mientras que las
empresas extranjeras estén
gravadas solo con el 17%.
Las qugias delos

empresarios nacionales, asi
como los requisitos de la
entrada en la OMC, hacen
pensar en la necesidad de
unificar estos tipos
impositivos y, aunque ni
siquiera existe aln un
calendario establecido para
€l desarrollo de una rueva
politica fiscal, algunos
expertos de la
administracion china
sugieren laimplantacion de
un tipo unificado del 24%.

POLONIA: RECEPTORA

DE FONDOS

ESTRUCTURALES

Con la ampliacion de la Union Euopea, |as difer encias de
riqueza a escala regional se veran duplicadas. Las regiones
mas pobres de la UE ampliada seré L ubel skie, Podkarpackie,
Podlaskie,Warminsk o-Mazurskie y Swietokrzyskie todos
€ellos municipios de Polonia. Para reducir las dif erencias y
hacer de la Union un cuerpo uniforme, a menos el 0,45%
de su ingreso nacional se debera gastar en fondos
estructurales.La mayoria de este dinero ird alos 10 nuevos
miembros. La ampliacion distinguira tres categorias de

paises. El grupo de los mas pobres estara formado por ocho

paises, entre |os que se incluird Polonia.

TURQUIA: ATRAER
~ INVERSIONES
EXTRANJERAS

El Gobierno turco ha desarrollado un plan de
reformas para favor ecer el climadeinversiony asi
lograr atraer mas flujos de inversion directa extranjera
(IDE) a pais, cuyo correspondiente borrador ha sido
yaenviado a Parlamento para su aprobacion. Reforzar
la actividad del sector privado dentro de la economia
turca es un elemento esencia dentro del pr ograma
general de estabilizacion macroecondmica del
Gobierno. Lainversion directa extranjera juega un
papel par ticularmente importante en este proceso,
mejorando la competitividad, estimulando €
crecimiento econémico y la generacion de rentas.

\

La
gratuita una pagina web para
los exportadores de la
Provincia. Puede obtener mas
informacion en la web
WWWw.camaracaceres.es o0 en
las oficinas de la Camara.

Camara realiza de forma
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SEMINARIO “PRODUCTO
ECOLOGICO EN EEUU”

SE CELEBRARA ENPLASENCIA LA MANANA DEL DIA 8 DE

ABRIL

Lh el P8

LaCémaraorganizael proxi-
mo dia 8 de abril el seminar io
“Mercado ecol6gco enEsta
dos Unidos.comercidizacion
ycertificaciéon”. Este semina
riose celebrarden horariode
mafiana, de 9.00 a 14.00
horas,yesde caré&cter g at ui-
tosi bien para asistir es nece-
s|ario inscribir sepreviamente
enlaCémarade Comercio.

Este seminario se enfoca
especialmente haciaempre-
sasdel sector agroalimenta
rio que redicen tr ansaccio-
nescomercidescon Estados
Unidos, o que se planteen
comenzar aexportar sus
productosa este paisnortea
mericano.

El seminario seraimpartido
por Edward FHeld, Senior

Partner de COMEX Consul-
ting. Heldesmiembro dela
JuntaDirectivadel Comité de
Relaciones Internaciondes de
la OT.A. (Organic Trade
Association) y hasido direc-
tor de Marketingy Publicidad
de C&K M arket,Inc.(USA),
con masdel5 afios de expe-
riencia en el sector alimenti-
cio de EEUU.Eslicenciado en
Empresariales por laSout-
hern Oregon Universty.

Programa

Alo largo del seminario se
definiralaagriculturaecolégi-
cay serepasarasu historia,
realizando un andisis dela
produccion y el
consumo.También se pasara a
laobser vecion del mer cado
ecol égico en Estados Unidos.

LA JUNTA
PROMUEVE
UNA MISION

COMERCIAL
EN POLONIA
Y RUSIA

Once empresasextreme-
flashan par ticipado enuna
misiébn comer cial en Polonia
y Rusia,actuaci én promovi-
dayorganizada por laCon-
sejeriade Economia, Indus-
triay Comercio.
Integraron esta mision
comercial técnicoscualifi-
cadosde laAdministracion,
empresar io sextremefios
del sector, mayoristas e
importadoresrusosypola
cosque participaron en
charlasy entrevistas y visi-
taronlasciudadesde Cra-
coviayWarsovia en Polonig;
y Moscu y San Petersburgo,
enRusia

Estas actividades promovi-
das por laJunta permitieron
alos asistentesestablecer
contactos comerciales.

INAUGURADO EL
CURSO SUPERIOR
DE COMERCIO
EXTERIOR

El curso Superior “Estrategiaygestion
del comercio exterior” fue inaugurado

este mes.Estaactividad formativa tiene
unaduracién de 140 horaslectivasyse
prolongard hastael dial7 de mayo.Se
redizalosjuevesy viernesde 17.00h.a
22.00horasylos sdbadosde 9.00h.a
14.00 horas.

Aquellosalumnos que hayan superado

unaasistenciaal curso del 75%delas
horas lectivaspodran presentar se volun-
tariamente a una pruebade evaluacion.

Losresultados de esta pruebajunto con
d informedelos profesoresyel porcen-
tge de asistencia deter minardn laobten-
cdéndel diplomaextendido conjunta-
mente por el Instituto Espafiol de

Comercio Exterior (ICEX), Consejo
Superio de CamarasylaCamarade
Comercio de Céceres.

El curso es impartido por profesionales
en activo con probada experiencia
docente,que tienen como objetivo pre-
par a alosalumnosen qué esycomo se
haceel Comercio Internaciond.Los pro-
fesor esemplearan lat écnicade” par tici-
pacién activa’ ,apoyadacon ejercicios
précticos,identificadoscon larealidad de
inter nacionalizacion de Extremadura
(productos, sectores, empresas, desti-
nos) y trabajando con casosreal es.

Contenidos
Suscontenidosaarcan temascomo el

entorno internaciond ,ed rategiay plani-
ficacibn comercia ,barrerastécnicasal
comer cio exterior,usosinternacional de
los medios de pago, cober turaderiesgos
comer ciales,organizacion del transpor te
internacional, laaduana en el comercio
exterior,elementosbasicos de loscon-
tratosinternacionales,tiposde contra-
tosinter nacionalesy sistemasde bus-
guedadeinformacién. Otros temas que
seréndesarrollados ser én el de implan-
tacién de un sistemade aseguramiento
de lacalidad, créditos oficiales a la
exportacién,tecnol ogiasde lainforma-
cibny andisisyseleccion de mediosde
transporte.



