
La de manda e mpre s a r i a l ,
según informa la C ámara de
C á c e re s , ha he cho  que las
Cámaras de Comercio incre-
menten un 3% los r e c u r s o s
par a ap oyar la ofe rt a expor-
tado ra españo la  en 2003.
Se gún se desprende del Plan
Cameral de Promoción de las
E x p o rt a c i o n e s ,estas  inst itu-
ciones  dedicar án dur ante
este  año 47,71 millones  de
e u ro s , que permitirán poner
en mar cha en tot al más  de
2100 act ividades par a ay u d a r
a las empre s a s ,e s p e c i a l m e n t e
pymes,a salir al exterior.
La C ámara de Cáceres  re a l i-
zará acciones de pro m o c i ó n ,
for mación e  info r m a c i ó n .
E n t re las acciones de fo r m a-
ción de st aca el curso supe-
rior “Estrat egia y gestión del
c o m e rcio e xt e rior ”.O t r a s
act ividade s son un cur so de
inglés comerc i a l ,el seminar io
“Image n y comu n i c a c i ó n ,
h e rr amie nt as  básicas  par a
e x p o rt a r ” ,“ P roducto e coló-
gico en Estados Unidos”, u n a
jornada informativa sobre el
m e rcado fr ancé s y los semi-
nar ios “C ómo  pr eparar  un
p roducto para su lanzamien-
to inter nacional” y “ M e d i o s
de  pago  int e rnacionale s y
riesgo de cambio”.

Acciones informativas
D e n t ro de las acciones info r-
mat ivas  de staca Boco ex,
publicación que se envía men-
sualmente a los expor t a d o re s
de  la pr ov i n c i a .La C ámar a
también o f recer a los empre-
sarios de la provincia  el “ S e r-
vicio C amer al de Búsqueda
de In formación (C@BI), q u e
o f r e ce  a las pymes  to da la
i n formación fiable disponible
e n Int ernet  sobre comerc i o
e x t e r i o r. El C@ BI re s p o n d e
al plant eamiento de Cámara
de  C omer cio vir t u a l , q u e

o f rece a las pymes  ser v i c i o s
de  alt o  valo r añadido  s in
nece sidad de  acudir  fís ica-
mente a la Cámara.
El Plan c ontempla e l
“C @ ce x” (C onsultas  de
C o m e rcio Ext erior), s e rv i c i o
on line  gratuito para empre-
sas sobre operativa y gest ión
de  c ome rcio  e xt er ior, q u e
responde todas las dudas uti-
lizando las ventajas y las posi-
bilidades que ofrece Int ernet .
El ser vicio es  gratuito  y est á
disponible las 24 horas de los
365 días del año.

Bocoex
Boletín de Comercio Exterior de la Cámara Oficial 
de Comercio e Industria de Cáceres

PLAN DE
PROMOCIÓN DE
EXPORTACIONES

LAS VENTAS ESPAÑOLAS A IRAK SE
REDUCEN UN 30% EN 2002
Las  ventas españolas a Irak han ascendido a
50,5 millones de euros dur ant e los primero s
nu eve meses del año,mientras que las re a l i z a-
das  en el mismo periodo de 2001 superaro n
los 72 millones de euro s , lo  que supone una
reducción del 30%. Por  su par t e, las import a-
ciones  procedentes del país árabe han alcan-
zado 165,9 millones  de euro s , un 56% menos
que de  e nero a septiembre de 2001. De este
m o d o,la balanza comercial es deficitar ia para

España en más de 115 millones de eur os.
Según se desprende de los últimos datos dis-
p o n i b l e s , re f le jados  en la Base de Datos  de
C o m e rcio Exter ior de la Cámara,Asturias es
la C omunidad Autónoma que más export a -
ciones realiza a Irak. Durante el periodo anali-
z a d o ,las ventas asturianas superaron los 19,4
millone s de euro s , seguido de  Madr id, c o n
13,2 millones, C a t a l u ñ a ,con 12,2 y País Va s c o,
con 2,5 millones.
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Las empresas incre m e n t a r á n
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El Ministr o colombiano de
C o m e rcio y Desarro l l o,Jo r g e
H u m b e rto Botero, ha anu n-
ciado que su gobie rno pre-
s e n t a r á , e n las  pró ximas
s e m a n a s , a la aut or idade s
españolas  un proye cto de
A c u e rdo para la Promoción y
P rote cción Re cíproca de
I nve r s i o n e s .B o t e ro,que ha
mantenido hoy un encuentro
con e mpresarios españoles,
organizado por las Cámaras,

ha puesto de  manifies to  que
est e acue rdo per mit ir á una
solución rápida y ef icaz de los
contenciosos que mantienen
algunas empresas españolas
en el país andino. El prime r
a c u e rd o,que fue  firmado e n
1993 no ent ró en vigor al no
se r r atif icado  por  el Par la-
mento colombiano.
En cuanto a los acuerdos pre-
fe renciales  arancelar ios que
tanto la Unión Europea como

EEUU mant iene n co n
C o l o m b i a ,B o t e ro ha declara-
do que son intere s a n t e s ,p e ro
que generan inquietud por su
carácte r t ransitor io  y, e s p e-
c i a l m e n t e,por su unilat erali-
d a d .“Es necesario consolidar
estos estados pre fe re n c i a l e s ,
a t ravés de la firma de acuer-
do s de libre  c ome rc i o , q u e
pe r mitan a ambas par t e s
n e gociar en igualdad de con-
d i c i o n e s ” .En este sent ido,h a
s u b r ayado la nece s idad de
dinamizar las nego c i a c i o n e s
par a cer r ar  un tr at ado de
libre comercio con la UE.
Especialme nte crítico se ha
mostrado el Minis tro  con e l
Sist ema de Pre fe rencia Gene-
ralizada Andina de la Unión
E u ro p e a , a tr avé s  de l cua l
de te rminado s pr o d u c t o s
c o l o m b i a n o s ,e s p e c i a l m e n t e
los bás icos, gozan de r e d u c-
ciones arancelarias en los paí-
se s de  la UE. N o obs t ante ,
según ha explicado el Minis-
t ro de  C ome rc i o, “s i las

e x p o rt aciones colombianas
s o b repasan una determinada
c u o t a , las  pre fe re nc ias  se
p i e rd e n ,por lo  que est a con-
dición supone  un cast igo a la
eficiencia colombiana”.Po r
e l l o, B o t e ro ha pedido e l
ap oyo de España para tr at ar
de  cambiar las condiciones
que impone la UE.

Reforma de pensiones y
mercado laboral 
S o b re la situación económica
c o l o m b i a n a , el Minis tr o  ha
m a n i fest ado que su Gobierno
se ha puesto como objet ivo
par a 2003,un crecimiento en
torno al 2% del PIB,una tasa de
inf lación por  debajo del 7% y
una reducción del gasto público
de un 20%.“Las medidas  eco-
nómicas emprendidas  por  e l
Gobier no de A l v a ro  Ur ibe ,
junto a al avance que se  es tá
logrando en el área fiscal,p e r-
mit irá registrar un déficit fiscal,
en 2003,del 4%.Estas cifras han
generado el respaldo del FMI”.

COLOMBIA PRESENTARÁ A ESPAÑA
UN PROYECTO DE ACUERDO DE
PROTECCIÓN DE LAS INVERSIONES
“LOS ACUERDOS PREFERENCIALES ARANCELARIOS GENERAN INQUIETUD
POR SU CARÁCTER TRANSITORIO Y UNILATERAL”

Según la C ámar a de Cácere s , el pr e s i-
dente de las Cámar as, José Manuel Fe r-
nánde z N orniella,ha af ir mado que e l
p roceso de ampliación de la Unión Euro-
pea ha dotado de mayor est abilidad polí-
t i c a , económica y social a los países can-
d i d a t o s .“Disponen ya”,ha de clar ado
Fe rnández Nor niella,de inst ituciones
e s t a b l e s ,elecciones libres y democráti-
c a s ,m ayor protección de los dere c h o s
humanos y un funcionamiento adecuado

de  las reglas de  la economía de  merc a-
d o.” Por ello ,debemos ap rovechar estas
c i rcunst ancias para acercar a las empre-
sas españolas a estos mercados”.

Presencia española
Durante  e l Fo ro Empresar ial sobre  la
Ampliación de la UE,organizado por las
Cámaras e inaugurado por el V i c e p re s i-
dente 2º del Gobierno, R o d r i go Rato ha
asegurado que España está aumentando

su presencia en los países de  la Euro p a
Central y Oriental.“Las relaciones econó-
micas con estos países”,ha declarado el
M i n i s t ro  de Economía “se están incre m e n-
t ado por encima de lo  que hace de media
la Unión Euro p e a .En este sentido,ha seña-
lado que,a través del Plan de A m p l i a c i ó n ,
pues to en marcha por  e l Minist erio  de
Economía en 1999,los intercambios bila-
terales han crecido un 71% y las inve r s i o-
nes directas españolas un 57%.

LA AMPLIACIÓN HA DOTADO A
LOS PAÍSES CANDIDATOS DE
MAYOR ESTABILIDAD
POLÍTICA, ECONÓMICA Y
SOCIAL 
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Las empresas incre m e n t a r á n
un 30% las  mis iones comer-
ciales e n Orie nt e Medio e n
2 0 0 3 . Se gún r ecoge  el Plan
Cameral de Promoción de las
E x p o r t a c i o n e s ,a pesar del
ambiente  pre b é l i c o, l a s
e m p resas han solicit ado a las
Cámaras de Comercio inten-
sif icar sus act ividades en esta
z o n a ,que  pasarán de  33 e n
2002 a un tot al de 44 durante
este año.
No obstante, Orient e Medio,
se  coloc a en quinto  lugar
como des tino pre fe rente de
las exportaciones españolas,
por det rás de Euro p a ,I b e ro a-
m é r i c a ,África y A s i a . O r i e n t e
Medio absorber á sólo un 5%
de l t otal de actividades  de
p ro m o c i ó n .Aust ralia y Nuev a
Zelanda se  sit úa en últ imo
lugar,con un 1%.
Emirato s ÁRABE S, I rán y
Líbano son los países del áre a
más  demandado s po r las
e m p resas españolas.En con-
c re t o, dur ant e 2003, l a s
Cámaras or ganizarán quince
actividades de promoción en
Emiratos ÁRABES y nu eve en
Irán y Líbano. Les  s igue  e n
este  ranking Ar abia Saudí y
Jo rd a n i a , con un tot al de seis
a c t i v i d a d e s .A O mán y Sira
viajarán cuatro dele gaciones
e m p resariale s durant e e st e
año.

Irak, en noviembre 
Par a el mes  de  nov i e m b re,
está pr evis t a una misió n
e m p resarial a I rak,que est ará
lide ra da po r la Cá mar a de
C o m e rcio de N av a rr a . S i n
e m b a r g o, e n 2002 no hubo
ninguna actividad en ese país,
a excepción del viaje ,o r g a n i-
zado por el C omit é Bilat eral

Hispano-I raquí del C onse jo
de  C ámaras , e n mayo  de
2 0 0 2 .En esta visita,las Cáma-
ras f irmaro n un acuer do de
colaboración con las  Cáma-
ras de Comercio del país.
Por sectore s , a g ro a l i m e n t a-
r i o,bienes de equipo y maqui-
naria son los que más deman-
dan actividades en esta zona.
Ahora bien, la mayoría de las
acciones en las que part i c i p a-
rán los export a d o res españo-
les en O rient e Medio son de
car áct er multisectorial o  plu-
r i s e c t o r i a l .Por Cámaras ,B a r-
celona lider a el núme ro de
actividades que desarro l l a r á n
en est a zona,con un total de
ocho mis ione s, seguida de
Madr id y C iudad Re al co n
cinco actividades,re s p e c t i v a-
m e n t e.Valencia y Murc i a ,c o n-
tinúan el ranking,que re g i s-
t ran t r es  actividade s
p r o -

m o c i o -

LAS EMPRESAS INCREMENTAN LAS
MISIONES COMERCIALES A ORIENTE
MEDIO UN 30% EN 2003
EMIR ATOS ÁR ABES ,  IRÁ N Y  LÍBANO, DE STIN OS P REFERENTES  DE LAS
EMPRESAS ESPAÑOLAS  EN ORIENTE MEDIO

El Plan C amer al de  Pr omo ción de  las
E x p o r taciones es elaborado,a nu a l m e n t e ,
por  las  C ámar as de  C omer cio par a
fomentar las exportaciones de pro d u c t o s
españole s ,a par tir de la demanda de las
p ro pias  e mpre s a s . I nvolucr a a 30.000
e m p re s a s ,que supone cas i dos t erc e r a s
p a rtes de las empresas que export a ron el
pasado año. D i s e ñ a d o,
conjuntamente  con el
Inst ituto de  Comerc i o
Exter ior  (IC EX), l a s
C o munidades A u t ó n o-
mas y Tu re s p a ñ a , d e s d e
1 9 9 1 , la red cameral ha
i nve r t ido en él 385, 1 7
millo ne s  de  e uro s
(64.058 millo ne s de

p e s e t a s ) .Est a cifra coloca a las Cámaras
como prime ra ins t itución, después del
ICEX que más recursos dedica a la int er-
nacionalización de  las e mpre s a s . L o s
recursos que se destinan suponen un 10%
más de la cifra a la que por Ley deben dedi-
car las Cámaras a promocionar el comer-
cio exterior.

Plan de Promoción de Exportaciones

Por sectores, agroalimentario, bienes de
equipo y maquinaria son los que más
demandan actividades en esta zona. 



Las ventas de vino español al
exte rior  se  han mantenido
durante el último año,pese a
la desaceleración económica
mu n d i a l , según infor ma la
Cámar a de  Các er e s . D e
e n e ro a nov i e m b re  de 2002,
han alcanzado un valor  de
1.236,6 millones de euro s , u n
0,5% menos  con r especto al
mismo per iodo del año ante-
r i o r.Esta tasa de cre c i m i e n t o,
no obstante,contrasta con la
regist r ada e n 2001, p e r i o d o
en el que las expor t a c i o n e s
de vino aumentaron un 8,41%
con respecto a 2000.
A l e m a n i a , Reino Unido y
Estados Unidos son los pr in-
cipales  re c e p t o re s de  vino
e s p a ñ o l , se gún la Base  de
Datos de Comercio Ext er ior
de la Cámara.En los primero s
once meses del año,A l e m a n i a
compr ó vino  por  valo r de
253,3 millones de euro s ,u n
3,8% menos que en el mismo
per iodo de l año ante rior. E l
valor  de las export aciones a
Reino Unido alcanzaron los
224,5 millones  de  euro s , l o
que  r e p resenta un 1,57%
menos  que en 2001. No obs-
t a n t e,en Est ados Unidos, l a s
ve ntas  de  vino e spañol han
experimentado un incre m e n-
to del 17,5%, superando los

125 millones de euro s . P a í s e s
B a j o s , co n 71,7 millone s de
e u ro s , y Sue cia, con 65,9
m i l l o n e s ,comple tan el ran-
king de los  países en los que
m ayor  éxito t iene el vino
español.
Lo s dato s de  la C ámara
po ne n de manif ies to  que,
dur ant e e l pasado  año, l o s
p ro d u c t o res  de vino  han
aumentado c onsider able-
mente las ventas en países en
los que,t r a d i c i o n a l m e n t e ,l a s
e m p resas españolas no están
p re s e n t e s .África o países del
Es te  de  Europa son algunas
de las zonas en las que se han
re gist r ado incre m e n t o s
importantes.

Los ca tala nes  se mantie nen
y aumentan los riojanos 
El caldo cat alán e s el que
m ayor  éxito  acumula en e l
e x t e r i o r. Dur ante 2002, e l
valor  de las  ve ntas de  es t e
p roducto pro cede nt e de
Cataluña super ó los  343,7
millone s de  e uro s , un 0,2%
más que en el mismo periodo
del año ant erior. La Rioja es la
segunda C omunidad A u t ó n o-
ma que  más ventas de vinos
regist ra más allá de nu e s t r a s
f ro n t e r a s . De  ene ro a
n ov i e m b re alcanzó los  171,8
millones  de e ur o s , e x p e r i -
mentando un incremento del
7,9% con respecto al mismo
pe r iodo del año a nt e r ior.

C o n t i nu a , de es t e modo, e l
p roceso de  e xpansión exte -
rior  del vino riojano,ya que ,
en 2001, se registró una t asa
de cre cimiento de l 16% con
respecto a 2000.
Pese a habe rse  reducido un
5,8% las exportaciones de los
vinos andaluces e n los once
p r i m e ros meses de 2002,e s t a
C o munidad Autónoma ocupa
el te rcer lugar en el ranking
e s p a ñ o l , con un valor  de
144,2 millone s de  eur o s .
C á d i z ,por su par t e,zona de l
vino jere z , ha registrado una
reducción del 5,21%.En cuar -
to puesto se s itúa Castilla-La
M a n c h a , con 140,9 millones
de  euro s , un 1,5%  menos ,y
C o munidad Va l e n c i a n a , c o n
100 millone s, un 12,7%
menos.
Lo s mayo re s a umentos  de
ventas los han pro t a go n i z a d o,
en el últ imo año,Asturias y
C a n a r i a s , si bien, se s it úan
e n t re los últimos puestos del
ranking autonómico por
valor de  e xpor t a c i o n e s . L o s
de scensos más  acusados  se
han producido en Ext re m a -
dura y Baleare s ,quienes han
reducido sus export a c i o n e s
en un 16% y 44%,re s p e c t i v a -
m e n t e ,situación que ya se dio
en las ventas del año 2001.

El vino francés también encuentra su nicho de merc a d o
en España.Se trata del país del que proceden más de la
mit ad de import aciones de vino que se realizan en e l
t e rritorio  nacional,compras que,en su totalidad,a l c a n-
z a ron los 63,1 millones de euros en el per iodo analiza-
d o, lo  que  re p resenta un 8,4% más  que de e nero  a
n ov i e m b re de 2001.Los f ranceses aumentaron sus ve n-
tas en España en un 10%.Po r t u g a l ,con 10,8 millones de
e u ro s , I t a l i a ,con 8,5 millones, C h i l e,con 2 millones,y
A l e m a n i a ,con 1,6, complet an la lista de  los vinos con
mayor aceptación en España.

LAS EXPORTACIONES DE VINO
ESPAÑOL AGUANTAN LA
DESACELERACIÓN ECONÓMICA
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Vinos extranjeros



L as ve ntas de mercancías españolas  a
M a rruecos sumaron un tot al de 1.386,7
millones de euros de enero a octubre de
2 0 0 2 , lo  que supone un aumento del 10
por cie nto r especto al mismo periodo
de l año ante rio r, según datos  de  la
Cámara.
La Cámara señala que, pese a que en el
último trimes tre de 2001,per iodo en el
que  Rabat  re t ir ó  a su e mbajador  de
E s p a ñ a , se obser vó un ligero descenso

de  las expor taciones españolas  al país
a l a u í , es tos  datos  demue st r an que  a
medida que han transcurrido los meses
se ha recuperado el ritmo exportador.
De esta manera,se gún la base de datos
de C ome rcio Ext er ior de la C ámara,
M a rruecos se consolida como el décimo
país del mundo que más productos espa-
ñoles  adquier e , despué s  de algunos
socios de la Unión Euro p e a , Estados Uni-
dos y México.
Por su part e, las importaciones pro c e-
de ntes de Marr uecos experimentaro n
un cre cimiento algo super ior que  las
e x p o rt a c i o n e s .A s í , de enero a octubr e
de  2002, últimos datos disponible s,l a s
compras  al país alauí alcanzaron los
1.172,2 millones de euro s , un 12,9 por
ciento más que en el mismo periodo de
2 0 0 1 ,po r lo  que la balanza comer c i a l

continúa siendo positiva para España.
También en est e caso se observa un lige-
ro descenso en el valor  de las compras
e spañolas  en e l últ imo t rimestre  de
2 0 0 1 ,s i bien, a par t ir de enero hay un
c l a ro  indicio de re c u p e r a c i ó n .M a rr u e-
cos ocupa, si at endemos al valor de las
i m p o r taciones re a l i z a d a s ,el vigesimo-
c u a rto puesto como país comprador de
mercancías españolas.

Pescados y calderas
Los  pro ductos e spaño le s que  más  se
venden en Marruecos  son las calderas y
aparatos mecánicos que, en el periodo
a n a l i z a d o , a l c a n z a r on unas ventas por
valor de 135,7 millones de  e uro s , un 40
por ciento más.Las ventas de algo d ó n ,
con 117,9 millones de euro s , y los auto-
m ó v i l e s , co n 114,5 millo nes  de  euro s
complet an e l ranking,mientras que  los
p roductos que mayor crecimiento expe-
r i m e n t a ron en sus  ventas a Marr u e c o s
son objetos de art e ,colección y antigüe-
dad.

España vendió automóviles al
ext er ior  por  valor  de
24.980,5 millo nes  de  eur o s
de enero a octubre de 2002,
lo que supone el 23% del total
de las export aciones re a l i z a-
das  e n lo s die z pr ime ro s
meses  de l pasado año. E s t a
cifra re p resent a una caída del

1,5% en el valor de las ve n t a s
de los coches al exterior con
respecto al mismo per iodo
de 2001.
Según la Base  de Datos  de
C o m e rcio Exterior de laC á-
m a r a , le s igue n en la lis t a de
los productos españoles con
más éxito  en el exte rior las

“ c a l d e r a s ,máquinas y ap a r a-
tos mecánicos”,con 8.889,4
millones de eur o s , un 5,46%
me no s que en e l mismo
pe r iodo del año a nt e r ior.
Mater ial eléctr ico ocupa e l
t e rce r lugar,alcanzando un
valor  de 7.461,4 millones  de
e u ro s , lo  que supone un 5,4%
menos que de enero a octu-
bre de 2001.

Los  países  de st inatarios de
los vehículos españoles son,
p r i n c i p a l m e n t e, nu e s t ro s
socios comu n i t a r i o s .E n c a b e-
za e l r anking Fr ancia,c u y a s
compras a España ascendie-
ron a 7 .032,3 millones  de
e u ro s . Re ino  Unido, c o n
3.649,8 millones , ocupa e l
segundo puesto,y A l e m a n i a ,
con 3.206 millones,el t erc e-
ro.Italia y Po r tugal completan

la lista de los cinco países que
más  automóviles  compr an
procedentes de España.

Cataluña sobre ruedas 
Las empresas catalanas son las
que  más ventas  de ve h í c u l o s
re a l i z a .En e l per iodo ene ro -
o c t u b re de 2002,a l c a n z a ro n
los 5.839,9 millones de euro s
en export a c i o n e s ,lo  que supo-
ne el 23% del total de las ve n t a s
de vehículos que España re a l i z a
al exterior.Galicia es la segunda
C o munidad Autónoma que
más expor ta productos  de
est e cap í t u l o,llegando a 4.088
millones de euro s . Cast illa y
León ocupa el tercer lugar,c o n
3.359 millone s. En e l ot ro
e x t remo del ranking autonó-
mico se  sitúan Extr e m a d u r a ,
con 8,1 millones de eur o s ,y
C a n a r i a s ,con 11,8 millones.

LOS AUTOMÓVILES CONCENTRAN LA
CUARTA PARTE DE LAS
EXPORTACIONES ESPAÑOLAS
FRANCIA, REINO UNIDO Y  ALEMANIA,  PRINCIPALES DESTINATARIOS DE
LAS EXPORTACIONES DE COCHES
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LAS VENTAS A MARRUECOS
CRECEN UN 10% EN 2002



La C omis ión Europea finan-
ciará servicios de ap oyo a las
pequeñas y medianas empre-
sas eur opeas par a e xport a r
sus pr oductos a Jap ó n ,a tr a-
vé s de l programa “ G a t ew ay
to J ap a n ” . El objetivo de  e sta
t e rcer a edición es fo m e n t a r
las ventas del cont ine nte  al
país nipón ante la desfavo r a-
ble  balanza comer cial que
mant iene la UE con Japón y
las dificultade s que encuen-
tran las empresas a la hora de
accede r a e se  me rc a d o. E n
E s p a ñ a ,el Consejo de Cáma-
ras de C omercio se encarga-
rá de seleccionar a las empre-
sas y coordinar las act ividades
p rev i s t a s .“ G a t ew ay to  Jap a n ” ,
que  te ndrá una dur ación de
c u a t ro años, está dirigido a
pequeñas y medianas empre-
sas industriales con experien-
cia export a d o r a ,p e ro que no
mantengan una r e l a c i ó n
c o m e rcial consolidada con el
mercado nipón.
Tecnologías  de  la in fo r m a-
c i ó n , equipamiento médico y
de salud;materiales de cons-
t r u c c i ó n ; int e r ior ismo y
d e c o r a c i ó n ; t e c n o l o g í a s
m e d i o a m b i e n t a l e s ,a c t i v i d a-
des de tiempo libre y de ocio,
alimentación y bebidas y dise-
ñ a d o res de ropa joven son los
s e c t o res  ele gidos  en e sta
ocas ió n por  la C omisió n
E u ro p e a , debido a las posibili-
dades de negocio que pueden
encont r ar e n e l me rc a d o
j ap o n é s .Para cada uno de los
ocho se ctor es se celebrará
una actividad pro m o c i o n a l
a nu a l ,que consist irá en una
misión comercial o  la par t i c i-

p a c i ó n ,bajo bandera euro p e a ,
en una feria japonesa específi-
ca para ese sector  pro d u c t i-
vo.
G a t ew ay to Japan financiará el
co ste de un amplio abanico
de servicios para el export a-
d o r.E n t r e ellos, la pre p a r a-
ción de agendas de contactos
e s p e c í f i c a s ,s e r vicios de int ér-
p rete o ,i n c l u s o,el alojamien-
t o. En la participación agrupa-
da en Fe r i a s , el pr o g r a m a
financiará t ambién e l co st e
del espacio de exposición.

Misiones comerciales y
ferias 
En sus dos primer as  edicio-
n e s , han par ticipado  950
e m p resas  euro p e a s ,de  las
c u a l e s , 70 han sido españolas.
De  est as 950 empre s a s ,6 9 3
han part icipado en misiones
comerciales y 257 en ferias.
El volumen de  negocio gene-
rado e n e stas  acciones  ha

ascendido a 710 millones  de
e u ro s . Las compañías par t i c i-
pante s e n el proye c t o, h a n
recibido ayudas f inancieras y
ap oyo instit ucional para su
pe net r ación en el mer c a d o
j ap o n é s .A d e m á s , las Cámaras
le s han facilit ado contactos
con empresas  del país asiáti-
co par a la puest a en marc h a
de nu evos proyectos empre-
sariales mediant e la organiza-
ción de misiones comerc i a l e s

y ferias para la exposición de
sus productos.

Obstáculos al comercio 
Fernando Puert o,d i rector de
Re laciones  Inter nacionales
del C o nsejo  de C ámar as ,
señala que, a la hor a de intro-
ducirse en el mercado jap o -
n é s , los empresarios euro p e-
os se pueden encont rar con
nu m e rosas trabas:d i fe r e n c i a s
c u l t u r a l e s ,b a rreras no ar an-
c e l a r i a s , as í como dive r g e n-
cias en la for ma de  hace r
n e go c i o s , en los e stándar e s
de  calidad, y en las medidas
fitosanitarias,principalmente.
Uno de  los  pr incipale s pr o-
blemas en materia de comer -
cio exte rio r a los  que  se
e n f renta la Unión Europea es
el e xces ivo supe rávit  que
tiene con Jap ó n .D i s m i nuir  el
dé f icit  come rcial e s uno de
los  más  importantes objet i-
vos marcados en Euro p a . P a r a
lo gr ar e st e fin ,la Comisión
E u ropea ha opt ado por
emple ar  una e strat e gia de
cooper ación y colaboración
con sus homólogos jap o n e-
ses.
Esta es la principal función del
p rogr ama “ G a t ew ay to
J ap a n ” , q u e,desde su pue sta
en marcha en 1997,se ha cen-
trado en tres líneas de actua-
c i ó n : m ayor flexibilización de
las barreras estructurales que
limit an a ambas  par t e s e l
acceso a ambo s me rc a d o s ,
m ayor fomento de la coope -
rac ión indus t r ial e nt r e
e m p resas de  la Unión Eur o-
pea y Japón y promoción acti-
va de las expor taciones euro-
peas al mercado nipón.

LA UNIÓN EUROPEA LANZA
UNA NUEVA OFENSIVA
PARA APOYAR LAS
EXPORTACIONES A JAPÓN
EN LAS DOS ANTERIORES EDICIONES DEL PROGRAMA
SE HA GENERADO UN VOLUMEN DE NEGOCIO DE 710
MILLONES

Gateway to Japan financiará el coste de un
amplio abanico de servicios para el

exportador. Entre ellos, la preparación de
agendas de contactos específicas, servicios

de intérprete o, incluso, el alojamiento.
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La Cámara realiza de forma
gratuita una página web para
los exportadores de la
Provincia. Puede obtener más
información en la web
www.camaracaceres.es o en
las oficinas de la Cámara.
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Usted puede encontrarse –hay
a quién le ha pasado- con que
en una entrevista de negocios
con un alto responsable chino
–pongamos con categoría de
viceministro- el interlocutor le
espeta tras un inicial
intercambio de frases más bien banales:-¿Debe ser Vd. Una
persona muy importante en su país?- Si supera la tentación
de lo más rápidamente posible a Internet por si en algún
despacho de la agencia EFE aparece nombrado
subsecretario o director general,enseguida se dará cuenta
de que hay algo que no marcha. Emergencia.Sus neuronas
se interconectan a mayor velocidad que el más rápido
procesador, pero no surge la luz.
La respuesta no está en su cerebro, la tiene en el bolsillo. En
la humilde tarjeta de visita lista para ser entregada a su
interlocutor pero que espera a que él tome la iniciativa.
Error. En China entrega primero la tarjeta la persona de
menor relieve empresarial, social o político. Las tarjetas
hablan,pero cuando callan, su silencio puede ser fatal.

La OCDE reconoce que la debilidad económica mundial ha
afectado al comercio, pero deposita unas enormes
expectativas en el desarrollo de los intercambios
comerciales para los próximos años.El último Informe de
perspectivas económicas publicado prevé un crecimiento del

comercio mundial del 2,6% para este año y nada menos que
de un 7,7% en 2003 y el 8,8% en 2004.
Las valoraciones de la OCDE contrastan con las previsiones
mucho más conservadoras de la Organización Mundial del
Comercio, que pronostica un macro crecimiento del 1%
para este año. Incluso el Fondo Monetario Internacional
(FMI) ofrece una proyección inferior, el 2%. El grado de
cumplimiento de las proyecciones comerciales es esencial
para que se cumplan las previsiones de la OCDE en
términos de expansión económica. No en vano, la asociación
reconoce que las “expor taciones han sido el principal motor
del crecimiento de la producción en la zona euro a lo largo
de 2003.

Estados Unidos ha presentado en la Organización
Mundial de Comercio, en Ginebra, su propuesta para
llegar en 2015 a un mundo sin aranceles para los
productos no agrícolas.Según la embajadora
norteamericana, Linnet F. Deily, la eliminación de
aranceles que propugna su país “beneficiaría los
intercambios de mercancías por valor de seis billones
de dólares y entrañaría oportunidades para todos”.
Estados Unidos argumenta que su propuesta
beneficiará igualmente a los países en desarrollo ya
que los productos industriales representan
aproximadamente un 89% del total de exportaciones
de ese grupo de países. De esa primera fase de
desarme arancelario se beneficiarían, según
Washington, más de tres cuar tas partes de las
mercancías que entran actualmente tanto en Estados
Unidos como en la Unión Europea o en el Japón. Deily
señala que la propuesta beneficiaría al mundo en
desarrollo al abrirle no sólo el mercado de los países
ricos, sino también porque liberaliza el comercio entre
los propios países en desarrollo, que se resiente por
igual de elevados aranceles.

EL SILENCIO DE LAS
TARJETAS

CONTROVERTIDA
PROPUESTA
ARANCELARIA EN
EE UU

PERSPECTIVAS
DEL COMERCIO
MUNDIAL

Según el semanal británico The Economist,y basándose en un
estudio de Lehman Brothers y Euroasia Group,Polonia es el
segundo país más estable política y económicamente del
mundo dentro de los países emergentes.El índice mide la esta-
bilidad del país,su capacidad de hacer frente a crisis y evitar
que éstas surjan. Dentro del índice,los factores políticos tie-
nen un peso del 60% y los económicos del 40%.El índice abar-
ca una banda de 0 a 100 siendo esta puntuación la que recono-
ce la mayor estabilidad posible.Polonia,con más de 70 puntos,
se encuentra en segundo lugar sólo detrás de Hungría y por
delante de países como Méjico,Brasil, China,Rusia o Sudáfrica.
Además,su puntuación ha mejorado con respecto a la que
tenía en 2001.

POLONIA
ECONOMÍA EMERGENTE
Y ESTABILIDAD



El pasado día 20 de  fe b re ro,
t u vo  lugar  e n Các er es  el
seminario “Imagen y comu n i-
c a c i ó n :h e rramientas básicas
para la venta internacional,
organizado por la Cámara en
Colaboración con el Instit uto
Español de C omercio Exte-
rior  (Icex). El objet ivo pri-
m o rdial de este seminario, d e
carácter gr atuito,fue mostrar
a los asistentes cómo utilizar
la image n de la e mpre sa y la
c o municación en el contexto
de la venta internacional.
En es ta act ividad se  pro p o r-
c i o n a ron tambié n ideas, d e
aplicación práct ica e inmedia-
t a , válidas par a t odo tipo de
e m p resas de cualquier sector
que comercializaran o t uvie-
ran pr evisto enviar sus pro-
ductos  a los  me rcados exte-
riores.
Par a vender en estos merc a-

d o s , s o b resaturados de ofe r-
t a s , no bas t a con que  és t as
sean compet itivas sino que es
p reciso que se dife rencien de
las demás.Tener un buen pro-
ducto a buen precio ya no es
suficient e porque e s lo  que
o f recen la mayor parte de las
e m p re s a s . Es necesario  distin-
guir se y de stacar sobre  la
competencia e inf luir,m e d i a n-
te  la comunicación y la ima-
gen de la empre s a ,en la per-
cepción que  de ella y sus
p roductos tengan los client es
actuales  o  pot enciales  para
c aptar su atención desde una
posición dife renciada y pre fe-
rente.

Programa
El se minar io comenzó a las
9.45 h. de l jueve s con la
recepción de par t i c i p a n t e s .A
las 10.00 h. t u vo lugar la inau-

guración a cargo de A m p a ro
C a m p a , d i rectora regional de
C o m e rcio y delegada del Icex
en Ext re m a d u r a .A las 10.15
h .se desarro l l a ron las ponen-
cias “Ser  compet itivo s ” ,“ L a
g u e rra empresar ial” “ A r m a
c l ave : la comunicación” y “ L a
diferenciación internacional”.
Tras una pausa café el semina-
rio  pros iguió con las  ponen-

cias “Ideas prácticas para la
c o municación int ernacional”,
“La impor tancia del nombre ”
y “Metodología para un caso
c o n c re t o ” .A cont inu a c i ó n
t u vo lugar una mesa re d o n d a
en las  que los asis t e nt e s
p u d i e ron  plant ear pre g u n t a s
o sit uaciones de sus  empre -
sas  re lacionadas  con los
temas tratados.

La C ámar a or ganiza  el seminar io “ M e r cado  ecológico en
Estados Unidos:c o m e rcialización y cert i f i c a c i ó n ” . Esta activi-
dad tendrá lugar el pr óximo día 11 de abril en la delegación de
la Cámara en Plasencia.
El seminario será impar tido por  la ponente:Pilar Mero ñ o, d e
Come x Spain.Tendr á una dur ación de  cuatro hor as y es  de
carácter gratuito.
El progr ama abarca temas como intro d u c c i ó n , tendencias y
consumo de la agricultura ecológica.Se hablará también de la
c e rtif icación de productos ecológicos,con especial atención al
m e r cado ecológico de Est ados Unidos. Se realizar á también
un análisis DAFO  del expor t ador  español y se abord a r á n
tamas de definición de objetivos y Plan de Márketing.
También se analizarán las ayudas y las posibilidades de sesora-
miento a la hora de entrar en el mercado norteamericano.

IMAGEN Y COMUNICACIÓN,
HERRAMIENTAS BÁSICAS PARA LA
VENTA INTERNACIONAL
LA CÁMARA ORGANIZÓ UN SEMINARIO GRATUITO ORIENTADO A LOS
EXPORTADORES

MERCADO
ECOLÓGICO EN
ESTADOS UNIDOS
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