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LA CAMARA ORGANIZA UN
CURSO SUPERIOR DE
COMERCIO EXTERIOR

LA ACTIVIDAD
FORMATIVA
PRETENDE
ALIVIAR LA
FALTA DE
TECNICOS
PREPARADOS

LaCémara,en el marco del
Fan Camer d de Promocién
de Expor taciones,of ertaun
curso Superior de Comercio
Exterior "Estrategay Ges-
tibn del Comercio Exterior”
gue tendraunaduracionde
140 horaslectivas.
Laselecciéndelosalumnos
asistentesal curso se redlizara
por riguroso orden de llegada
delafichadeinscripcionque
deberéestar acompafiadapor
d resguardo origind de ingre-
so delaentidad financiera.
Son plazas|imitadas hastaun
maximo de20 plazas
Aquellosdumnosque hayan
superado unaasistenciaal

curso del 75%de las horaslec-
tivas, podréan presentarse
volunt ariamente aunaprueba
deevauacion. Losresultados
deestapruebajunto con el
infor me de los prof esores, el
por centaje de asistenciay el
proyecto de exportacién que
serealizaradurante el trans-
curso del curso determinardn
la obtencion del diploma
extendido conjuntamente por
el ICEX,CSCy laCamara.

Contenidos

Los contenidos del curso
abarcan temas como el
entorno inter naciond ,estra-
tegiay planificacion comer-

cial, barreras técnicas al
comercio exterior,uso inter-
nacional de los medios de
pago, coberturaderiesgos
comerciales, organizacion del
transporteinternacional,la
aduana en el comercio exte-
rior,elementos bésicosdelos
contratosinter nacionales,
tiposdecontratosinter na-
cionaes, sistemas debusque-
da de informacién. Otros
temasque serandesarrolla-
dosser anel deimplantacion
de un sistemade asegur a-
mientodelacdidad,crédito
oficid alaexpor taciény ana-
lisisy seleccion de mediosde
transporte.

También en

Bocoex

El ICO Y LAS CAMARAS FACILITAN
LAS INVERSIONES EN EL EXTERIOR

del ICO.

LasCéamarasde Comercio y el Instituto de
Crédito Oiad (ICO) facilitar an lafinancia-
cibndelos planes deinversié nde pymes,
tanto en Espafiacomo en el extranjero.El pre-
sidente de las Camaras,José Manuel Fernan-
dezNorniellayel Presidente del ICO,Ramén
Aguirrehan sido los encar gados de formalizar
e convenio,segundo,en menos de dos meses,
guefir man las Cémaras par aapoyar lafinan-
cdeacion de proyectosempresariales, atr avés

Lapoliticadecolaoracion semateridizaraen
ladifusién,atravésdelared cameral,delos
difer entesinstrumentos financier os deapoyo
alasinversionesquegedionael Ingitut o.Para
apoyar lasinver sionesexteriores,laslineas
gue se ponen adisposicénde lasempresas
sonla“Linea paralainternaciondizaciéon” y el
“Prog anade Financiaciénde Grandes Pro-
yectosdelnversiénen el exterior.

El censo faclita contactos
comerciales para que la
empresa amplie dientes y
mercados.

CONSULTAS
SOBRE ASUNTOS
EUROPEOS

Las Canaras de Comercio
hanresuelto masde 11.000

consultasde empresas sobre
asuntoseuropeosdurante

2002.
3

LAS CAMARAS
ESTABLECEN
CONTACTOS CON
NUEVOS
MERCADOS
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LA CAMARA PONE A
DISPOSICION DE LAS
EMPRESAS LA BASE DE
DATOS DE IMPORTADORES
Y EXPORTADORES

LA CAMARA HA ENVIADO UNA CARTA A TODAS LAS
EMPRESAS PARA QUE SE SUMEN A LA INICIATIVA

LaAgenciaTributariay las
Céamar asde Comercio han
puesto enmachaunDirec
torio de EmpresasExpor ta-
dorasEspafiolas y paraello
han contactado con 105.000
empresascon d finde incluir-
las enel nuevo censo. Este
Servicio permitir&promocio-
nar alasempresas espafiolas
ysus productos masallade
ruestrasfronteras.

LaCéma ahamandado car-
tas alasempresasimportado-
rasyexpor tador asde la pro-
vinciaparaquefaciliten los
daosconelfindefaciliter el
gueposiblesdientes o prove-
edores se pongan en contac-
toconellos.

El nuevo Directorio, primero
gue sepone en marchaen
Espafiadesde 1993, favor ece
las relacionescomerciales
con terceros paises, ofrecien
doinfor macién sobre lapro-
piaco mpafiay susproduc-
tos.Un aspecto fundament d

7~ Promocion exterior

gue tiene en cuentael censo
eslaseguridad.Camarasy
AgenciaTribut ariahan solici-
tado, previamente,a lapropia
empresa, su autorizacion para
incluirlaenel Directorio.En
cualquier momento, la
empresase puede dar de dta,
bgao actudizar losdatosque
goarecen en el Dir ectorio,
todo ello sin ninglin coste
paralaempresa.

EnelDirectorio serecogen
dat os bésicos de ex por tacion
eimportaciony aquellaotra
informacién que consider en
oportunaincorporar laspro-
piss compaiias,tdescomo la
direccién,enlacealapagna
web o lafor made contacto,
conel findefaciliter lasrela-
cionescomerciales.

En unaprimerafase,cuaquier
empresapodréaacceder,atra
vésdelaweb delasCamaras
de Comercio www.directo-
rio.camaras.or g) alosdatos

El censo facilita, por tanto, contactos
comerciales para que la empresa amplie
clientes y mercados. Esta a disposicion de las
Camaras, Oficinas Comerciales, Embajadas y
cualquier organismo o agente econdmico que
asi lo requiera.

basicosde otras empr esas
espafiolas que exporten

/import en sus productos. Mas
tarde, aguellascompafiias que
se encuentrenen el Directo

rio podranincluir enlacesa
Sus propias paginasweb y dar
aconocer nuevosdaospara
susposiblesclientes.

Contactos comerciales

El censo facilita,por tanto,
contactoscomercialespara
que laempresa amplie clien-
tesy mercados.Estaa dispo-
sicion de las Cémaras, Ofici-
nas Comerciales, Embgadasy
cua quier organismo o0 agente
econdémico que asilo requie
ra,parapromocionar lasrda
ciones comerciales con el
exterior.

Con d Directorio,Camarasy
AgenciaTributariallenanun
vacio en el ambito de lapro-
mocdédndelainter neciondi-
zacion. Hasta el moment o,no
habiaoportunidad, por parte
de losposibles socioscomer-
ciaes, de conocer lasempre-
sas espafiolas que realizaban
operacionescomercialesen
el exterior.

Rutorizacion
Lasempresasinteresadasen
incor por arse aeste Directo-
rio y que todaviano hayan
mandado su autorizacion,
pueden descargar laautoriza-
cibn enwww.camar as.or gy
remitirlaadireccion de la
AEAT que aparece en la
misma.

\

ParaEmilio Carmona,director del Ser-

vicio deEstudios del Consg o Superior

de Cémaras,” un cen empresarial de
esta natur dezaconstituye una herra-

mientadepromocién exterior de
sumaimportancia. Espafia, adifer encia
de otros paises carece de este impor-
tante instrumento.Este déficitsitiaa
laempresaespariolaen desventajaala
hora de explotar su potencid deinter-
naciondizaciony, por tanto, de creci-

\mi ento”

Garantia de Confidencialidad

El director general de laAgenciaTribu-
taria, Salvador Ruiz Gdlud,sefialaque
el Directorioes*un buenejemplode
la colaboracion con otrasinstituciones
que laAgenci aTributariapotenciaper-
manentemente. En este caso,esa cola-
boracidn se traduce en un servicio
masdeinformacionde granutlidad
paralasempresasen su planificacion
comercial”.

Por su parte el director del departa-
mento deA duanas e Impuest os Espe-
cdesdelaA genciaTributaria, Nicolés
Bonillarecdcaqueel Directorio “res-
petaescrupulosamentelaconfidencia-
lidad delosdatos delasempresasy,
por ello,sepide autorizacio npara
incluir las en el censo. Ademas,se esta-
blecen tres parametr os de maneraque
seimpide laidentificacion de dientes
de unaempresao laevoluci én particu-
lar deun negocio concreto”. /
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LAS CAMARAS RESUELVEN MAS DE
11.000 CONSULTAS DE EMPRESAS

SOBRE ASUNTOS EUROPEOS

LEGISLACION, SUBVENCIONES Y LIBRE CIRCULACION DE MERCANCIAS,
PRINCIPALES DUDADAS DE LAS PYMES ESPANOLAS

En los Centros de Informaciéon Europea
como el de la Camara de Caceres se
proporciona toda la informaciéon que

necesitan las pymes sobre ayudas,
subvenciones o programas europeos.

Las Camaras de Comercio
hanresuelto masde 11.000
consultasde empresas sobre
asuntos europeosdurante
2002.Legislacién europea,
ayudasde laUnién Europeaa
empresas, Comerciointr aco-

fiol as son punt os de informa-
cdénempresarialenlosque
se proporcionatoda lainfor-
macién que necesitan las
pequefiasy medianas empre-

sas sobre ayudas, subvencio-
nes 0 programas eur opeos.
Este proyecto se puso en
marcha en las Cdmaras en
1999 traslapublicacion de un
informe de la Unién Europea
que sefialabaque d menosel
30% de lasayudas europeas
destinadas aempresasno se
aprovechabadebido auna
falta de informacion del
empresariado comunitario.
Esténreconocidosy autoriza
dospor laComisionylocali-
zados en las sedes de 57
Cémarasde Comercio

Cooperacion

Ademés, srvendepuente ala
cooperacion empresarial, a
travésdel esteblecmiento de
contactosentre empresas de
distintos paises. En este con-
texto,lared Euro Info Centre
de las Cémaras funciona
como un tablén de anuncios,
enlosquelasempresasbus-
can fabricantes, proveedor es,
distribuidores, sociospara
joint ventures o cualquier
tipode cooperacién.Sema-
nalmente, lared emite un

INFO CENTRE
Relais EIC ES 229

boletin informativo —Info
Hash- enel que seindicaalas
empresas espariolas opor tu-
nidades de negocio con
empr esasde otrospaisesyla
actudidad delosprogramasy
legislacion comunitarios.

Industria y senicios

Por sectoresde activided,las
empresasindustridesson las
gue mashan utilizado este
servicio.Lesigueel sector
servicios,yel comercio.Las
AdministracionesPublicas
sonotrosdelosprincpales
“usuarios’ que acuden a
estoscentros de informacion
europea.

/Los Centrosde Informacion Am pl lacion d e I a U E \

munitarioy libre cir culacion

de mercancias han sido,
durante el pasado afio, las
materias més consultadas por
los empresariosespafioles.La
etiquetaecoldgica,lamarca
CEo lostiposde IVA aplica
bleen losdiferentes paises
comunitarios son otrosde
losasuntos que preocupan a
| os empresarios espafiol es.

Informacién empresarial
LosCentrosde Informacion

Europeade las Camarasespa

Europeahan mantenido, puntual mente,
informadas alas empresas sobre las nove-
dades comunitariasylosaconted mientos
mas dest acables que han ido surgiendo a
lolar go del afio.L ainminente ampliacion
de laUnién Europea alospaisesde Europa
Centrd y Orientd esuno de los principa-
lestemasenlosque sehacentradomasla
labor de difusion que se harealizado desde
lasCémaras.

El tiempo medio de respuestaalassolici-
tudes de informacion se hareducido
durante el pasado &io.Mientrasque en

.

1999 lamedia se situabaen siete dias,en
2002 el 89% de las peticiones se han
resuelto enmenos de cinco.Elcorreo
electrdnico sigue siendo laviamés utiliza
dapara laresolucion delas consultas, debi -
do,segunlosresponsablesde este servi-
cioalargpidez que generalautilizacion de
Internet.

Por otraparte,en el afio 2002 lared came-
ral haor ganizado més de 100jornadas,
cursosy seminariosrelacionadoscon
temas europeos, en los quehan participa
domésde 3.200 empresarios. /
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LAS CAMARAS

ESTABLECEN
CONTACTOS

CON EL

MERCADO CHINO

LA ENTRADA DE BANCOS ESPANOLES EN CHINA
REFUERZA LA ENTRADA DE EMPRESAS

NACIONALES

Laindustria automovilistica,infraestruc-
turas y turismo son los principales
nichos de mercado paralainversion
espafiolaen ChinaAsilo hapuesto de
manifiesto el nuevo Consejero Economi-
co yComercial de laEmbgadachinaen
Esparia,Luo Liecheng, en un encuentro
gue hamantenido con empresarios
esparioles, or ganizado por las Camar as
de Comercio.

En el campo de lasinfraestructur as,Lie-
chengse hareferido a proyectos concre-
tosenlosquesu Gobierno tiene previs-
torealizar fuertesinversionesenlos
proximos aios Entre ellos hadestacado
el trasvase de recur sos hidréulicosdel
Sur d Norte de Chinay laconstr uccién
del gaseoducto de més de 4.000 kilbme-
trosparatransporta el gasnatural del
oeste al este del pais.“Estos proyectos
vitales par ael futuro de mi paisrequie-
ren de unatecnologia y de equipamien-
tos,enlosque Espaiiahademostrado
unaamplia experiencia’’ Liecheng se ha
ref erido t ambién aun decr eto, gpr obado

recientemente por el Gobier no chino,
gue permite laentradade capita extran-
jero enlasempresasdel sector dela
construccion del paisasiético.

En cuanto d turismo,Liechengha pueg o
derélieve la opor tunidad que supone la

celebracidn en Pekin de las O limpiadas
2008y laEx posicion Universd en 2010,
gue se celebrarden Shangai. “L acons-
truccidn de hot eles, la gperturade agen-
cias devigesy de escuelasde turismo
suponen paralos empresarios espafioles
unaoportunidad Unicaque no deben
desaprovechar”.

Entrada en la OMC

Dur ante su inter vencién, el Consejero
Econdmico se hareferido también alas
ventg as que supone laentrada de China
enlaOMC,tanto en el ambito delos
grandes proyectos como enlosinter -
cambios comerciaes. En concreto, en el
sector automoviligtico,la bgadade aran-
celes supondr aunarebga sustancid del
precio de los automoéviles.Segun ha
declarado Liecheng,en 2001, China
fabricé 3.000.0000 de vehiculosauto-
movileseimporté un total de 100.000
unidades, cifra que representa un
aumento del 55% respecto d afio ante-
rior.

Construccion de
infraestructuras, agencias
de viajes, escuelas de
turismo y el sector
automovilistico son algunos
de los sectores que pueden
beneficiarse del contacto
con el pais asiatico.

Asimismo, Liechen se hareferido ala
ausenciade la bancaespafiola en su pais.
“Laintroduccion de losgrandesbancos
esparioles supondria d espaldarazo defi-
nitivo par alasempresas espariolas que
tieneninteresesen China’.

EL DESARROLLO DE LAS NUEVAS TECNOLOGIASEN
CHINA ABRE NUEVAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

El desarrollo delas NuevasTecnologias en Chinaesuna de
lasprincipdesrazonespaainvertir enel paisasiatico.Las
empresas espafiolas encontr aran, ademas,impor tantes
oportunidadesde negocio enlaparte centrd yoeste de
China, dondese vaacomenzar, en breve, un plan paradotar
estazonade nuevasinfraestructurasy serviciosAsi selo ha
transmitido el ministro de Asuntos Ext erioreschino, Jiaxuan
Tang,alosrepresentantes de lasprinci pdes empresas espa
fiolas presentes en el pais,que sereunieron en un acto
organizado por las Camaras de Comercio.

Seglin haanunciado Tang, el Gobierno de su paisvaa
emprender unaserie de medidas que permita unamayor
goerturadelaeconomiad exterior,y,asimismo, fortal ecer
las relaciones comer ciales con Espafia que, en su opinidn,
“no reflejan el climapolitico positivo que existe entre
\ambas naciones’.En este sentido,surecienteingeso enla

Or ganizacion Mundial de Comercio repercutira“enun
aumento del comer cio con otrospaises, especialmente con
Espafia’.

Desarrollo sostenido

Otr ade lasrazones parainvertir en China es,ajuicio de su
ministro deA suntos Exteriores,“el desarrollo sog enido de
nuestra economiaque permitir a4 en los proximos 20 afios,
queel Producto | nterior Bruto se cuadruplique.Asi,no sélo
se veran beneficdados|os habitant es de huestro pais,si no
también lasempr esasespafiolasque deseen introd ucirse en
ruestraeconomia’.

En los primer os ocho meses del afio, el valor de las exporta
ciones espafiolas aChinaascendierona503 millonesde
euros, mientras que lasimportaciones d canzaron |os 3.600
millonesde euros. /
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LAS CAMARAS PIDEN QUE SE
REDUZCAN LAS TASAS PORTUARIAS

ELIMPUESTO SUPONE ENBALEARESUNCOSTE DE 29,53 MILLONES DE
EUROS, MIENTRAS QUE, EN CANARIAS, ASCIENDE A 33 MILLONES DE EUROS

Las Camaras de Comercio
han solicitado d Gobierno la
reducciénde lastasasque
abonan las empresaspor el
tr&ico de mercanciasenlos
puertos. Lainiciativa, que
parte de las Camaras de
SantaCruzdeTenerife,Las
Palmas, Mallorca, Menorcay
Ceuta, servir aparapaliar el

las tasas generan con el resto
deEspafia.

Par alas Camaras,lasempre-
sasde estasdemarcaciones
deben soportar unosperjui-
cdosocasionados por sudis-
tancia con la Peninsula que es
necesario compensar. Las
tasas actuales auponen un las
tre paralacompetitividad
debido al difer encial existen-

te con el transporte por
carretera, habitual en la
Peninsula. En el caso de
Ceuta, ademas, los 78.000
habitantesde la ciudad reci-
benlos productos que conau-
men por viamaritima. La
misma situacion de ag avio
que se produce eneltrans-
porte por mar de mercancias
serepite en el abast ecimiento
de energia,transport e aéreo
0 el comercio minorista.

En el caso de Baleares, enun
trayecto de unbarco normal
conunacargamediaentre
Pama, Barcd ona yregreso de
nuevo a Pdma, la tasa por tua
riaimplicauncostede 150
euros. El desplazamientode
un camion con lamisma mer-
canciaentre lacgpital catala
na, Zaragozay regreso aBar-
celona no esta sujeto a

ninguna tasa.El agravio supo-
ne en Balear es un costede
29,53 millones de euros,
mientr as que, en Canarias,
supone més de 33 millonesde
€euros.

Usuarios del Transporte
Desde hace afios,las Cama-
ras patrocinan el Consejo
Espafiol de Usuarios del
TransporteM aritimo,unforo
enel que lasempresas reali-
Zan sugerencdias parameorar
el servicio que recibenenlos
puertos. Se ha constituido en
las Camar as unaComision de
Navegecion quecolabor acon
lasautoridadesportuariasy
lasempresas que operan en
los puertos (estibadores, con-
signatarios, etc,...) para
hacerlesllegar propuestas
quemejoren losservicios.

sobre coste comparativo que

CAEN LOS PRECIOS DE
LA PRODUCCION
INDUSTRIAL EN LA

ZONA EURO

ESPANA TUVO UN DESCENSO DEL 0,5 PORCIENTO
Y ACUMULA UNAUMENTO INTERANUAL DEL 1,7

Los preciosde laproducciénindustrial
enlazonaeuro descendieron en el mes
de noviembr ede 2002 un 0,3 por ciento
respecto al mes precedente, segun las
cifras publicadas hoy por la OficinaEuro-
peade Estadisticas (Eurostat).Enlo que
respectaal conjuntode laUnionEuro-
pea, el descenso se concretd enun0,1
por ciento.En d caso concreto de Espa-
fia,la caidaen noviembre de 2002 fue del
0,5por ciento y acumulaunaumento
interanual del 1,7 por ciento.

Estas cifrascontrastan conlasdel mes

deoctubre,enel quelospreciosenla
zonaeuro y laUE sufrieron un aumento
del 0,2 por ciento.Mientras, la tasainte-
ranual con respecto anoviembre de
2001 aumenté un 1,1 por ciento enla
zonaeuro y unpunto porcentual enel
senodelaUE.

El descenso enlospreciosde la produc-
conindustrial el pasado mesdenoviem-
brese debid, principamente,d sctor de
laenergiadonde d indicador cay6é un 1,6
por cientoen lazonaeuro y un0,9 por
ciento enel conjunto delaUE.Losbie-

nesintermediosylos de consumo pere-
cederosbajaronun 0,1 por cientoenlas
doszonas, mientrasquelosbhienesde
inversion yde consumo duradero per -
manecieronestablescon respecto al
mesde octubre.

PaisesBajos(-1,1 por ciento),Espafia,
Franciay Por tugd -lostrescon-0,5 por
ciento-fueronlosEstados miembros
gue sufrieron las descensos masf uer tes
enno viembre.

Losbienes deconsumo duraderosy
per ecederosaumenta on por igual un
1,1 por ciento enlazonaeuroy ununoy
un 1,1 por ciento enlosQ uince,respec-
tivamente.En lo que serefiere aloshie-
nesintermedios,losprecios aumentaron
un0,8 por ciento enlazonaeuroy un
0,9 por cientoen el conjunto dela UE;
mientrasque losbienesdeinversion
sufrieron un aumento respectivo del 0,9
y 0,8 por ciento, segin los datosfacilita-
dospor Eurostat.

Espafia, conrespectoanoviembre de
2001, regstro unincremento de los pre-
ciosindustrialesdel 1,7 por ciento.
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EXTREMADURA REGISTRA
EL MAYOR CRECIMIENTO

DEL VOLUMEN DE
IMPORTACIONES

NO OBSTANTE, SIGUE SIENDO LA COMUNIDAD
AUTONOMA CON MENOR VOLUMEN DE COMERCIO
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Francia es el principal destinatario de los
productos espafoles. Los datos de las
Camaras sefialan que las exportaciones a
nuestro pais vecino alcanzaron los 20.892
millones de euros

mania, Portugal, Reino Unido
eltdiacompletanlalistade
los principd es socios comer -
cales de lasempr esasespa
fiolas.

Automecion

En cuanto alosproductos
gue méas éxit o tienen mas alla
de nuestrasfronteras, desta-
can,como es habitual desde
hace casi dos décadas, |os
automoviles, que,enlosdiez
primeros meses del afio,
alcanzaron l10s24.890 millo-
nesde eur os de ventasenel
exterior.Estacifrarepresenta
el 23% deltotal de exporta-

cionesespariolas. Catal ufia,
con 5.800 millonesde euros,
lider atambién este gpartado,
seguido de Galiciacon4.088
millones,y Castillay Ledn,
con 3.359 millones. Los apa-
ra os mecénicosy el material
eléctrico sonlosotrosdos
capitulosexportadores méas
dinamicos de laeconomia
espariola.

Grecimientos

Sete ComunidadesAutono-
mas han registrado creci-
mi entos negativos en susven-
tas al exterior durante el
periodo andizado.Canarias
eslaautonomiaque més pér -
didashamogrado.Enlospri-
meros diez meses del afio
vendié por valor de 579,9
millones de euros, lo que
supone un 14% menos que en
el mismo periodo del afio
anterior.Lasotrasislasespa-
fiolas, las Baleares, son la
ComunidadA utbnomaque
mayor aumento en € vaor de
lasventasd exterior haregis-
trado, un22,3%,hastadcan-
zar los 1.079 millones de
€euros.

Extremadura hasido,segin la
Basede Daosde Comercio
Exterior delasCémarasde
Comercio, laregon que ha
registrado el mayor incre-
mento de lasimportaciones,
con un 16 por ciento. No
obstant e con exportaciones
por valor de 687.124.000
eurosy de import aciones por
355.462.000 eurossigue ala
colade Espafiaen cuanto a
volumen de comer cio exte-
rior

Cataluiia, Comunidad Valen-
cdanay Madrid hanrealizado
masdel 50% de las expor ta-
cdonestotdesespafiolasen
2002. Lasempresas catd anas
abarcan mas de lacuarta
partedelasventasal exte-
rior,mientras que laComuni-
dad Valenciana realizé el
12,3%y Madrid el 10,6%.
SeglnlaBase de Datos de
las Camar as, (www.cama-
ras.org),el valor totd delas

exportaciones de enero a
octubre de 2002 asciende a
108.331 millones de euros, de
los cuales, casi 30.000 fueron
generados por empresas
catalanasTrasla Comunidad
Valencianay Madrid se sitUa
e PaisVasco,con 9.433 millo-
nesde euros, Andalucia, con
8.431 millonesy Galicia,con
8.071 millones.En los Ultimos
puestosse sitUan Canar ias,
Extremaduray LaRioja.

Franciaesel principal desti-
natario de los productos
espanoles.Losdatosdelas
Cémaras sefialan que las
exportacionesa nuestro pais
vecino dcanzaronlos20.892
millones de euros, lo que
supone el 19,2% deltotal de
las ventas espafiolas. Las
empresas catdanas, con mas
de 5.600 millones de eur os
vendidos aFrancia,son las
gue mayor volumen de nego-
cio tienenen el paisgdo.Ale-

r Quién compra BN

También lasComunidadesAuté nomasguemés compras
redizan al exterior son Catalufia,M adridy Comunidad
Valenciana. Con mésde 41.500 millonesde euros,las
empr esas cat danas vud ven aliderar el ranking,abar can-
do casi el 30% del totd de lasimpor taciones. Madrid le
sigueenlalista,con 33.763 millones,|o que suponeel
23%del valor totd delas compr as.A gran distanciase
sittalaComunidadVaenciana, con 11.165 millones, €l
7,9%del total.

En este caso,son ocho ComunidadesAutonomaslas que
presentan un crecimiento negativo de susimportacio-
nes. Por otraparte, Extremaduraeslareg on quemayor
aumento haregistr ado ensuscomprasa exterior, un
16%,alcanzando | os 355,4 millones de euros. Pese aeste
incremento, es laque menosimport aciones haredizado
enlosdiez primerosmesesdel afio.

Losproductosdel exterior quemastriunfan en nuestro
pais sontambién losautomovilesylos aparaos mecani-
cos, sequidos de los combustibles minerdes.Francia, Ale-
mania, | taliay Reino Unido son los paises preferidospor
las empresas espafiol as para hacer suscompras, segui-
dos, estavez, por EstadosUnidos, que hastaoctubr e,
consigui6 vender productos aEspafia por vaor de 5.800

\mi llonesdeeuros. j
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ARGELIA. EL
SOCIO MAS
CODICIADO

El segundo pais més extenso de Africa, Argelia, se ha
convertido en uno de los mer cados mas atractivos para
establecer relaciones comerciales y encontrar
oportunidades de negocio. De hecho, fue a partir de 1998
cuando €l pais magrebi comenzé a experimentar una
evolucién positiva en su cuadro macroecondémico,
cumpliendo los objetivos de estabilizacion econémica del
FMI. En este contexto, las empresas extremefias tienen la
ocasion de implantarse en el pais africano con gouestas
firmes para evitar que la competencia gane terreno.
Asimismo, el acuerdo firmado entre la UE y la Republica
magrebi, y més recientemente el tratado de amistad
hispano-argeling ha supuesto un impulso a la intensificacién
de la cooperacién econémica entre |os paises miembr os
conArgelia.

ACUERDO DE LIBRE
COMERCIO UNION
EUROPEA/CHILE

El presidentedeturnodela
UE.el danésAndersFogh
Rasmussen, y laministrachi-
lenade Relaciones Exterio-
res, MariaSoledad Alvear, fir-
maron en Bruselasel
acuerdo deasociacion que
abriralapuertaalaliberaiza-
cion comercial entreChiley
laUnioén. El acuerdo,cuyas
negociaciones culminaron €l
pasado mesdeabril trasdos
afiosdetrabajo,esmas
amplioquelaliberaizacion
negociadaen laOrganizacion
Mundial del Comercio
(OMC), segun fuenteseuro-
peas. Setratadel segundo
acuerdoquelaUEfirmacon
un paislatinoamericano des-
puésdel deMéjico,per o que
consideraméasamplio por-
queincluye un compromiso
paralapr oteccion de deno-
minacionesdeorigende
vinoseur opeosy otro de
medidasfitosanitariasade-
mésdelaliberalizaciondelas
inversionesy un mecanismo
de solucién de conflictos.

-

TURQUIA: ~
REFORMA FISCAL
EN MENTE

Segun fuentes oficiales del Partido de Justiciay
Desarrollo (AKP),el nuevo Gobierno de Turquia
considerard ampliar las exenciones impositivas sobre
las transacciones de fondos y acciones, como parte de
una reforma en la politica fiscal. La atencidn de los
inversores pr obablemente se centrard en lo que €
Partido de Justiciay Desarrollo haga con € in€ficiente
sistema impositivo turco. Abdullatif Sener, un histérico
miembro del partido, comenté a Reuters que el AKP
planea desechar determinados aspectos de la amnistia
disefiada para atraer los fondos de la economia
sumergida hacia lareal. Las reformas fuer on esbozadas
por el anterior Gobierno, bajo € pacto con el Fondo
Monetario Internacional. El partido sin embargo, debe
aln poner en marcha sus propios planes de reforma
impositiva, incluyendo medidas de aumento de
ingresos como punto de partida esencial para el
cumplimiento de los duros requisitos presupuestarios
impuestos por el Fondo Monetario Internacional en su
pacto conTurquia.

TOVII A. PUueqe
obtener mas

informacion en la web
WWwWWw.camaracaceres.es

0 en las oficinas de la
Camara.
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CACERES ACOGERA EN EL MES DE
MARZO EL Il CONGRESO
INTERNACIONAL DEL JAMON

Los estudios presentados analizan la posibilidad de exportar productos
elaborados en Extremadura

Entre los dias 26 y 28 de
marzo se celebr ard en Cace-
resel Il Congreso Mundia del
Jamdn sobreciencia tecnol o-
gay comercidizacion (CON-
JAMON 2003.Este evento
estard organizado por el
Centro de Estudios del
Cerdo Ibérico (CECl)yla
D.O. DehesadeExtremadura
ycontaraconlacolaboracion
de,entreotrasentidades, la
Céamara de Comercio de
Céceres.

Este serasin duda un magno
acontecimiento que consoli-
daelforo bienal del que se
han dotado los
empresarios,prof esional es,
técnicos e investigadores del
sector, dedicado aestudiar y
abordar enprofundidadlos
nuevosretosdelaproduc-
cion,latecnologiaylacomer-
cializaciéndel jamén curada

Dbjetivos
Losdosobjetivosprioritarios
del Congreso son:
1.Presentar ytransferir al
sector los Ultimo savances
cientificosytécnicosenla
materiay

2.Fomenta lapromocioén,la
proyecciény ladifusién del
jamén curado en nuestro pais
y anivel internacional .

Par aello eneste Congreso
lasjornadas,con5 Sesiones
Plenarias cadauna,se dedica
ran alaCienciayTecnologia,a
laComer cializacion, y, por
ultimo,alaExposicionOrd
deComunicacionesy posters
seleccionadosya?2 Sesiones
de Salud y Gastronomia. Todo
ello desarrollado por masde
50 ponentesinvitados ,espe-
cidistas reconocidosproce
dentes de Centrosde Investi -
gaciony delaEmpresa.

Se dispone igualmente de 40
standscomercialesy se ha
previsto larealizecion de una
Exposicién de Pinturay Uten-
siliosdelalndustriaCarnica.

Por dltimo,estan programa-
dasMisionesInversascon
periodistasy empresas de
distribuciony/o importacion

de los motivostécnicosy
profesionalesantessefiala-
dos,daralaoportunidad alos
visitantesde conocer Céce-
res,Ciudad Parimoniodela
Humanidady degustar lay
var iadagastronomiaextre-
mefia, ademés de inter esantes
visitas por laregién paracon-

LA JUNTA PROMOCIONA EN

del nuestroy otr ospaises. gresistasy acompafiantes.
CONJAMON 2003 ,ademés
enlamuestra.

BERLIN LA PRODUCCION
FRUTICOLA EXTREMENA

Seisempresasy dosag upaciones del
ctor fruticola han mostrado sus pro-
duct os en el pabellon que laConsgjeria
de Economia Industriay Comercio ha
montado en lasinsta aciones del cer ta-
men Fruit Logisticaque se celebra
estosdiasen laciudad demanade Ber-
lin.

Fruit Logigicaesun certamen profesio-
nal que se celebradesde hace once
anos.Setratade unaimportante cita
prof esiond y especidizadaen el sector
delafrutaqueel afio pasado recibié
14.500visitantes, cifraque se espera
searebasada este afio,yaque las previ-
siones sonde 20.000visitantes.Este
aio seranmasde 850 expositoresde
B0 paseslosque presenten su oferta

Este certamen, con el que la Consejeria
iniciael calendario deactividades pro-
mociondesde losdiferentessectores
industrialesy comercidesde laregion
en lasfer ias naciones e internaciond es,
es una oportunidad para que los
empresariosfruticolas mantengan con-
tactosprofesional es, fundamental es
parael cierredelacampafia2003.

Nuevos mercados

La produccién de frutaextremefia
tiene laposibilidad,con su presenciaen
estaferia,de arir nuevos mercados,
sobre todo teniendo en cuenta que los
mercados europeos son cadavez mas
exigentesy demandan productosde
calidad avaladosbien por Denomina-
cionesde Origen,como esel caso de la
cerezadd Jerte,o por sistemasde pro-
duccién integrada que definen alafruta
extremefiade calidad quesalealos
mer cados exteriores.



