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LA CÁMARA ORGANIZA UN
CURSO SUPERIOR DE
COMERCIO EXTERIOR

El ICO Y LAS CÁMARAS FACILITAN
LAS INVERSIONES EN EL EXTERIOR

La Cámar a, en el marco del
Plan C amer al de Pro m o c i ó n
de Expor t a c i o n e s ,o fe r ta un
curso Superior de Comerc i o
Exte rior ”Es tr ate gia y Ges-
tión del Comercio Ext erior”
que  te ndrá una dur ación de
140 horas lectivas.
La sele cción de los alumnos
asistentes al curso se re a l i z a r á
por riguroso orden de llegada
de la ficha de inscr ipción que
deberá estar acompañada por
el re s g u a rdo original de ingre-
so de la entidad financie ra.
Son plazas limit adas hasta un
máximo de 20 plazas.
Aquellos alumnos que hay a n
supe rado una as is t encia al

curso del 75% de las horas lec-
t i v a s , podr án pre s e n t a r s e
voluntariamente a una prueba
de ev a l u a c i ó n . Los re s u l t a d o s
de e st a pr ueba junto con el
i n for me de los pro fe s o re s ,e l
p o rcentaje de asistencia y el
p royecto de export ación que
se realizará durante el trans-
curso del curso determinarán
la obt e nció n de l diplo ma
extendido conjuntamente por
el ICEX,CSC y la Cámara.

Los  conte nidos  del c ur so
a b a rcan te mas  como  e l
entorno int er nacional,e s t r a-
t egia y planificación come r-

c i a l , b a rr er as  t écnicas  al
c o m e rcio ext erior,uso int er-
nacional de  los  medios  de
p a go, c o b e rtura de r ie sgo s
c o m e rc i a l e s ,organización del
t r a n s p o r t e int ernacional,l a
aduana en el comercio ext e-
r i o r,elementos básicos de los
cont ratos  inter nacionales ,
t ipos  de contr atos inter na-
c i o n a l e s , sistemas de búsque-
da de  info r m a c i ó n . O t ro s
t emas que serán desarro l l a-
dos ser án el de implantación
de  un sis t e ma de  asegur a-
miento de la calidad,c r é d i t o
oficial a la expor tación y aná-
lisis y selección de medios de
transporte .

Las Cámaras de C omercio y el Instit uto de
Crédito  Oficial (IC O) facilit ar án la financia-
ció n de los  planes  de inve rs ió n de py m e s ,
tanto en España como en el ext ranjero.El pre-
sidente de las Cámaras,José Manuel Fe r n á n-
dez Norniella y el Presidente del ICO,R a m ó n
A g u i rre han sido los encargados de fo r m a l i z a r
el conve n i o,s e g u n d o,en menos de dos meses,
que f ir man las Cámaras par a ap oyar la finan-
ciación de proyectos empre s a r i a l e s ,a tr av é s

del ICO.
La polít ica de colaboración se materializará en
la difusión,a tr avés de la red cameral,de los
d i fe r entes instrumentos financieros de ap oyo
a las inversiones que gest iona el Instituto.P a r a
ap oyar  las inver siones exte rior e s , las líne as
que se  ponen a disposición de las empre s a s
son la “Línea para la internacionalización” y el
“ P rogr ama de Financiación de Grandes Pro-
yectos de Inversión en el exterior.
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La Age ncia Tr ibut ar ia y las
Cámar as de C ome rcio han
puesto  en marcha un Dire c-
torio  de Empresas  Expor t a-
dor as Españolas  y para e llo
han contact ado con 105.000
e m p resas con el fin de incluir-
las  e n e l nu evo  censo. E s t e
s e rvicio permitirá pro m o c i o-
nar a las empresas españolas
y sus  productos  más allá de
nuestras fronteras.
La C ámar a ha mandado car-
tas a las empresas import a d o-
ras y expor tador as de la pro-
vincia para que faciliten los
datos con e l fin de facilit ar el
que posibles clientes o prove-
e d o res  se pongan en contac-
to con ellos.
El nu evo Dire c t o r i o, p r i m e ro
que  se pone  e n mar cha e n
España desde 1993, f avo r e c e
las  re lacio ne s comer c i a l e s
con terc e ros países,o f re c i e n-
do infor mación sobre la pro-
pia co mpañía y sus pro d u c-
t o s .Un aspecto fundamental

que tiene en cuenta e l censo
es  la se gur idad. Cá mar as y
Agencia Tribut aria han solici-
t a d o,p rev i a m e n t e ,a la pro p i a
e m p re s a , su autorización para
incluir la en el Dire c t o r i o.E n
cualquier  momento, l a
e m p resa se puede dar de alta,
baja o  actualizar los datos que
ap a r e cen en el Dir e c t o r i o,
todo e llo  s in ningún cos t e
para la empresa.

En e l Director io  se re c o g e n
datos básicos de expor t a c i ó n
e impor tación y aquella ot ra
i n formación que cons ider e n
o p o rtuna incorporar las pro-
pias compañías,t ales como la
d i re c c i ó n ,e nlace  a la página
web o la for ma de contacto,
con el fin de facilit ar las re l a-
ciones comerciales.
En una primera fase,c u a l q u i e r
e m p resa podrá acceder,a tra-
vés de la web de las Cámaras
de C omercio www. d i re c t o-
r i o.camaras.or g) a los datos

bás icos de  ot ras  empr e s a s
españo las que  expor t e n
/ i m p o rt en sus pro d u c t o s .M á s
t a rd e, aquellas compañías que
se encuentren en el Dire c t o-
rio  podrán incluir  enlaces a
sus propias páginas web y dar
a conocer nu evos datos para
sus posibles clientes.

El censo facilit a, po r t anto,
contactos comerciales para
que la empresa amplíe clien-
tes y merc a d o s .Est á a dispo-
sición de las C ámaras,O f i c i-
nas Comerc i a l e s ,Embajadas y
cualquier organismo o agente
económico que así lo  re q u i e-
r a ,para promocionar las re l a-
ciones  co me rciale s con e l
exterior.

Con el Dire c t o r i o,C ámaras y
Age ncia Tributaria llenan un
vacío en el ámbito de la pro-
moción de  la int er nacionali-
z a c i ó n . Hasta el momento,n o
había oport u n i d a d , por  part e
de los posibles socios comer-
c i a l e s , de conocer las empre-
sas  e spañolas que re a l i z a b a n
operaciones comerciale s en
el exterior.

Las  e mpresas int eresadas en
incor por arse a est e Dire c t o-
rio  y que  todavía no hay a n
mandado su autor izac ión,
pueden descargar la autoriza-
ción e n www.camar as .or g y
re mit ir la a dir ecc ión de la
A E AT que ap a re ce e n la
misma.

LA CÁMARA PONE A
DISPOSICIÓN DE LAS
EMPRESAS LA BASE DE
DATOS DE IMPORTADORES
Y EXPORTADORES
LA CÁMARA HA ENVIADO UNA CARTA A TODAS LAS
EMPRESAS PARA QUE SE SUMEN A LA INICIATIVA

Promoción exterior

Para Emilio Carmona,d i rector del Ser-
vicio de Estudios del Consejo Superior
de Cámaras,“un censo empresarial de
esta natur aleza constituye una herr a -
mie nta de pr omo ción ext e rio r de
suma import a n c i a . E s p a ñ a ,a dife r e n c i a
de otros países carece de est e impor-
tant e inst rumento.Este déf icit sitúa a
la empresa española en desventaja a la
hora de explot ar su pot encial de inter-
nacionalización y, por tanto, de cre c i-
miento”

El director general de la Agencia Tr i b u-
t a r i a ,Salvador Ruiz Gallud,señala que
el Directorio es  “un buen ejemplo de
la colaboración con ot ras instituciones
que la Agencia Tributaria potencia per-
m a n e n t e m e n t e. En este caso,esa cola-
boración se  t raduce  en un se rv i c i o
más de información de gran utilidad
para las empresas en su planif icación
comercial”.

Por su par t e, el director del depar t a-
mento de Aduanas e Impuestos Espe-
ciales de la Agencia Tr i b u t a r i a ,N i c o l á s
B o n i l l a ,recalca que el Directorio “ re s-
peta escrupulosamente la confidencia-
lidad de  los datos  de  las empresas y,
po r e llo , se pide autor izació n par a
incluir las en el censo.A d e m á s ,se esta-
blecen tres parámetros de manera que
se impide la identif icación de clientes
de una empresa o la evolución part i c u-
lar de un negocio concreto”.

El censo facilita, por tanto, contactos
comerciales para que la empresa amplíe

clientes y mercados. Está a disposición de las
Cámaras, Oficinas Comerciales, Embajadas y
cualquier organismo o agente económico que

así lo requiera.
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Las  Cámaras  de  C ome rc i o
han re sue lto  más de 11.000
consultas de empresas sobre
asuntos  europe os durant e
2 0 0 2 .Le gis lación euro p e a ,
ayudas de la Unión Europea a
e m p re s a s ,c o m e rcio intr aco-
munitario y libre cir c u l a c i ó n
de  mer cancías han s ido,
dur ante el pasado año, l a s
materias más consultadas por
los empresarios españoles.L a
etiquet a e cológica,la marc a
CE o los  tipos de IVA ap l i c a-
ble en los dife re nt es  paíse s
c o munitarios  son ot ro s de
los asuntos  que pre ocupan a
los empresarios españoles.

Los Cent ros de Info r m a c i ó n
E u ropea de las Cámaras espa-

ñolas son puntos de info r m a -
ción e mpr esarial e n los que
se pro p o rciona toda la info r-
mación que  ne ce sitan las
pequeñas y medianas empre-

sas sobre ay u d a s , s u b ve n c i o-
nes  o  programas  e uro p e o s .
Este  proye cto se puso e n
m a rcha en las  C ámaras  e n
1999 tras la publicación de un
i n forme de la Unión Euro p e a
que señalaba que al menos  e l
30% de  las ayudas  e uro p e a s
dest inadas  a empresas no se
ap rovec haba de bido a una
falt a de  infor mación de l
e m p resariado comu n i t a r i o.
Están reconocidos y autoriza-
dos por la Comisión y locali-
zado s e n las  se des  de 57
Cámaras de Comercio.

A d e m á s , s i rven de puente a la
cooper ación empre s a r i a l , a
t r avés del establecimiento de
contactos ent re empresas de
dist intos países. En est e con-
t e x t o,la red Euro Info Centre
de  las C ámar as  funcio na
como un tablón de anu n c i o s ,
en los que las empresas bus-
can fabricantes,p rove e d o re s ,
d i s t r i b u i d o re s , socios para
joint  ve n t u re s o  cualquie r
tipo de coope ración.S e m a-
n a l m e n t e , la re d e mit e  un

bo letín in fo r m a t i vo –In fo
Flash- en el que se indica a las
e m p resas españolas  opor t u -
nidade s de  ne gocio co n
e m p r esas de otros países y la
actualidad de los programas y
legislación comunitarios.

Por  sectores de actividad,l a s
e m p resas industriales son las
que  más han ut ilizado este
s e rv i c i o. Le s igue e l se ctor
s e rv i c i o s , y el comerc i o. L a s
Administraciones  Públicas
son ot ros de los pr incipales
“usuar io s” que acuden a
estos centros de info r m a c i ó n
europea.

LAS CÁMARAS RESUELVEN MÁS DE
11.000 CONSULTAS DE EMPRESAS
SOBRE ASUNTOS EUROPEOS
LEGISLACIÓN, SUBVENCIONES Y LIBRE CIRCULACIÓN DE MERCANCÍAS,
PRINCIPALES DUDADAS DE LAS PYMES ESPAÑOLAS

Los  Cent ros de Info r m a c i ó n
E u rope a han mantenido, p u n t u a l m e n t e ,
i n formadas a las empresas sobre las nove-
dades comunitarias y los acontecimientos
más dest acables que  han ido surgiendo a
lo lar go del año.La inminente ampliación
de la Unión Europea a los países de Euro p a
Cent ral y Oriental es uno de los principa-
les t emas en los que se ha centrado más la
labor de difusión que se ha realizado desde
las Cámaras.
El tiempo medio de respuesta a las solici-
t udes  de  in fo rmación se  ha re d u c i d o
dur ante el pasado año.Mie nt ras que  en

1999 la media se situaba en sie te días,e n
2002 el 89% de las  pe t iciones  se  han
re suelto e n menos  de  cinco. El co rr e o
electrónico sigue siendo la vía más ut iliza-
da para la resolución de las consultas,d e b i-
d o,según los responsables de este serv i-
c i o,a la rapidez que genera la utilización de
Internet.
Por otra part e,en el año 2002 la red came-
ral ha or ganizado más  de  100 jornadas,
cursos y seminar ios r elacionados co n
temas euro p e o s ,en los que han part i c i p a-
do más de 3.200 empresarios.

Ampliación de la UE

En los  Centros de Información Europea
como el de la Cámara de Cáceres se
proporciona toda la información que
necesitan las pymes sobre ayudas,

subvenciones o programas europeos. 



La indust ria automov i l í s t i c a ,i n f r a e s t r u c-
tur as  y tur ismo son los  pr incipales
nichos  de  me rcado para la inve r s i ó n
española en C hina.As í lo  ha puesto de
manifiesto el nu evo Consejero Económi-
co y C omercial de la Embajada china en
E s p a ñ a ,Luo Lieche ng, en un encuentro
que  ha mante nido  con empre s a r i o s
e s p a ñ o l e s ,or ganizado por las Cámar as
de Comercio.
En el campo de las infraestructur as,L i e-
cheng se ha re ferido a proyectos concre-
tos en los que su Gobierno tiene prev i s-
to  r ealizar  fue rt e s inver siones e n los
próximos años. E n t re ellos, ha destacado
el trasvase  de recur sos hidráulicos del
Sur  al Nort e de China y la constr ucción
del gaseoducto de más de 4.000 kilóme-
t ros para tr ansport ar  e l gas natural del
oes te al e ste del país.“Es tos proye c t o s
vitales  par a el futuro de mi país  re q u i e-
ren de una tecnología y de  equipamien-
t o s ,e n los que España ha demostrado
una amplia experiencia.”  Liecheng se ha
re ferido t ambién a un decre t o,ap ro b a d o

reciente mente por el Gobier no chino,
que permite la entrada de capital extran-
j e r o  en las empresas de l sector  de la
construcción del país asiático.
En cuanto al turismo,Liecheng ha puesto
de re l i eve la opor tunidad que supone la

celebración en Pekín de las O limpiadas
2008 y la Exposición Universal en 2010,
que se  ce lebrará en Shangai. “La cons-
trucción de hoteles,la ap e rtura de agen-
cias  de viajes y de escue las de turismo
suponen para los empresarios españoles
una opor tunidad única que no de be n
desaprovechar”.

Dur ante su inter ve n c i ó n ,el Consejero
Económico se ha re ferido también a las
ventajas que supone la entrada de China
e n la O MC , tanto en el ámbito de los
grandes  proyectos  como en los inter -
cambios comerc i a l e s . En concre t o, en el
sector automov i l í s t i c o,la bajada de aran-
celes supondr á una rebaja sustancial del
p recio de  los  auto móvile s .Según ha
de clar ado  Liecheng, e n 2001, C h i n a
fabricó  3.000.0000 de ve hículos auto-
móviles e impor tó un total de  100.000
u n i d a d e s , cif ra que  re p rese nt a un
aumento del 55% respecto al año ante -
rior.

A s i m i s m o, Lie chen se  ha re fer ido a la
ausencia de la banca española en su país.
“La introducción de los grandes bancos
españoles supondría el espaldarazo defi-
n i t i vo par a las e mpresas españolas que
tienen intereses en China”.

El desarrollo de las Nuevas Tecnologías en China es una de
las principales r azones para inve rtir en el país  asiático.L a s
e m p resas españolas encontr arán, a d e m á s , i m p o r t a n t e s
o p o rtunidades de  negocio e n la par te centr al y oes te de
C h i n a , donde se va a comenzar, en breve, un plan para dotar
esta zona de nu evas infraest ructuras y serv i c i o s .Así se lo ha
transmitido el ministro de Asuntos Ext eriores chino,J i a x u a n
Ta n g ,a los re p resentantes de las principales empresas espa-
ñolas pr ese ntes  en e l país ,que  se r e u n i e ron en un acto
organizado por las Cámaras de Comercio.
Según ha anunciado Ta n g , e l Gobier no de su país va a
e m p render una se rie de medidas que permita una mayo r
ap e rtura de la economía al ext erior,y,a s i m i s m o, fo rt a l e c e r
las  relaciones comerciales con España que, en su opinión,
“no re f le jan el clima polít ico po sitivo que  e xis te  entr e
ambas naciones”.En este sent ido,su recient e ingreso en la

Or ganización Mundial de Comercio re p e rcut irá “en un
aumento del comercio con otros países,especialmente con
España”.

Otr a de las razones para inve rtir en China es,a juicio de su
m i n i s t ro  de Asuntos Ext eriore s ,“el desarrollo sost enido de
nuestra economía que permitir á,en los próximos 20 años,
que el Producto Interior Bruto se cuadruplique.A s í ,no sólo
se verán benef iciados los  habitant es de nu e s t ro país,s i no
también las empresas españolas que deseen introducirse en
nuestra economía”.
En los primeros ocho meses del año,el valor de las export a-
ciones  españolas  a C hina ascendieron a 503 millones de
e u ro s , mientras que las importaciones alcanzaron los 3.600
millones de euros.

LAS CÁMARAS
ESTABLECEN
CONTACTOS CON EL
MERCADO CHINO
LA ENTRADA DE BANCOS ESPAÑOLES EN CHINA
REFUERZA LA ENTRADA DE EMPRESAS
NACIONALES
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EL DESARROLLO DE LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS EN
CHINA ABRE NUEVAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

Construcción de
infraestructuras, agencias
de viajes, escuelas de
turismo y el sector
automovilístico son algunos
de los sectores que pueden
beneficiarse del contacto
con el país asiático.



Los  precios de la producción indust rial
en la zona euro descendieron en el mes
de nov i e m b r e de 2002 un 0,3 por ciento
respecto al mes pre c e d e n t e, según las
cif ras publicadas hoy por la Oficina Euro-
pea de Est adíst icas (Euro s t a t ) .En lo  que
respecta al conjunto de la Unión Euro-
p e a , el desce nso se concretó en un 0,1
por ciento.En el caso concreto de Espa-
ñ a ,la caída en nov i e m b re de 2002 fue del
0,5 por ciento y acumula un aumento
interanual del 1,7 por ciento.
Est as  cifras cont rastan con las del mes

de octubre , en el que los precios  en la
zona euro y la UE sufr ieron un aumento
del 0 ,2 por ciento.M i e n t r a s , la tasa inte-
r a nual con re specto  a nov i e m b r e  de
2001 aume ntó un 1,1 por  ciento en la
zona e uro y un punto porce ntual e n el
seno de la UE.
El descenso en los precios de la pro d u c-
ción industrial el pasado mes de nov i e m-
b re se debió,p r i n c i p a l m e n t e,al sector de
la energía donde el indicador cayó un 1,6
por cie nto en la zona euro y un 0,9 por
ciento en el conjunto de la UE.Los bie-

nes intermedios y los de consumo pere-
c e d e ros bajaron un 0,1 por ciento en las
dos zonas, mientr as que los bienes de
i nversión y de consumo duradero per -
m a n e c i e ron e st able s con respe cto al
mes de octubre.
Países  Bajos (-1,1 por  ciento),E s p a ñ a ,
Francia y Po r tugal -los t res con -0,5 por
ciento- fuer on los Est ados  miembro s
que sufrieron las descensos más fuer t e s
en no viembre.
Los bienes  de consumo durader os y
p e r e c e d e ros aume ntar on por  igual un
1,1 por ciento en la zona euro y un uno y
un 1,1 por ciento en los Q uince,re s p e c-
t i v a m e n t e.En lo  que se re f i e re a los bie-
nes int ermedios,los precios aumentaro n
un 0,8 por  ciento en la zona eur o y un
0,9 por ciento en el conjunto de la UE;
mie nt r as que  los bienes de inve r s i ó n
s u f r i e ron un aumento re s p e c t i vo del 0,9
y 0,8 por ciento, según los datos facilita-
dos por Eurostat.
E s p a ñ a , con r especto a nov i e m b re de
2 0 0 1 , registró  un incremento de los pre-
cios industriales del 1,7 por ciento.

Las  Cámaras  de  Come rc i o
han solicitado al Gobierno la
re ducció n de  las t asas que
abonan las  empresas por el
tr áf ico de mercancías en los
p u e rt o s . La iniciat iva, q u e
p a rte  de  las  C ámar as  de
Santa C ruz de  Te n e r i fe ,L a s
P a l m a s ,M a l l o rc a , M e n o rca y
C e u t a , s e rvir á para paliar el
s o b re coste comparativo que

las tasas generan con el re s t o
de España.
Par a las C ámaras ,las empre-
sas de  est as demarc a c i o n e s
deben soport ar unos perjui-
cios ocasionados  por su dis-
tancia con la Península que es
ne ce sar io  compensar. L a s
tasas actuales suponen un las-
t re  para la c ompe t itividad
debido al dife r encial existen-

te co n e l t r anspor te  po r
c a rr e t e r a , habitual en la
Pe n í n s u l a . En e l caso de
C e u t a , a d e m á s , los  78.000
habitantes de la ciudad re c i-
ben los productos que consu-
me n por  vía mar ítima. L a
misma s ituación de agr av i o
que se  produce  en e l tr ans-
p o rte por mar de merc a n c í a s
se repite en el abast ecimiento
de energía,t r a n s p o rt e aére o
o el comercio minorista.
En el caso de  Baleare s , en un
t r ayecto de un barco normal
con una car ga me dia e nt r e
P a l m a , B a rcelona y re g reso de
nu evo a Palma,la tasa por t u a-
ria implica un co ste de 150
e u ro s .El de splazamiento de
un camión con la misma mer-
cancía entre la capital catala-
n a ,Z a r a goza y re g reso a Bar-
celo na no es t á sujeto  a

ninguna tasa.El agravio supo-
ne  en Balear es  un cos t e de
29,53 millone s de  eur o s ,
mient r as  que , en Canarias ,
supone más de 33 millones de
euros.

Desde hace años,las Cáma-
ras  pat r ocinan el C onsejo
Español de Usuarios  de l
Tr a n s p o rt e Marítimo,un fo ro
en el que  las empre sas  re a l i-
zan sugerencias para mejorar
el servicio que reciben en los
p u e rt o s .Se ha const ituido en
las Cámaras una Comisión de
N avegación que colabor a con
las autoridades portuarias y
las empresas  que  operan en
los puertos (estibadore s , c o n-
s i g n a t a r i o s , e t c ,…) para
hace rle s llegar  pr o p u e s t a s
que mejoren los servicios.

LAS CÁMARAS PIDEN QUE SE
REDUZCAN LAS TASAS PORTUARIAS
EL IMP U ESTO SUPONE EN BALEA RES U N COSTE DE 29, 53 MILLONES DE
EUROS, MIENTRAS QUE, EN CANARIAS, ASCIENDE A 33 MILLONES DE EUROS
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CAEN LOS PRECIOS DE
LA PRODUCCIÓN
INDUSTRIAL EN LA
ZONA EURO
ESPAÑA TUVO UN DESCENSO DEL 0,5 POR CIENTO
Y ACUMULA UN AUMENTO INTERANUAL DEL 1,7



E x t remadura ha sido,según la
Base de Datos de C omerc i o
Exte rior de las C ámaras de
C o m e rc i o, la re gión que ha
registr ado  el mayor  incr e-
me nto de las import a c i o n e s ,
con un 16 por  cie nto. N o
obstante con e xport a c i o n e s
po r valo r de  687.124.000
e u ros y de import aciones por
355.462.000 euros sigue a la
cola de  España en cuanto a
volumen de comer cio ext e-
rior
C a t a l u ñ a ,C o munidad  Va l e n-
ciana y Madrid han re a l i z a d o
más  del 50% de las  expor t a-
cione s t ot ales  e spañolas e n
2 0 0 2 . Las empresas catalanas
a b a r can más  de  la c uar t a
p a rt e de las ventas al ext e-
r i o r,mientras que la Comu n i-
dad Vale nciana r ealizó el
12,3% y Madrid el 10,6%.
Según la Base  de   Datos  de
las  C ámar as , ( w w w. c a m a-
r a s . o r g ) ,e l valor tot al de  las

e x p o r t acione s de  e ner o a
o c t u b re  de 2002 asciende a
108.331 millones de euro s ,d e
los cuales, casi 30.000 fuero n
gener ados  por e mpr e s a s
c a t a l a n a s .Tras la Comu n i d a d
Valenciana y Madrid se  sit úa
el País Va s c o,con 9.433 millo-
nes de euro s , A n d a l u c í a , c o n
8.431 millones y Galicia,c o n
8.071 millones.En los últimos
puestos se sit úan Canar ias,
Extremadura y La Rioja.
Francia es el pr incipal dest i-
nat ar io  de  lo s pro d u c t o s
e s p a ñ o l e s .Los datos de las
Cámar as se ñalan que las
e x p o rtaciones a nu e s t ro país
vecino alcanzaron los  20.892
millones  de  e ur o s , lo  que
supone el 19,2% de l t otal de
las ventas  e spañolas . L a s
e m p resas cat alanas, con más
de  5.600 millones  de  e ur o s
ve ndidos  a Fr ancia,son las
que mayor volumen de nego-
cio t ienen en el país galo.A l e-

m a n i a ,Po rt u g a l , Reino Unido
e Italia complet an la list a de
los principales socios comer-
ciales  de las empr esas espa-
ñolas.

En cuanto a lo s pr o d u c t o s
que más éxito tienen más allá
de nuest ras fro n t e r a s , d e s t a-
c a n , como es habitual desde
hac e casi dos  dé cadas, l o s
a u t o m ó v i l e s , q u e,en los die z
p r i m e ros me se s  del año,
a l c a n z a ron los 24.890 millo-
nes de eur os  de ventas en e l
e x t e r i o r.Esta cifra re p re s e n t a
el 23% del t ot al de export a-

ciones españolas. C a t a l u ñ a ,
con 5.800 millones de euro s ,
lider a también este ap a rt a d o,
seguido de Galicia,con 4.088
m i l l o n e s ,y C ast illa y Le ón,
con 3.359 millones. Los ap a-
ratos mecánicos y el material
eléct r ico son los  o tr os dos
c apítulos export a d o res más
dinámicos  de la e conomía
española.

Siet e Comunidades A u t ó n o-
mas  han re gis t rado cr e c i -
mientos negativos en sus ve n-
tas al ext er ior  dur ant e  e l
per iodo analizado.C a n a r i a s
es la autonomía que más pér -
didas ha most rado.En los pri-
m e ros  die z meses  de l año
vendió por  valor de 579,9
millone s de  e ur o s , lo  que
supone un 14% menos que en
el mismo  pe rio do  de l año
a n t e r i o r. Las otras islas espa-
ñ o l a s , las Balea re s , son la
C o munidad A utónoma que
m ayor aumento en el valor de
las ventas al ext erior ha re g i s-
t r a d o, un 22,3%,has ta alcan-
zar los  1 .079 millones  de
euros.

EXTREMADURA REGISTRA
EL MAYOR CRECIMIENTO
DEL VOLUMEN DE
IMPORTACIONES
NO OBSTANTE, SIGUE SIENDO LA COMUNIDAD
AUTÓNOMA CON MENOR VOLUMEN DE COMERCIO
EXTERIOR

Francia es el principal destinatario de los
productos españoles. Los datos de las

Cámaras señalan que las exportaciones a
nuestro país vecino alcanzaron los 20.892

millones de euros

Página 6

También las Comunidades Autónomas que más compras
realizan al exterior son Cataluña,M adrid y Comu n i d a d
Va l e n c i a n a . C on más de 41.500 millones de  euro s , l a s
e m p resas cat alanas vuelven a liderar el ranking,a b a r c a n-
do casi el 30% del total de las impor t a c i o n e s .Madrid le
sigue en la lis ta,con 33.763 millones,lo  que  supone el
23% del valor  tot al de las  compr as .A gran distancia se
sitúa la Comunidad Va l e n c i a n a , con 11.165 millones, e l
7,9% del total.
En este caso,son ocho Comunidades Autónomas las que
p resentan un crecimie nto negativo de sus import a c i o-
n e s . Por ot ra part e , E x t remadura es la región que mayo r
aumento ha regis tr ado en sus compras al ext er ior, u n
1 6 % ,alcanzando los 355,4 millones de euro s . Pese a este
i n c re m e n t o,es la que menos import aciones ha re a l i z a d o
en los diez primeros meses del año.
Los productos del exterior que más triunfan en nu e s t ro
país son t ambién los automóviles y los aparatos mecáni-
c o s , seguidos de los combustibles minerales.F r a n c i a ,A l e-
m a n i a , I talia y Reino Unido son los países pre feridos por
las empresas españolas para hacer sus compras, s e g u i-
d o s ,es ta ve z , por Est ados Unidos, que  hast a octubr e,
consiguió vender productos a España por valor de 5.800
millones de euros.

Quién compra



La Cámara realiza de
forma gratuita una
página web para los
exportadores de la
Provincia. Puede
obtener más
información en la web
www.camaracaceres.es
o en las oficinas de la
Cámara.
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El segundo país más extenso de África,Argelia, se ha
convertido en uno de los mercados más atractivos para
establecer relaciones comerciales y encontrar
oportunidades de negocio. De hecho, fue a partir de 1998
cuando el país magrebí comenzó a experimentar una
evolución positiva en su cuadro macroeconómico,
cumpliendo los objetivos de estabilización económica del
FMI. En este contexto, las empresas extremeñas tienen la
ocasión de implantarse en el país africano con apuestas
firmes para evitar que la competencia gane terreno.
Asimismo, el acuerdo firmado entre la UE y la República
magrebí, y más recientemente el tratado de amistad
hispano-argelino, ha supuesto un impulso a la intensificación
de la cooperación económica entre los países miembros
con Argelia.

Según fuentes oficiales del Partido de Justicia y
Desarrollo (AKP),el nuevo Gobierno de Turquía
considerará ampliar las exenciones impositivas sobre
las transacciones de fondos y acciones, como parte de
una reforma en la política fiscal. La atención de los
inversores pr obablemente se centrará en lo que el
Partido de Justicia y Desarrollo haga con el ineficiente
sistema impositivo turco. Abdullatif Sener, un histórico
miembro del partido, comentó a Reuters que el AKP
planea desechar determinados aspectos de la amnistía
diseñada para atraer los fondos de la economía
sumergida hacia la real. Las reformas fuer on esbozadas
por el anterior Gobierno, bajo el pacto con el Fondo
Monetario Internacional. El partido sin embargo, debe
aún poner en marcha sus propios planes de reforma
impositiva, incluyendo medidas de aumento de
ingresos como punto de partida esencial para el
cumplimiento de los duros requisitos presupuestarios
impuestos por el Fondo Monetario Internacional en su
pacto con Turquía.

ARGELIA. EL
SOCIO MÁS
CODICIADO

TURQUÍA:
REFORMA FISCAL
EN MENTE

El presidente de turno de la
UE,el danés Anders Fogh
Rasmussen, y la ministra chi-
lena de Relaciones Exterio-
res,Maria Soledad Alvear,fir-
maron en Bruselas el
acuerdo de asociación que
abrirá la puerta a la liberaliza-
ción comercial entre Chile y
la Unión. El acuerdo,cuyas
negociaciones culminaron el
pasado mes de abril tras dos
años de trabajo,es más
amplio que la liberalización
negociada en la Organización
Mundial del Comercio
(OMC),según fuentes euro-
peas.Se trata del segundo
acuer do que la UE firma con
un país latinoamericano des-
pués del de Méjico,pero que
considera más amplio por-
que incluye un compromiso
para la protección de deno-
minaciones de origen de
vinos europeos y otro de
medidas fitosanitarias ade-
más de la liberalización de las
inversiones y un mecanismo
de solución de conflictos.

ACUERDO DE LIBRE
COMERCIO UNIÓN
EUROPEA/CHILE



E n t re los  días  26 y 28 de
marzo se celebr ará en Cáce-
res el II Congreso Mundial del
Jamón sobre ciencia,tecnolo-
gía y comercialización (CON-
J AMO N 2003. Es t e  eve n t o
estará or ganizado po r  el
C e n t ro de Es tudios  del
C e rdo  Ibér ico (C EC I)y la
D. O. Dehesa de Extre m a d u r a
y contará con la colaboración
d e, e n t re ot ras ent idades, l a
Cámar a de C ome rcio  de
Cáceres.
Este será sin duda  un magno
acontecimiento que consoli-
da e l fo ro bienal de l que se
han do tado lo s
e m p re s a r i o s , p ro fe s i o n a l e s ,
técnicos  e inve s t i g a d o res del
s e c t o r, dedicado a estudiar y
a b o rdar  en profundidad los
nu evos r etos de la pro d u c-
c i ó n ,la tecnología y la comer-
cialización del jamón curado.

Los dos objetivos priorit arios
del Congreso son:
1 . P resent ar  y t r ansfe r ir al
se ctor los  últ imo s av a n c e s
cient íficos y  t é cnicos e n la
materia y
2 . Fomentar la pro m o c i ó n , l a
p royección y la difusión del
jamón curado en nu e s t ro país
y a nivel internacional.
Par a e llo  e n es t e C ongre s o
las jornadas,con 5 Sesiones
Plenarias cada una,se dedica-
rán a la C iencia y Tecnología ,a
la C omer c i a l i z a c i ó n , y, p o r
ú l t i m o,a la Expos ición O r al
de C omunicaciones y pósters
seleccionados y a 2 Sesiones
de Salud y Gastro n o m í a .To d o
ello  desarrollado por más de
50 ponentes invitados ,espe-
cialistas  reconocidos pro c e-
dentes de Centros de Inve s t i-
gación y de la Empresa.

Se dispone igualmente de 40
st ands co mer ciales  y se  ha
p revisto  la realización de una
Exposición de Pintura y Uten-
silios de la Industria Cárnica .
Por últ imo,están pro g r a m a -
da s M isio ne s  Inver sas  co n
pe r iodist as  y e mpre sas  de
dist ribución y/o import a c i ó n
del nuestro y otros países.
CO NJAMO N 2003 ,a d e m á s

de los  mot ivo s t é cnicos  y
p ro fe sionales ante s se ñala-
d o s ,dará la oportunidad a los
visitant es de conocer  Cáce -
res,Ciudad Pat rimonio de la
Humanidad y degust ar  la  y
var iada gastronomía e xtre -
m e ñ a , además de intere s a n t e s
visitas por la región para con-
gresistas y acompañantes.

Se is empresas y dos agr upaciones del
sector frutícola  han mostrado  sus pro-
ductos en el pabellón que la Consejería
de Economía, Industria y C omercio ha
montado en las instalaciones del cer t a-
me n Fr uit  Logíst ic a que  se cele bra
estos días en la ciudad alemana de Ber-
lín.
Fruit  Logíst ica es un cert amen pro fe s i o-
nal que se ce lebra de sde  hace  once
a ñ o s .Se t rata de una import ante cita
p ro fesional y especializada en el sector
de la f rut a que el año pasado re c i b i ó
14.500 visitant es, cif ra que se espera
sea rebasada este año,ya que las prev i-
siones  son de 20.000 visit ant es .E s t e
año serán más de  850 expos itores de
50 países los que pr esenten su ofe r t a

en la muestra.
Este cert a m e n ,con el que la Consejería
inicia el calendario de actividades pro-
mocionale s de los dife rentes sectore s
indust riales y comerciales de la re g i ó n
en las fer ias naciones e internacionales,
es  una opor tunidad par a que los
e m p resarios f rutícolas mantengan con-
tactos pro fe s i o n a l e s , f u n d a m e n t a l e s
para el cierre de la campaña 2003.

La pr oducción de  fr ut a e xt re m e ñ a
tiene la posibilidad,con su presencia en
esta fe r i a ,de  abrir nu evos merc a d o s ,
s o b re todo t eniendo en cuenta que los
m e rcados europeos son cada vez más
exigentes y demandan productos de
calidad avalados bie n por De nomina-
ciones de Origen,como es el caso de la
c e reza del Je rt e ,o  por sistemas de pro-
ducción integrada que definen a la fruta
e x t re me ña de calidad que sale a los
mercados exteriores.

CÁCERES ACOGERÁ EN EL MES DE
MARZO EL II CONGRESO
INTERNACIONAL DEL JAMÓN
Los estudios presentados analizan la posibilidad de exportar productos
elaborados en Extremadura

LA JUNTA PROMOCIONA EN
BERLÍN LA PRODUCCIÓN
FRUTÍCOLA EXTREMEÑA
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